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RESUMO - Partindo da natureza narrativa do jornalismo (Mesquita, 2003; Motta, 2013;
Lits, 2015) e do potencial para construir a realidade (Tuchman, 2002), o estudo versa
sobre uma das categorias centrais da narrativa (Reis, 2006, 2018). Assim, analisaremos
a construcdo da personagem ‘André Ventura’ em um género jornalistico em particular:
o perfil. O objetivo é desvendar se a sua figuracdo reflete e/ou exacerba caracteristicas
de um lider populista, partindo de quatro categorias de analise: tipificacdo, discurso,
caracterizacdo e lexicalizacdo (Marques, 2016; Peixinho & Marques, 2016). O foco da
narrativa foi o seu percurso como politico e os diferentes procedimentos de caracterizacao
da personagem, que demonstram que o protagonista possui e partilha caracteristicas
tipicas de um lider populista (Zuquete, 2022), tais como a agressividade e a demarcacao
em relacdo as ‘elites corruptas’. As conclusdes suportam o carater ambivalente que o
jornalismo pode desempenhar na cobertura de politicos e fendmenos populistas.
Palavras-chave: Personagem. Populismo. Perfil. André Ventura. Messianico.
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THE CONSTRUCTION OF THE CHARACTER
‘ANDRE VENTURA’ IN THE PORTUGUESE PRESS:
the politician’s profile in Revista E

RESUMEN - Bearing in mind the narrative nature of journalism (Mesquita, 2003; Motta,
2013; Lits, 2015) and the potential to construct reality (Tuchman, 2002), the study focuses
on one of the main categories of narrative (Reis, 2006, 2018). Therefore, we will analyze
the character’s construction of ‘André Ventura’ in a particular journalistic genre: the profile.
The goal is to unveil whether his figuration reflects and/or exacerbates characteristics of a
populistleader, based on four categories of analysis: typification, discourse, characterization
and lexicalization (Marques, 2016; Peixinho & Marques, 2016). The focus of the narrative
was his career as a politician and the different procedures for characterizing the character
demonstrate that the protagonist possesses and shares typical characteristics of a populist
leader (Zaquete, 2022), such as aggressiveness and demarcation in relation to ‘corrupt
elites’. The conclusions support the ambivalent role that journalism can play by covering
politicians and populist phenomena.

Key words: Character. Populism. Profile. André Ventura. Messianic.

LA CONSTRUCCION DEL PERSONA JE
‘ANDRE VENTURA’ EN LA PRENSA PORTUGUESA:
el perfil del politico en la Revista E

ABSTRACT - Partiendo del caracter narrativo del periodismo (Mesquita, 2003; Motta,
2013; Lits, 2015) y del potencial para construir la realidad (Tuchman, 2002), el estudio
se centra en una de las categorias centrales de la narrativa (Reis, 2006, 2018). Por eso,
analizaremos la construccion del personaje ‘André Ventura’ en un género periodistico
particular: el perfil. El objetivo es develar si su figuracion refleja y/o exacerba caracteristicas
de un lider populista, partiendo de cuatro categorias de andlisis: tipificacién, discurso,
caracterizacion y lexicalizacion (Marques, 2016; Peixinho & Marques, 2016). El foco de la
narrativa fue su carrera como politico y los diferentes procedimientos para caracterizar
al personaje demuestran que el protagonista posee y comparte caracteristicas tipicas de
un lider populista (Zuquete, 2022), como la agresividad y la demarcacion en relacién con
las ‘élites corruptas’. Las conclusiones respaldan la naturaleza ambivalente que puede
desempenar el periodismo al cubrir a politicos y fendmenos populistas.

Palabras clave: Personaje. Populismo. Perfil. André Ventura. Mesianico.

1 Introducao

Publicado em 2021, o perfil jornalistico''! de autoria do
jornalista Vitor Matos distingue-se por ir além do conteldo e das
entrevistas que tém sido feitas ao lider do Chega, André Ventura. O
perfil Entre Deus e o Diabo foi publicado na Revista E, na sequéncia
de uma demissdao e da recandidatura do politico a lideranca do
partido. Depois do terceiro lugar alcancado nas eleicdes presidenciais
portuguesas de 2021, com 11.90% dos votos, André Ventura
prometeu colocar o seu lugar a disposicao. Em 6 de marco de 2021,
foi reeleito lider do partido que fundou em abril de 2019.

Braz. journal. ces., - 188N 1981854 - Brasilia-De-vol. 20-N. 3 - December - 2024.



Catarina Magalhaes

Acompanhando o aumento do niimero de deputados do partido
na Assembleia da Republica portuguesa, que, em 2024, na sequéncia
das eleicOes legislativas do dia 10 de marco, alcancou os 50 deputados,
os estudos nacionais e internacionais (Antén & Batista, 2022; Dias, 2022;
Mendes, 2021; Prior, 2022; Rivas-de-Roca et al., 2022; Serrano, 2020,
2022) sobre o Chega e a sua principal figura tém se multiplicado. Uma
realidade que nao pode também ignorar que o contexto internacional
marcado pela ascensao de varios lideres e partidos de direita radical
(Mudde, 2020) a posicoes de poder governativas, cuja agenda o Chega
demonstra partilhar (Mendes, 2021), tem tido influéncia no elevado
foco académico, mediatico e politico.

No campo dos media informativos, o jornalismo e os seus
profissionais lutam ainda para perceber qual a formula (se ha) para
lidar com estes fendmenos. Em Portugal, sdo muitas as noticias,
entrevistas, reportagens e trabalhos de investigacdo sobre o tema,
como, por exemplo, A Grande llusdo, sob a coordenacao de Pedro
Coelho, jornalista da SIC, ou os trabalhos de investigacao de Miguel
Carvalho, na Visdo. Também no campo tedérico das Ciéncias da
Comunicacdo se tem estudado a tematica, desde as representacdes
mediaticas, ao estudo do discurso dos seus lideres as estratégias
de comunicacao politica destes partidos (a titulo de exemplo, Cunha
et al., 2022; Dias, 2022; Freitas & Simdes, 2023; Heyne & Manucci,
2021; Marchi, 2020; Mendes, 2021; Novais, 2022, 2023; Prior, 2022;
Ramos Antén & Baptista, 2022).

Desta forma, o presente estudo baseia-se em uma abordagem
assente nos quadros tedricos dos estudos narrativos mediaticos “que
tomam como objeto de estudo o potencial e a pratica semionarrativa
de meios de comunicacdo e de producdo de sentido, na sua
singularidade técnica, na diversidade das suas linguagens e dos seus
suportes e nos efeitos que provocam” (Reis, 2018, p. 132). A estes
guadros teoricos cruzaremos a bibliografia sobre o populismo e os
partidos de direita radical, como ponto de partida para perceber as
caracteristicas do fendmeno e dos seus lideres. Focaremos, neste
seguimento, a nossa andlise na construcdo da personagem ‘André
Ventura’ no perfil da Revista E.

Tendo como ponto de partida a natureza narrativa do
jornalismo (Mesquita, 2003; Motta, 2013; Lits, 2015), o que nao
coloca em causa o seu compromisso com a verdade (Marques, 2016;
Peixinho, 2014; Reis, 2018), bem como o seu potencial para construir
a realidade (Tuchman, 2002), o objetivo deste estudo é percebermos
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se a figuracdo® da personagem ‘André Ventura’ reflete e/ou exacerba
as caracteristicas de um lider populista (Zuquete, 2022). Partiremos
de quatro categorias de analise: tipificacdo, discurso, caracterizacao
e lexicalizacao (Marques, 2016; Peixinho & Marques, 2016).

Em primeiro lugar, problematizaremos as caracteristicas
das narrativas jornalisticas, bem como o papel desempenhado
pelas personagens nestes universos. Ndao esquecendo, também, a
especificidade do género jornalistico perfil, no qual a personagem é
figura central. Segue-se uma reflexdo sobre o populismo, enquanto
ideologia débil (Mudde & Kaltwasser, 2017; Mudde, 2020), a par
das principais marcas tipificadas nos seus lideres. Por fim, o estudo
empirico da construg¢ao do protagonista de Entre Deus e o Diabo.

2 O lugar da personagem na narrativa jornalistica

Quando lemos, ouvimos, vemos e/ou interagimos com uma
narrativa, independentemente da sua relacdo com o real, o que nos
capta a atencdo e compele a seguir o fio desse mundo narrativo
(Ryan, 2021a)? Diriamos que a resposta, a nosso ver, esta naquela
que consideramos a categoria central da narrativa (Marques, 2016;
Peixinho, 2014; Reis, 2006, 2018): a personagem. Afinal, se o “mundo
narrativo é o mundo de alguém, ele é o mundo das personagens”
(Ryan, 2021a, p. 205).

Mas o que podemos entender como narrativa? Narrativa é
um dos termos que, tal como media, percorre o discurso publico
indiscriminadamente com usos polissémicos. A sua popularidade
foi e é tal “que diluiu o seu sentido de forma drastica” (Ryan,
2021b, p. 33), pelo que urge a sua conceptualizacdo. De acordo
com Carlos Reis (2018), autor da edicdo mais recente do Diciondrio
dos Estudos Narrativos, que recupera os principais contributos da
narratologia classica e integra novas abordagens de autoras como
Monika Fludernik, a “narrativa é a representacdo de um mundo
possivel, centrada em entidades antropomérficas (designadamente,
personagens) e ancorada em coordenadas temporais e espaciais que
orientam certas acbes para um final” (2018, p. 305). Marie-Laure
Ryan (2021b, p. 35) aponta que, embora possamos considerar a
narrativa como o resultado da “combinacdo entre histéria e discurso
(...), é a sua capacidade de evocar histérias na mente que distingue o
discurso narrativo”.
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Segundo a mesma autora, os diferentes media ndo possuem,
ainda assim, potencial narrativo similar (Ryan, 2021b). E neste
seguimento que a autora nos fala de uma escala de narratividade,
tendo em conta o universo de representacdo (Ryan, 2019, 2021b).
A narrativa jornalistica enquadra-se na categoria epistemoldgica de
factualidade forte (Ryan, 2019), devido a sua intima conexdo com
a verdade do mundo que constréi e representa (Tuchman, 2002)
e cujo pacto de veracidade esta plasmado nos diferentes codigos
deontoldgicos e éticos da profissao.

Gerard Genette (1990) defendia o estudo especifico e
independente das narrativas factuais, ultrapassando o preconceito
da ligacdo embrionaria da narratologia com a literatura e a
ficcionalidade. Por sua vez, Maria Augusta Babo (1996) aponta que os
procedimentos textuais de narrativas ficcionais sdo formalmente os
mesmos da narrativa factual, como o que sucede com a construcdo da
narrativa jornalistica. Destacamos os contributos de Genette (1990)
e Eco (2019) que colocam em evidéncia a existéncia de protocolos
que permitem aos leitores e utilizadores distinguirem o universo
de representacdo com o qual estdo a contactar, desde o medium ao
estatuto socio-profissional da autoria, exemplificando sumariamente.
Estes protocolos sdo essenciais para os leitores/as, espectadores/as
ou utilizadores/as gerirem expectativas de factualidade em relacdo
a0 universo com o qual estdo a lidar.

Recordando a viragem narrativa, na década de 80, que
abriu o campo as ciéncias sociais (Hyvarinen, 2008), sublinhamos o
movimento do Novo Jornalismo e a sua forte ligacdo com as técnicas
de redacdo associadas a literatura. Susan Greenberg (2014, p. 517)
acrescenta: “um compromisso com o jornalismo literario pode
levar a uma dificuldade em conciliar as exigéncias do estilo com as
da verdade”. Ou seja, a autora recupera o debate sobre a potencial
desvalorizacdo do jornalismo narrativo, que partilha procedimentos
retérico-narrativos com a ficcdo (Peixinho, 2014), como se essa aposta
na historia (e nas estorias) colocasse em causa a veracidade dos factos.
Trata-se de uma discussao que ignora a narratividade patente em todo
o discurso e géneros jornalisticos. Afinal, “a narrativa, ao organizar,
(...) institui-se como uma modalidade comunicacional de confericao
de sentido ao real em geral” (Babo, 1996, p. 4), tratando-se de uma
ferramenta de acesso, processamento e transmissdo de conhecimento.

As narrativas hipermidia representam uma rutura entre os
velhos e os novos habitos de ser e fazer jornalismo, bem como do
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seu consumo (Bastos, 2005). As narrativas e ferramentas mediaticas
digitais oferecem uma “alternativa a forma objetivante da escrita
jornalistica tradicional” (Lits, 2015, p. 18), pelo que a prépria
figuracdo de personagens, como protagonistas dessas narrativas,
é afetada pela multimedialidade, dai que o autor advogue por uma
“hipernarratologia” a devir. No caso portugués, um estudo realizado
por Inés Fonseca Marques e Ana Teresa Peixinho (2016, p. 159) sobre
o grupo Impresa permitiu perceber que as técnicas de storytelling
comecaram a alcancar um relevo determinante “no processo
de figuracdo das personagens, que acaba por se traduzir numa
humanizacdo das narrativas” e que se reflete nas novas narrativas
hipermediaticas e mediatizadas.

A personagem assume-se, deste modo, como “o eixo
do conflito em torno do qual gira toda a intriga” (Motta, 2013, p.
174), independentemente da natureza da narrativa. Nas narrativas
jornalisticas, essas personagens assumem também o estatuto de
fontes a quem é dada (ou ndo) voz. Nas reportagens, nas noticias do
dia a dia ou nos perfis jornalisticos, a sua construcdo e representacao
fica também a cargo de outras fontes, que caracterizam direta
e indiretamente uma determinada personagem, como “figuras
fabricadas pelo discurso” (Motta, 2013, p. 190).

A prépria figuracao, conceito central quando se estuda a
personagem, enquanto procedimento,

é dinamica, gradual e complexa, significando trés coisas:
primeiro, que normalmente ela ndo se esgota num lugar
especifico do texto; segunda, que ela se vai elaborando e
completando ao longo da narrativa; terceira, que, por aquela
sua natureza dinamica, a figuracdo ndo se restringe a uma
descricdo de personagem, nem mesmo a uma caracterizacao’.
(Reis, 2018, p. 166).

Ndo podemos esquecer, portanto, nessaequacao, asubjetividade
das escolhas que guiam o processo jornalistico, e influenciam essa
mesma construcdo da persona publica nos e pelos media. Ou seja,
é um processo “que reduz a pessoa do mundo ontoldégico a uma
personagem” (Marques, 2016, p. 50) e que Mario Mesquita descreve
como mimesis rudimentar, um processo ha sua construcao que “facilita
os efeitos de identificacdo na medida em que reduz a complexidade dos
seres retratados” (Mesquita, 2003, p. 126). Assim, é um procedimento
que implica escolhas do/a jornalista, desde as fontes que contacta as
citacdes que decide destacar, sendo uma figuracdo balizada pelo cédigo
que inscreve e circunscreve as regras da profissao.
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“A criacdo de personagens é uma atividade estruturante
das praticas e do discurso jornalistico” (Mesquita, 2003, p. 124),
independentemente do género. Ainda assim, parece-nos essencial
salientarmos dois casos em que esse processo é colocado em
evidéncia: a reportagem e o perfil. Estudando o caso das reportagens
digitais no contexto portugués, Inés Fonseca Marques (2016, p. 54)
avanca a sua definicdo de personagem jornalistica: “qualquer figura
- individual ou coletiva — constante de uma narrativa jornalistica, ao
servico de bens informativos e comunicacionais, construida de acordo
com uma selecdo de caracteristicas de uma pessoa com existéncia
empirica”. Destacamos ainda que o seu estudo e analise ndo devem
ignorar que “o produto final (...) é ja o resultado de composicoes
intersubjetivas, dialdégicas e altamente profissionalizadas” (Peixinho,
2014, p. 334), como temos vindo a destacar.

Quanto a tipologia, cedendo aos constrangimentos inerentes
ao ritmo diario de publicacdo, acelerado com o imperativo do online,
bem como da pratica simplificadora do discurso jornalistico, ha uma
tendéncia para a construcdo de personagens planas (Peixinho, 2014),
cedendo a simplificacdo dos «efeitos de identificacdo» da mimesis
rudimentar de que fala Mesquita (2003). Destacam-se pelo carater
redutor, simplista e estatico (Reis, 2018), relacionando-se com a
representacdo de figuras-tipo, que assumem caracteristicas de uma
classe profissional ou de um grupo social, através do recurso a
processos de estereotipagem.

No caso do perfil, que serd alvo de analise mais adiante,
defendemos ser o género jornalistico no qual a personagem é rainha,
dada a sua natureza microbiografica (Mesquita, 2003). E um “género
de escrita e apuracdo para apresentar histérias de vida”, permitindo
“humanizar as fontes jornalisticas, sejam elas ‘herdis’ ou ‘anti-
heréis” (Reginato & Dias, 2020, p. 45). Trata-se, no fundo, de uma
‘reportagem de personagem’ (Peixinho, 2014), que permite explorar
a sua alteridade e evolucdo, aproximando-a de uma personagem
redonda (Reis, 2018).

Como tal, dada a relevancia da personagem jornalistica,
iremos focar um dos protagonistas comuns nos media informativos:
os politicos. No caso em apreco, abordaremos o caso dos atores
populistas de direita radical (Mudde, 2020), familia partidaria na qual
a personagem que estudaremos é enquadrada na bibliografia da area
(Mendes, 2021).
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3 Os atores populistas e a sua relacao com os media

Nas ultimas duas décadas, o contexto politico e internacional
tem sido marcado pela discussdo do populismo, com particular
enfoque nos movimentos de direita (Zuquete, 2022). No nosso caso,
embora reconhecendo as suas limitacdes operativas, adotaremos a
sua “definicdo minima” (Zaquete, 2022, p. 24), mas que consideramos
ser aquela que se adequa ao nosso estudo, por destacar a linha
seminal do conceito de populismo: a visao ‘agonistica’ (Prior, 2021)
do fendmeno que opde um povo impoluto a uma elite corrupta.

A nossa opc¢do ndo ignora, ainda assim, a visdo de outros
autores de um conceito que tem sido mobilizado de diferentes
perspectivas, tendo em conta o ponto de partida a sua abordagem.
Benjamin Moffitt (2016), nomeadamente, foca a dimensao
performativa, através da proposta de uma visdo que integra as
dimensodes performativas, estéticas e relacionais de um determinado
ator populista. Trata-se, portanto, de uma visao gradativa, pois o
autor reconhece que uma lideranca ou um partido pode ser mais ou
menos populista, durante um determinado periodo temporal. Ernesto
Laclau (2005), por sua vez, vé o populismo como uma légica inerente
a natureza da politica.

Ainda assim, neste artigo, foca-se a visdo de autores
como Cas Mudde (2020, p. 19) que define o populismo como
uma “ideologia (débil)” que contrapde o povo virtuoso a uma elite
corrupta. A abordagem ideacional ao fendbmeno complexo e variado
que é o populismo define-o como uma ideologia de baixa densidade
(Mudde & Kaltwasser, 2017), pela sua mutabilidade e pelo fato de se
‘contaminar’ por outras ideologias mais densas e fortes.

No caso particular da direita radical, Mudde (2020) cunhou
também essa terminologia para definir os grupos de ultradireita — far-
right—(Mudde, 2020) que aceitam sutilmente a esséncia da democracia,
mas que se opdem a elementos fundamentais da democracia liberal,
como os direitos das minorias e dos imigrantes (Mudde, 2020).
Nesta familia dos partidos populistas de direita radical enquadram-
se diversos partidos, entre os quais, o Chega, pela sua proximidade
de agenda: “o discurso do Chega é similar ao da familia dos partidos
populistas de direita radical, ndo sé em contelddo, mas na énfase aos
principais temas que definem esta familia partidaria” (Mendes, 2021,
p. 348). De acordo com a autora, a excecdo da integracdo europeia,
a agenda partidaria do Chega reflete, até em matéria de relevancia,
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os assuntos ideologicamente fundacionais desta familia, como o
nativismo, populismo e autoritarismo, que se refletem nas tematicas
da imigracdo, corrupcdo e seguranca (Mendes, 2021).

Genericamente, os populistas sdo personalidades com
uma consciéncia mediatica apurada, pois necessitam destes canais
para veicular a sua mensagem, sendo uma relacdo retroativa. Isto
significa que a comunicacdo populista, centrada em um lider, tal qual
um culto (Mudde, 2020), é uma “narrativa simples, polarizadora e
frequentemente personificada” (Zaquete, 2022, p. 37), que se torna
apelativa para os meios de comunicacao social, sempre centrada
no bindmio povo/elite. Afinal, como alerta Estrela Serrano (2020, p.
226), a tendéncia para a espetacularizacdo da politica e a primazia
da imagem “exigem que os lideres politicos sejam bons “atores”
— populistas ou nao -, capazes de dominarem os instrumentos da
representacdo e de chegarem a uma audiéncia avida de emocdes”.
A par das redes sociais digitais, a televisdo é um dos meios centrais
nesta comunicacdo com o eleitorado, principalmente pelo lugar que
recuperou na pandemia (Cunha et al., 2022).

No entanto, ha dois lados nesta moeda. O investigador
José Pedro Zuquete (2022) alerta para que o tratamento mediatico
hostil pode ser benéfico para a comunicacdo destes partidos, dado
que permite aos seus lideres e militantes classificarem os media e
os jornalistas e os integrem no grupo das ‘elites corruptas’. Alias,
nas suas redes sociais, por exemplo, André Ventura (Chega) e
Santiago Abascal (Vox), os jornalistas e meios de comunicacao social
“converteram-se num alvo da direita radical ibérica” (Ramos Anton &
Baptista, 2022, p. 620). Ainda assim, estudos recentes destacam que
“a lideranca populista de André Ventura se alimenta essencialmente
da sua presenca nos media” (Serrano, 2020, p. 237), o que ilustra
a relacdo de interdependéncia entre estes atores e os meios de
comunicacao social.

Como referimos, os atores politicos, independentemente de
se enquadrarem na definicdo de ‘populista’, sdo personagens assiduas
nos media e a sua imagem publica é também mediada pelos assessores
e equipes de comunicacdo conscientes do “valor da figuracao
mediatica” (Peixinho & Araujo, 2017, p. 234). Como tal, “ao construir
o politico como personagem, os media tendem a incorporar valores
constitutivos do imaginario cultural popular” (Peixinho & Araujo, 2017,
p. 241). No caso dos atores populistas, podera existir uma eventual
tendéncia para exacerbar as caracteristicas de lideres que se destacam
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pelo carisma, dominio da retérica, permanente referéncia a origens
modestas ou distanciamento de classes identificadas como as elites
(Zaquete, 2022). Identificam-se “pelas suas qualidades excepcionais,
mas, a0 mesmo tempo, tdo comum como as pessoas, classes e grupos
que diz representar” (Zuquete, 2022, p. 45), adotando estilos, por
vezes, caracterizados como agressivos.

No fundo, o jornalismo e os jornalistas devem procurar
pensar criticamente a cobertura destes fendmenos, ndo cedendo
a imperativos do mercado e do tempo. Como salientou Miguel
Carvalho em uma entrevista ao jornal Setenta e Quatro: “Para isso, é
preciso tempo, um tempo que o jornalismo ndo tem. Por isso é que
reproduzimos chavodes. Mas se o fizermos, percebemos que o que as
levou ali foi, primeiro, o desencanto com o Estado” 3.

Zaquete (2022) também critica a permanente retorica
da excepcionalidade portuguesa nos estudos sobre o Chega,
nomeadamente, que se alarga ao discurso politico e académico. No
seu livro, Populismo, ld fora e cd dentro, o autor estabelece uma
cronologia dos populismos em Portugal, procurando demonstrar
que o caso do Chega deve ser estudado como um fenémeno de
continuidade (Zuquete, 2022). Desta forma, “sugere-se trocar o lugar-
comum do «populismo que veio para ficar» pelo lugarincomum de
dizer que o populismo sempre esteve cd” (Zuquete, 2022, p. 223),
sendo o Chega “o ultimo espécime do populismo regenerador (...)
da Terceira Republica Portuguesa” (Zuquete, 2022, p. 226).

No que diz respeito a André Ventura, a religiosidade é uma
das principais marcas discursivas que acompanharam a sua ascensao
politica, desde 2017 (Marchi, 2020; Matos, 2024), e da qual faz eco
nas suas redes sociais digitais. A sua “narrativa missionaria interage
com a referéncia a duas outras fontes simbodlicas e miticas da nossa
historia”: o Sebastianismo e “a ideia enraizada no imaginario popular
do salvador que emerge para restaurar a independéncia de Portugal”
e a permanente alusdo a Francisco Sa Carneiro “assente numa
promessa inacabada de transformacdo do pais” (Zuquete, 2022,
p. 230). Ou seja, as suas constantes referéncias religiosas, como a
referéncia permanente ao ‘milagre de Fatima’ (Dias, 2022), podem
ser encaradas como estratégias de mobilizacdo emocional do seu
eleitorado (Dias, 2022).
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4 A personagem ‘André Ventura’ na Revista E

Em 2021, André Ventura era ainda deputado Unico do Chega
na Assembleia da Republica Portuguesal. Nas eleicbes presidenciais
portuguesas desse mesmo ano, das quais sairia reeleito Marcelo Rebelo
de Sousa'®, o lider do Chega posicionava-se publicamente como opositor
de uma candidata em especifico: Ana Gomes!/”. No seu perfil publico
no Twitter, agora X, chegou a apelida-la pejorativamente de “candidata
cigana”®, prometendo que, se ficasse atras de Ana Gomes, se demitiria, o
que veio a suceder a 24 de janeiro de 2021. Ou seja, 0 antagonismo entre
estas duas figuras politicas, alimentada também nos media (Cunha et al.,
2022), culimou na demissao de André Ventura da lideranca do partido.

Em marco de 2021, André Ventura recandidatou-se,
alcancando 97.3% dos votos®. E neste contexto que o perfil Entre
Deus e Diabo é publicado como manchete da Revista E, um dos
trés cadernos do jornal semanario Expresso, na edicio #2523. A
época da publicacdo, o semanario, considerado como um dos meios
jornalisticos de referéncia (Peixinho, 2014), segundo dados da
APCT! era o jornal com maior circulacdo digital paga e o jornal de
informacdo geral com maior circulacdo impressa paga, com mais de
58 mil edicdes, no 1° trimestre de 2021.

Apesar de ndo ser o objeto presente do nosso estudo, ndo
podemos deixar de referir o continuo investimento do érgao neste
contetido em especifico, recuperando-o em 2023. Entre Deus e o Diabo,
Como André se fez Ventura'" é uma série de sete episddios de um
podcast narrativo, segundo anuncia o prépriojornal, que estende a versao
publicada em 2021 e recupera muitas das entrevistas feitas, bem como
aborda mais aprofundadamente outros topicos. Mais recentemente, em
2024, durante o periodo eleitoral das eleicoes legislativas de 2024, o
jornalista Vitor Matos, autor do perfil e do podcast, lancou um livro com
base neste trabalho — Na Cabeca de Ventura.

4.1 Abordagem metodologica

A nossa analise narrativa tem como base alguns dos principais
pressupostos de Luiz Gonzaga Motta (2013, p. 19), pelo que implicara
uma “atitude analitica agucada e compreensiva” da investigadora na
analise do corpus constituido pelo perfil da autoria de Vitor Matos. A sua
perspectiva critica define-se pelo “estudo metddico, organico, rigoroso
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do processo de comunicacdo narrativa, que nasce da duvida sobre o
preestabelecido e persegue o conhecimento sistematico, a respeito
das relacdes historicas, que configuram as estérias” (Motta, 2012, p.
23). Mais especificamente, analisaremos o protagonista de acordo
com quatro categorias analiticas: tipificacdo, discurso, caracterizacdo e
lexicalizacdo (Marques, 2016; Peixinho & Marques, 2016).

Assim, a tipificacdo diz respeito a categoria na qual a
personagem se enquadra (tipo ou nao-tipo), procurando perceber se a
sua construcdo contribuia para a associacdo da figura André Ventura
a um lider tipicamente populista. A nossa analise do perfil observou
criticamente os elementos dos diferentes discursos — diretos, indiretos
ou ausentes (Peixinho & Marques, 2016) — veiculados pelos atores
envolvidos. Dessa andlise foi possivel a inferéncia de procedimentos
de caracterizacdo direta, indireta ou mista, que conferem diversos
olhares e contribuem para a riqueza descritiva da personagem que esta
em foco no perfil. Em relacdo a quarta variavel, a lexicalizacdo permite
“verificar, ao nivel discursivo, como sao abordadas semanticamente as
personagens” (Peixinho & Marques, 2016, p. 250), seja, por exemplo, a
sua descricdo como um ator passivo ou ativo, quer pelo estilo calmo ou
agressivo adotado ao longo do seu percurso na politica. A esta analise
narrativa da personagem jornalistica estiveram subjacentes os quadros
teéricos do populismo, particularmente, aqueles que sdo os tracos
identificados na bibliografia da area sobre estes lideres e André Ventura,
em particular, a fim de responder ao objetivo do nosso estudo.

4.2 Analise a figuracao da personagem ‘André Ventura’

O primeiro indicio da centralidade na religiosidade de André
Ventura (Dias, 2022; Zaquete, 2022) é o titulo: Entre Deus e o Diabo. E
um traco continuamente evidenciado e reforcado, quer pela ilustracdo
do artigo — a personagem com uma luz e microfones apontados
para si, com o castelo de Guimaraes, berco da nag¢do, como pano
de fundo —, assim como pelo paragrafo introdutério, que o descreve
como “fundamentalista religioso”, além da referéncia a utilizacao de
cilicio. Nesse mesmo paragrafo, o jornalista Vitor Matos anuncia que a
“historia de André Ventura antes de ser lider do Chega é um manual de
como subir na vida”, o que tem subjacente o mito do self-made man,
que lutou para conquistar o seu lugar e que é uma narrativa presente
no discurso de politicos populistas (Zuquete, 2022).
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Ao longo da narrativa, o seu discurso vai sendo introduzindo
de forma direta, com pedacos da sua entrevista citados (“Tive de fazer
muito para chegar aos sitios onde cheguei’), bem como de forma
indireta, pelo jornalista ou pelas fontes. No que diz respeito ao seu
testemunho, na primeira pessoa, o protagonista aproveitou para criticar
adversarios (“Nao sou social-democrata como a Marisa Matias...”),
sublinhar o seu percurso, que cré arduo e sem ‘cunhas’ (“Quando fui
inspetor tributario, tive de me candidatar, ninguém me nomeou.”),
tentar defender-se do seu discurso contra minorias (“ndo quero fazer
parecer que tenho um problema pessoal com ciganos.”) e assumir o
seu radicalismo religioso inicial e de matriz crista, reafirmando acreditar
que “Deus lhe deu uma missdo”. No fundo, a autocaracterizacao reforca
o seu discurso messianico (Dias, 2022; Mendes, 2021; Zaquete, 2022),
bem como a ideia do esforco e da luta que diz marcarem o seu percurso
politico e profissional (“...sempre tive muita iniciativa”). Neste sentido,
acaba por se auto-integrar na categoria do povo impoluto (Prior,
2021) e trabalhador demarcando-se dos que ndo trabalham. Além de
aproveitar para criticar os adversarios e politicos do sistema — a elite
- pela referéncia direta a Marisa Matias ([Longo siléncio] “Ndo sou social-
democrata como a Marisa Matias...”), ex-eurodeputada pelo bloco de
esquerda, um dos alvos preferenciais no seu discurso.

Ja no que se refere a heterocaracterizacao, foram varias as
fontes das quais o jornalista se fez valer, sem nunca citar nenhum
familiar préximo — o que demonstra, a nosso ver, um dos objetivos
deste perfil: o foco na persona politica. A primeira referéncia é ao
paroco Mario Rui Pedras, seu confessor espiritual, que se recusou a
falar com o jornalista. Seguem-se varias personalidades publicas e
politicas que se cruzaram no seu caminho, como Jorge Castela (um dos
idedlogos iniciais do partido), Sérgio Azevedo (PSD), Miguel Fernandes
(jornalista na TVI), Onder Bakircioglu (ex-colega de doutoramento),
o vizinho Jodo Nuno e a vizinha Susana Vicente, os padres Antonio
Gongalves e Barata Pereira ou Luis Marques (ex-colega no seminario).

O passado como comentador futebolistico (Marchi, 2020;
Matos, 2024) e o fato de ser “fanatico pelo Benfica”, que lhe deram
visibilidade publica, ndo sdao esquecidos. O jornalista Miguel Fernandes
lembra dele como “um excelente comunicador, um cidadao atento
e interessado pela atualidade”. Com este caminho tracado, Jorge
Castela refere que, a época, o atual lider do Chega “odiava a Le Pen,
abominava o Salvini e tinha asco a AfD”, sendo a candidatura a Loures
e o discurso sobre a comunidade cigana — ainda hoje patente nas
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suas posicoes publicas (Mendes, 2021; Prior, 2022; Serrano, 2020) -
0 que o catapultou para o cenario nacional. Acerca do discurso sobre
a comunidade, André Ventura, na entrevista ao jornalista, admite:
“Cheguei a ter um amigo cigano, que era o ‘Miguel cigano’, 1a na rua
onde vivi. Ndo sei o que ele hoje pensara de mim, possivelmente ndao
pensara o melhor”. O que demonstra que o politico tem consciéncia
do discurso estigmatizante que veicula sobre a comunidade cigana.

Na faculdade, Jorge Castela descreve-o como “muito
envergonhado”, que “corava sempre que ouvia um palavrao” — o que
contrasta com o seu estilo de discurso politico algo agressivo atual
(Zaquete, 2022). Agora, destaca-lhe o carater oportunista: “ele é um
surfista. Cavalga a onda que é importante para conseguir captar
eleitorado”. Uma caracteristica associada a diversos lideres populistas
(Mudde, 2020; Zuquete, 2022). As descrices destas fontes sugerem
estarmos perante uma personagem densa, que se foi até contrariando
em termos ideol6gicos e politicos ao longo dos anos.

Com o seu percurso religioso em destaque, apdés a sua
conversdo aos 14 anos, a sua veia radical é reforcada pelo padre Antonio
Goncalves: “era mais papista que o Papa, muito ortodoxo, muito
liturgista”. E, embora Ihe reconheca as qualidades de comunicacdo e
sublinhe a inteligéncia, considera que “o que mudou foi a mensagem”.
A inteligéncia é, alias, um dos tracos sublinhados e comprovados pelo
seu sucesso académico, na licenciatura em Direito.

O jornalista parece, ao longo da narrativa sobre André Ventura,
tentar demonstrar e sublinhar algumas contradicdes que patentearam o
seu caminho e discurso. Nas palavras de Vitor Matos, é “o representante
de uma massa de eleitores revoltados sem ideologia” — um segmento
que nos faz questionar se o profissional ndo estara a ser demasiado
subjetivo na caracterizacdo da personagem (e até do seu eleitorado).

O jornalista mobiliza o termo “venturismo”, o que exacerba a
associacdo populista ao protagonista da narrativa que esta a contar, no-
meando-o, atribuindo-lhe uma maior significincia. Recupera também o
tema da sua tese de doutoramento, em que o “Ventura-investigador” cri-
tica a “estigmatizacdo de comunidades”, o que contrasta com o seu posi-
cionamento atual em relacdo a necessidade de um reforco de controle da
imigracdo (Marchi, 2020; Matos, 2024). Vitor Matos aponta que, ndo fosse
o0 seu estatuto publico e ascensao politica nos ultimos anos, “ndo passaria
de mais um indignado taxista da linha de Sintra”. Uma afirmacdo que, a
nosso ver, alimenta a associacdo do lider do Chega ao povo comum, o eixo
central da ideologia e discurso populista (Mudde, 2020; Zuquete, 2022).
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Ainda assim, apesar do foco no percurso religioso e politico de
André Ventura, o jornalista utiliza frequentemente o seu nome préprio
isolado, aproximando-o da audiéncia. Outro segmento que mais
contribui, a nosso ver, para a humanizacao do politico é a referéncia
ao seu gosto musical: “gostava de Bryan Adams e de Rui Veloso e
passava férias, desde os 3 anos, na rulote dos avés no mesmo Porto
Covo cantado pelo artista”. Nas palavras do vizinho, apesar de ser
reconhecido pelo seu gosto futebolistico, “nunca se via na praceta a
jogar a bola”. Outro elemento que concorre para a sua humanizacao
sdo os relatos episddicos da sua vida, como uma ida ao hospital em
estado grave ou a primeira vez que se apaixonou por uma mulher.

Odiscursodiretoeindireto,assimcomoaheterocaracterizacao
parecem reforcar, desde logo, os tracos populistas identificados
anteriormente em André Ventura (Cunha et al.,, 2022), como a
agressividade, a permanente critica aos adversarios e a classe politica
em geral e o discurso messianico, pela permanente associacao do
percurso de André Ventura a uma missao que o politico diz crer ser
atribuida por Deus. A lexicalizacdo e a prépria nominalizacdo de
‘venturismo’ como sendo a nomenclatura do “populismo portugués”
- pelo jornalista — alimenta essa figuracdo populista, em um contexto
em que o partido tinha apenas ainda dois anos de existéncia publica
e apenas um deputado na Assembleia da Republica Portuguesa.

Ainda assim, no que se refere a tipificacdo, apresenta-se como
uma personagem complexa e dual, pois acreditamos estar perante
uma personagem tipicamente populista — embora reconhecamos que
os tracos ndo sao uniformes em todos os lideres —, mas também uma
personagem redonda ou densa, pelas constantes contradicdes que |lhe
foram apontadas, quer através do discurso das fontes citadas, bem
como do proprio jornalista. Verifica-se, ainda assim, um esforco do
jornalista para incluir na construcao da personagem politica a infancia
de André Ventura até ao seu caminho que levou a fundacao do partido,
tendo sido marcado pela sua passagem no seminario e do qual o
politico fala publicamente diversas vezes (Dias, 2022; Zuquete, 2022).

5 Consideracoes finais
“A narrativa é, de fato, o modo privilegiado pelo discurso de im-

prensa” (Peixinho, 2014, p. 324). Deste modo, o estudo das suas catego-
rias é essencial e importante para o estudo dos media, em uma sociedade
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cada vez mais fragmentada em micro-narrativas (Lits, 2015; Ryan, 2021b)
e que coloca em causa a salubridade das democracias contemporaneas.

No caso do perfil jornalistico em apreco e do seu protagonista,
acreditamos estar perante uma personagem desafiante empiricamente. Por
um lado, reconhecemos as evidéncias de uma personagem redonda, que
foi evoluindo, ainda que com as suas contradicdes, e que perdeu a timidez
para se tornar em uma persona mediatica. Por outro, acreditamos enqua-
drar-se em uma personagem-tipo, no sentido que encaixa na caracteriza-
cdo tipica de um lider populista, quer, por exemplo, pelo estilo discursivo
agressivo adotado pelo politico, quer pela saliéncia tematica de assuntos
na sua agenda como a esteriotipizacdao negativa da comunidade cigana.

Os procedimentos de autocaracterizacdo e heterocaracteriza-
¢do, bem como o discurso direto e indireto dos diversos intervenientes
—incluindo o jornalista - reforcaram, na nossa opinido, os tracos de um
lider populista na personagem ‘André Ventura'. Em alguns casos, como
descrevemos, até exacerbaram, como naquela que consideramos a ca-
racteristica mais evidente: o seu carater messianico (Dias, 2022; Zuque-
te, 2022) — desde o titulo, a imagem, ao proprio discurso do politico. O
oportunismo e a inteligéncia sao tracos também destacados, nomeada-
mente, através das fontes entrevistadas e da sua adjetivacdo. O mito do
self-made man esta patente ao longo da narrativa, que o proprio André
Ventura sublinha, destacando-se das elites corruptas, em uma tentativa
de se aproximar ao povo comum (Mudde, 2020; Zuquete, 2022).

A analise a figuracdo de André Ventura ndo pode esquecer o
contexto no qual se insere, em um contexto marcado pela ascensdo
e maior representatividade de partidos populistas de direita radical
(Mudde, 2020; Mendes, 2021; Matos, 2024). Assim, o jornalismo
assume também um papel relevante na postura e na cobertura que
confere aos temas caros a agenda destes partidos, assim como aos
seus representantes, ndo ignorando os cédigos que os norteiam.
Contudo, o imperativo da audiéncia e a necessidade do lucro, uma
vez que o jornalismo é também um negécio, esta em permanente
desafio e questionamento quando abordamos esta tematica.

Tratando-se de uma relacdo reconhecidamente biunivoca, o
equilibrio parece-nos, ainda, nao ter sido encontrado. Enquanto alguns
destes partidos se queixam da hostilidade dos meios de comunicacao
social e dos seus profissionais (Ramos Anton & Baptista, 2022), ha meios
que procuram analisar estes fendmenos mais profundamente, com mais
tempo (Novais, 2022) e sem ceder ao imperativo do sound-bite. Ainda
assim, ha meios e linhas editorais proximas do sensacionalismo que nao
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‘resistem’ a cobertura permanente a estes lideres e as suas declaracoes,
incluindo publicacbes dos seus perfis de redes sociais digitais
transformadas em “noticias”, ndo as contextualizando devidamente —
uma tendéncia que é acentuada pelo jornalismo declaratorio.

Em uma analise como esta, ndo podemos esquecer que “a
personagem jornalistica reflete, além da elaboracdo criativa, o trabalho
de observacdo, documentacao, inquérito e interpretacdo desenvolvidos
pelo jornalista, a fim de reunir os elementos relativos ao referente
objectivo” (Mesquita, 2003, p. 132). A construcdo da personagem
‘André Ventura’ é, portanto, o produto das escolhas do jornalista, além
do crivo editorial, assim como daqueles a quem foi dada voz (e cujas
palavras a destacar foram selecionadas pelo profissional), bem como
das maquinas de assessoria que estdo por detras destas personas.

No caso concreto deste perfil, defendemos que o jornalista
exacerbou algumas das caracteristicas populistas da personagem
‘André Ventura’, embora reconhecamos o seu esforco para procurar
uma maior diversidade de fontes e abordagens, para transmitir
aos leitores e as leitoras uma imagem além da persona publica e
politica, mas que também a constréi. Ainda assim, parece-nos que
este perfil concorre para a construcdao de uma figura populista de
excepcionalidade no contexto portugués (a partir do destaque, por
exemplo, da sua politica como ‘venturismo’), sendo que o ineditismo
esta relacionado com os resultados que alcancou e ndo tanto no
seu discurso ou agenda partidaria (Zuquete, 2022). Trata-se, ainda
assim, de um perfil que convive com trés venturas: na sua infancia/
adolescéncia, pré-fundacdo do Chega e quando se recandidatava a
eleicdo do partido, o que introduz uma maior dindmica e complexidade
a figuracdo da personagem André Ventura, ndo focando somente o
seu caminho politico, mas sim também a caminhada para o ser.

O estudo nao estd, como nos parece 6bvio, isento de limites.
Um s6 perfil ndo nos diz quem é a personagem mediatica ‘André
Ventura’, embora acreditemos que contribua para a construcdao da
sua figuracdo publica, pelo investimento inerente a um género que
exige mais tempo e investigacao cuidada e apurada, além de oferecer
ferramentas para pensar a representacdo destes atores nos media.
Reconhecemos que seria necessaria uma analise holistica, quer
temporalmente, quer ao nivel de 6rgdos e meios a estudar, para uma
maior sustentacdo dos resultados que procuramos salientar.

Uma analise que necessariamente complementaria esta seria
um estudo empirico sobre o podcast recentemente lancado, mas que,
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pela linguagem e natureza do medium nos parece merecer ser alvo
de uma investigacao diferenciada, podendo ser encarado como um
ponto de partida para novas reflexdes. Nao serd de ignorar também
o recente livro publicado pelo autor do perfil, que é uma obra que
estende a peca jornalistica, revisita entrevistas e traz novos dados e
visdes sobre o percurso de André Ventura.

Parece-nos, por fim, que é de salutarimportancia o cruzamento
interdisciplinar dos estudos narrativos mediaticos com estes
fendbmenos, que podem introduzir angulos e abordagens originais a
um tema tdo proximo e premente as democracias contemporaneas.
Seria proficuo o alargamento deste estudo a mais personagens
politicas portuguesas, mas também a outros contextos geograficos e
a outros lideres de partidos populistas de direita radical.

NOTAS

1 Confira (Cf.) Matos, V. (6 de marco de 2021). Entre Deus e o Diabo.
A histéria de André Ventura antes de ser lider do Chega. Revista
E. Recuperado de https://expresso.pt/politica/2021-03-06-Entre-
-Deus-e-0-Diabo.-A-historia-de-Andre-Ventura-antes-de-ser-lider-do-
-Chega. Em 2024, o jornalista publicou um livro, editado pela Livros
Zigurate, a partir do trabalho originalmente publicado na Revista E.

2 Adotamos esta terminologia, pois encaramos a figuracdo na
mesma linha que a descreve Carlos Reis, que defende que “deve
ser encarada como um macrodispositivo mais amplo, englobante
e consequente do que a caracterizacao” (2018, p. 166).

3 Cf. Biscaia, J. (1 de fevereiro de 2024). Miguel Carvalho: “Parte do
eleitorado do Chega é resgatavel para o ‘lado bom’ da democracia”.
Setenta e Quatro. Recuperado de https://setentaequatro.pt/
entrevista/miguel-carvalho-parte-do-eleitorado-do-chega-e-
resgatavel-para-o-lado-bom-da-democracia

4  Zuquete (2022) propde uma tipologia tripartida: populismo
militar (acima do sistema partidario), populismo regenerador
(a parte do sistema partidario) e populismo local (poder central
representa a elite corrupta). O autor vai apresentando varios
exemplos, sendo o populismo regenerador aquele que se destaca
com nomes como o de Francisco Sa Carneiro, Paulo Portas até o
bloco de esquerda (sobretudo até 2014).

5 Um cenario que se alterou em 2022, com a entrada de mais dez
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deputados e uma deputada. Mais recentemente, em 2024, o
grupo parlamentar alcancou a meia centena de deputados.

6 Marcelo Rebelo de Sousa é 20° presidente da Republica em
Portugal, tendo sido reeleito em 2021. Jurista, jornalista e
comentador politico, Marcelo Rebelo de Sousa foi filiado no PSD,
até sua eleicdo em 2016. Foi lider do partido entre 1996 e 1999.

7 Ana Gomes é jurista, diplomata e ex-eurodeputada pelo PS. Em
2021, concorreu as eleicbes presidenciais em Portugal, sem o
apoio declarado do seu partido, tendo alcancado o segundo
lugar. Apesar de nao ter sido eleita, foi a mulher mais votada em
uma eleicdo presidencial no pais.

8 Cf. https://twitter.com/AndreCVentura/status/1349388922221
191171

9 Cf. https://expresso.pt/politica/2021-03-06-Ventura-reeleito-pre
sidente-do-Chega-com-973-dos-votos--e-um-alerta-ao-PSD-

10 Cf. https://www.apct.pt/analise-simples

11 Cf. https://open.spotify.com/show/4GGH6cvML6AdTEEDZzZy6gu
?si=d4f91c557f514e54
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