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Este texto examina as construcoes semioticas dafigura do presidente
Lula nas reportagens de capa das revistas semanais Veja e IstoE
durante a campanha presidencial de 1989. O corpus é constituido
pelas reportagens de capa com foco tematico na apresentacdo do
perfil de Lula. A midia semanal é ela prépria um dos atores no
cenario do debate politico: ao atuar performativamente, ela exerce
uma pratica politica como observador julgador. Ao estudar os
modos de construcdo da imagem de Lula nas campanhas eleitorais,
comparando-os com os do outro candidato (Collor-89), este texto
também buscara identificar os modos pelos quais a midia semanal
se faz presente na sociedade contemporanea e os procedimentos
persuasivos (estratégias verbais, visuais e sincréticas) usados
para “influenciar” os leitores, com base nos julgamentos que ela
arbitra. Para tanto, com base em andlise semiotica, estudaremos os
diferentes mecanismos enunciativos empregados na producdo de
tais discursos. Examinaremos, assim, as figuras do Outro evocadas
na construcao de Lula, especificando as formas de sentenciamento
midiatico incorporadas em certos pontos nodais, conforme
definicdo de Laclau. Quais sdo as oposicoes construidas na divisao
do campo politico, efetivadas nas reportagens centradas nas
personalidades dos atores em disputa? Como se delineia o campo
politico com base na oposicdo entre as personalidades de Lula e
Collor, como discursivizadas pela midia? Falamos de Lula-Outro
para marcar a outridade estabelecida nessa construcdo de oposi¢des
caracterizada por categorias de separacdo entre Mesmo e Outro,
direita e esquerda, cultura popular e de elite, sindicalismo e social-
democracia etc. Este estudo é parte da pesquisa “A invencdo do
Mesmo e do Outro na midia semanal’(ver projetos concluidos, pg.
2, no site www.pucsp.br/pos/cos/umdiasetedias), que construiu
um DVD em hipermidia, com o objetivo de apoiar professores na
educacdo para as midias, tornando explicitos os modos pelos quais
a midia semanal constroi a alteridade.

Palavras-Chave: midia semanal, campanhas presidenciais, analise
discursiva, figura de Lula.
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INTRODUCAO

Este texto examina as construcdes semidticas das figuras do
presidente Luiz Inacio Lula da Silva nas reportagens de capa das
revistas semanais de informacdo Veja e Istof, durante a campanha
eleitoral para a presidéncia da Republica em 1989, e compara-as em
alguns aspectos com aquelas dos pleitos de 1994 e 2002. Em outro
texto abordaremos as demais campanhas em detalhe. O corpus é
constituido por aquelas reportagens de capa que tiveram como foco
tematico a apresentacdo do perfil de Lula.

Considerando que cada midia constr6i discursivamente a imagem
dos politicos de modos especificos, incluindo o préprio confronto entre
candidatos, sustenta-se o preceito semibtico de que o enunciador se
insere como um dos atores presentes na cena do embate politico, ao agir
no sentido performativo: exerce uma pratica politica como observador-
julgador, de modo que nao se limita ao fazer saber, ou seja, ao ato de
informar. E nesse sentido que se fala da construcdo da figura de Lula: a
midia fala de Lula e, ao enuncia-lo, estabelece associacdes a temas e a
figuras tracando percursos narrativos passionalizados muito diferentes
daqueles propostos para os candidatos confrontantes.

Trata-se, portanto, ao estudar tais modos de construcao das figuras
de Lula em confronto com os demais candidatos, também de identificar
os modos de presenca da midia semanal na sociedade contemporanea
e os procedimentos persuasivos efetivados para o “contagio” de seus
enunciatarios a partir do julgamento que ela arbitra. Para tanto, serao
estudados, por meio da analise semidtica, os diferentes mecanismos de
discursivizacdo empregados na producao de tais discursos.

Examinaremos, assim, as figuras do Outro evocadas na construcao
de Lula, especificando as formas de sentenciamento midiatico expressas
nas palavras de ordem lancadas na midia semanal nesses periodos de
disputa presidencial; deter-nos-emos também na relacdo entre palavras
de ordem (no sentido de Deleuze) e as construcdes tematico-figurativas
do Lula-Outro, principalmente em termos das oposicdes construidas
na reparticdo do campo politico, efetivadas nas proprias reportagens,
centradas nas “personalidades” dos atores em disputa. Coloca-se entao
a questdo: como se recorta o campo politico a partir da oposicdo de
actantes-sujeitos, personalidades e atratores Lula e Collor, Lula e FHC,
Lula e Serra? Falamos de Lula-Outro para marcar a alteridade estabelecida
nessa construcao de oposicdes caracterizada por categorias de separacao
entre Mesmo e Outro, entendidos como espacos que materializam os
valores de classes médias e pobres.
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Ao falar dos simulacros de Lula construidos por tais enunciadores
- Veja e Istof - consideramos os investimentos tematicos construidos
nas reportagens. Cabem dois exemplos: a) o Lula-radical, que é uma
configuracao simulacral empreendida a partir do investimento tematico
relacionado ao perigo representado por um candidato que introduz um
caminho totalmente desconhecido na Replblica; b) o sapo barbudo,
ligado a referéncias da literatura infantil, ou seja, ao antiprincipe comedor
de criancinhas. Na pratica dos textos a examinar ocorre um cruzamento
entre investimentos menos ou mais figurativos. Em linhas gerais,
podemos colocar duas questdes que se cruzam: a) que mecanismos
sdo usados para dar corpo a imagem de Lula, tanto através de figuras
de linguagem, ilustracdes ou desenhos, quanto de fotografias, para
tematizar o perigo-Lula, o anticapitalista? Qual é o corpo do Outro? Por
que ele traz medo?; b) que temas e subtemas presidem a tais escolhas e
como se configuram no texto escrito e nas capas?

Mesmo-Outro na luta pela preservacao da ordem

A fala do enunciador se constréi ao mapear, a partir de seu dever-
informar, a verdade de cada candidato, apontando de um lado os
perigos (que tematizam o medo) e enigmas (candidatos que parecem
ser valorosos, mas ndo sao) e, de outro, certezas e boas apostas (os
candidatos da Ordem, do Mesmo, em que tudo deve ficar como esta).
A midia mostra, portanto, como se deve ocupar o lugar Mesmo do
poder, protegendo o homem comum de seu proprio despreparo, que
pode perder-se em perigosos descaminhos se pervertido pela esquerda
radical. A midia se constroi como farol protetor da ordem Mesma: o
patrimonio da nacdo ndo pode cair na mao de gente despreparada, de
radicais ligados a um povo inculto.

Fig. 1 - Veja 10/5/94
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O candidato euforizado tem corpo adequado em largura e altura,
com porte e forca, com preparo intelectual e berco: cada qual recebera
um verniz discursivo com uma estrutura de relevancia num desses
aspectos — Collor, FHC, Serra. A figura de Collor em geral assumira um ar
de guerreiro, de transformador que encara o jogo pesado da politica.

Fig. 2 - Veja 12/6/89

A de FHC encarna o estadista, que sorri da adversidade, porque sabe
como enfrenta-la com paixao de vencedor desde a infancia.

Fig. 3 - Veja 10/12/94

A de Serra incorpora tracos do técnico competente. A de Lula
assumiu historicamente trés variantes: a) a do agitador em porta de
fabrica, ou seja, o ser perigoso que poria em risco as instituicoes
politicas e econdmicas brasileiras, o Géngis Khan do capitalismo; b) a
do que esta por baixo, ndo preparado, ndo capaz de governar porque
ndo tem o saber (Lula sob os graficos do mercado), além de estar
ligado a radicais que poderiam domina-lo e, finalmente, c) a do Lula
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Light da fase 2001-2002, o cristdo-novo do capitalismo..
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A macroestrutura de oposicdo semantica Mesmo-Outro coloca,
portanto, no lugar do Mesmo aquele que é competente para preservar a
Ordem, cujo corpo-simulacro encarna nao a forca social transformadora,
mas a forca da conservacao (os bracos erguidos e tensos de Collor, o sorriso
firme de quem sabe o que faz de FHC e a seriedade técnica de Serra).

Que ordem se trata de preservar, por essa estratégia de oposicoes?
A ordem do dominio das elites socioecondmicas, como se pode ver em
varios trechos das reportagens e dos editoriais, ordem em que ndo sobra
jamais a parte das demais classes.

Figuras de oposicao

Nos anos 1970 e 80 o Outro-rebelde Lula aparece como lider
da luta sindical, registrando momentos marcados por freqlientes
e dificeis enfrentamentos entre os metallurgicos da regido do ABC
paulista, liderados por ele, o empresariado do setor automobilistico e
as forcas militares no comando do Pais. Na primeira eleicdo direta para
presidéncia depois da ditadura militar de 1964-1985 o enfrentamento
deu-se entre Lula e Collor. Collor, de inicio desacreditado como
candidato de um pequeno estado do Nordeste, ganhou o apoio
popular como cacador de marajas e opositor da velha pratica politica,
além do apoio da midia e dos empresarios.

Em 1989 o primeiro turno das eleicdes para presidente ocorreu
em 15/11 e o segundo, em 17/12. Os nimeros de uma pesquisa do
Gallup mostram no inicio da campanha o desempenho de Leonel Brizola
(12,3%); de Lula (12,1%) e de Fernando Collor de Melo (6,5%), que aparece
como uma espécie de Outro-fenémeno, ironicamente apresentado como
um candidato que cresceu muito “menos em razdo do cargo que ocupa
e muito mais em funcdo de sua imagem de jovem cacador de marajas da
administracdo publica” (Istof 26,/4/89).
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Esses nimeros se transformardo a medida que o candidato Collor
com seu discurso por um Brasil Novo conseguir resposta popular
positiva e a midia e os empresarios passarem a apoia-lo. Com a
manchete “Gallup exclusivo: Collor em primeiro”, Istof de 26/4/89
apresenta o candidato como “Um azardo na cabeca”, e reforca que
“Fernando Collor, governador de um pequeno estado do Nordeste e
candidato sem partido, ganha o direito de ser levado a sério”.

Saltemos agora para examinar uma reportagem préxima ao
segundo turno. Veja de 13/12/89 tem titulo “A batalha final para
mudar o Brasil — o que pode ocorrer no pais com Lula ou com
Collor”. Estamos perto do segundo turno. A reportagem interna tem
por titulo “O Brasil de cada um” e olho: “Num domingo histérico, 82
milhdes de eleitores vao as urnas para escolher se querem o pais de
Collor ou o pais de Lula”.

v vela

A BATALHA FINAL
PARA MUDAR 0 BRASIL

[} gue pede scoeTer Be pasy
com Luls ou com Calior

£ camiasts wm
priagics ea AdaER

&l erenps s pipal de
Eoarin aafa eehorar

#lda dod pobimn iz powrra

# h covlaica ns sl ¥ 4 ket da sir

8 rrgreaan estetais Y & scasamin

A% N wy palicky #1 & 4 promens b

civita axbarss | -

# Fabwra awriva & 4 A 8 bele pars .

st do 500 heshsve it i reeda Fig. 12-12/13/89

Para o enunciador ndo se tratava de apenas uma escolha entre dois
nomes, entre duas propostas com pequenas diferencas de prioridades:
“No préoximo domingo, além de escolher um nome para ocupar a
Presidéncia da Republica e uma proposta de governo para ser aplicada
na vida cotidiana do pais pelos préximos cinco anos, cada cidadao
estara fazendo uma opcdo por um tipo de Brasil”. O classico discurso
maniqueista impunha duas configuracdes distintas. Agora os dois Brasis
ndo eram mais o dos pobres e o dos ricos, mas o de Collor e o de
Lula. O Datafolha dava 49-41% das intencdes de voto para Collor e o
Ibope 49-40%. O brasileiro comum se pergunta, diz o enunciador, “o
gque pode acontecer no pais caso dé Collor, caso dé Lula”. E prossegue
o enunciador: “A pergunta faz sentido. Nao apenas porque o eleitorado
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passou 20 anos sem poder escolher o presidente do pais”, mas porque
eles sdo muito diferentes:

“E certo que, do ponto de vista das grandes metas gerais de seus
governos, os dois concorrentes sdo muito parecidos. Na economia,
ambos pretendem quebrar a espiral inflacionaria e instaurar uma nova
fase de prosperidade num pais em que o PIB permanece praticamente
estagnado desde 1980. Na fatia da paisagem cotidiana do pais em
que mora a chamada questao social, os dois também perseguem
um proposito parecido — que é aliviar os bolsdes onde milhdes de
brasileiros sobrevivem num quadro de miséria africana. (...) Ocorre
que a diferenca dos métodos anunciados pelos dois candidatos para
se chegar a esses objetivos é muito grande para nao falar da distancia
que os separa em termos de aliancas e companhias confeccionadas ao
longo da campanha. E indiscutivel que havera assim dois paises muito
diferentes a partir de 17 de dezembro, conforme ganhe Collor ou Lula”.

Voltemos agora ao comeco de 1989 para ver como se construiu aos
poucos um percurso passional do medo. Veja traz duas reportagens
que constroem a figura dos candidatos. A de 17 de maio ndo qualifica
Collor na capa: “Collor — quem é, o que quer e por que esta agitando a
sucessao”. Lula ndo recebeu tratamento igual. A de setembro qualifica:
“O candidato operario”. A primeira reportagem descreve Collor como
“estrela de primeira grandeza”, com

“seu nariz aquilino e os cabelos cheios, onde se notam fios
grisalhos invisiveis nas fotografias e nas apari¢cées na TV, Collor
planeja transformar suas estatisticas eleitorais numa bomba-relégio
capaz de explodir as duas grandes maquinas eleitorais do pais — o
PMDB (...) e o PFL”".

"COLLOR

Quiem &, 0 que quer &
por que esta agitando
A RAICESEH0

Fig. 13-5/17/89
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O olhar do jornalista para o corpo de Collor salienta os fios invisiveis
de cabelo a dar um toque elegante e de elite a figura do ex-governador
de Alagoas: a referéncia ao aquilino e a plenitude capilar sugere a forca
de um estrategista. Entretanto, as referéncias ao corpo de Collor sdo
breves e delicadas. Em geral a reportagem detém-se em descricao das
posturas de diversas correntes politicas, pr6 e contra Collor, com os
devidos argumentos.

A performance eleitoral do candidato do PRN tem continuidade
na edicdo de 7/6/89 de Istof, ndo s6 porque “Collor disparou”, mas
também porque se a eleicio ocorresse naquele momento, “estaria
transformada em um show de uma sé estrela e na confusa agitacao de
alguns figurantes”. O texto passa da ironia a exaltacdo explicita.

e Fig. 14-6/7/89

O Outro do boné

IstoE de 19/7/89 apresenta em manchete secundaria “O figurino dos
presidenciaveis”, em que a configuracdo de diferentes estilos aparece
com a afirmacdo de que “na corrida para o Planalto, cada presidenciavel
desfila como manda o seu proprio figurino”. Sob o tema da elegancia,
as diferencas entre o Mesmo e o Outro sdo acentuadas pelas figuras
“jaquetao, bonezinho, punho duplo, vulcabras”. A estratégia de producao
da alteridade coloca Lula como a figura do Outro, “o do boné”, como
aparece na legenda da foto do candidato, com os cabelos sem corte e
revoltos, barbudo, trajando uma camiseta de malha canelada grossa
e mangas compridas, sustentando um boné na mao direita, como se
houvesse acabado de tira-lo da cabeca.
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ele subiu mais =~ Fig. 14 - 7/19/1989

Collor é o Mesmo-exarcebado “por insistir em um tipo de moda
de camiseiro”, conforme a expressdo “o detalhe”, que acompanha
sua fotografia centralizada ao meio das duas colunas laterais, vestido
formalmente com um terno claro e gravata listrada. Ele ainda é citado
como “um dos candidatos mais preocupados em lapidar a imagem e em
parecer elegante” e definido ironicamente como “uma receitinha pronta,
todo durinho”.

Lula é denominado explicitamente como “o eclético”, aquele que “a
imagem do sindicalista em mangas de camisa acrescentou a do deputado
de terno e gravata sem traumas”. Por uma relacdo de contrariedade
implicita no texto verbal, Lula destoa do figurino dos presidenciaveis. E o
Outro que ndo sabe o que é black-tie, pois “usa ternos da Loja Garbo, de
Sao Bernardo do Campo”, e ndo ternos de alfaiate. A auséncia da ironia e
do deboche sinaliza um modo enunciador de construir o efeito de sentido
de verdade sobre quem é e o que veste o candidato, chamando a atencao
para uma complementaridade entre o ser e o parecer.

Examinemos agora a reportagem de Veja de 9/6/89 - “O candidato
operario”. Aqui ndo se busca apresentar “quem é e o que pretende Lula”,
mas mostrar seus aspectos negativos. Aqui o enunciador se posiciona
como julgador irbnico e mordaz e chama Lula de “candidato operario”:

“Ndo fosse pela barba, pela lingua presa e pelos 85 quilos enfiados
num corpo de 1,72 metro de altura, o candidato do PT seria o retrato
mais aproximado possivel da maioria dos eleitores que vao escolher
o futuro presidente - afinal por mais modestos que tenham sido seus
padrdes originais de existéncia, basta olhar para uma fila de 6nibus
para lembrar que o pais possui milhdes de cidaddos com um cotidiano
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ainda mais carente. A realidade atual da campanha do PT, no entanto,
consiste em convencer a maioria dos brasileiros de que, além de
conhecer os problemas cotidianos dos eleitores — na prépria pele —
melhor do que qualquer outro dos 23 concorrentes, Lula também é o
candidato mais equipado para melhorar a vida dos milhdes que vivem
como ele viveu, tirar a economia do buraco e promover as mudancas
que o pais espera”.

Figs 16 e 17 - 9/6/89

A estratégia desse paragrafo esta em colocar Lula como figura-do-
Outro, meio gordo, baixinho, como um homem comum, de padrdes
“modestos”, com um corpo marcado pela falta ou excesso, sem
competéncia para resolver os problemas brasileiros. Nada de fios
brancos invisiveis; os tracos negativos sdo aqui plenamente visiveis.
O enunciador sugere que a dificuldade esta em convencer (demonstrar
para) o eleitor de que esse Outro é mesmo capaz de ocupar a posicao do
presidente competente dos Mesmos. Em outras palavras, o enunciador
ratifica essa opinido. Ha uma inversao entre alteridade e mesmidade. Lula
é dito “mesmo” em relacdo ao conhecimento dos problemas cotidianos
dos eleitores (conhece na pele). Este saber estabelece uma configuracao
de carater ético, mas nao lhe confere a competéncia técnica, para cuidar
do pais, melhorar a vida dos eleitores e tirar do buraco a economia. Para
o enunciador, o conhecimento da vida comum dos eleitores ndo capacita
ninguém para o exercicio do poder. Fica ai pressuposto um saber que é
Outro em relacdo a esse mundo dos Mesmos comuns constituido pela
maioria desprivilegiada dos brasileiros. Lula é da mesma gente, mas é
Outro para governar.

O enunciador figurativiza essa falta/incompeténcia de Lula no desvio
corporal, apontando ironicamente os defeitos: lingua presa, gordura,
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desproporcao corporal (caracterizada no termo “enfiados”) e pobreza.
Aqui a caracterizacao é oposta a de Collor (rojdo, fios invisiveis brancos,
teimoso, brigdo, todos atributos de alguém com coragem e forca). Lula
é corporalmente desviante, sendo esse desvio homodlogo a falta de
competéncia para resolver os problemas dos eleitores e do pais. Esse
desvio corporal é complementado pelo desvio de coeréncia; o enunciador
aponta incoeréncias politicas e gostos duvidosos:

“Dono de um discurso que seus adversarios classificam como
incendiario, que o mosaico de grupos trotskistas abrigados no PT
enquadra na categoria de reformista, mas que é, efetivamente, o mais
a esquerda entre todos os candidatos a sucessdo de Sarney, em sua
vida pessoal, o candidato Luiz Inacio Lula da Silva é um brasileiro de
habitos conservadores. Gosta de ficar em casa de chinelos e camiseta
vendo televisdo, enquanto a mulher prepara as refeicbes e toma conta
dos filhos (...) Lula é um sujeito que, em familia, gosta de levar uma
rotina tao folgada que, no passado, chegou a causar alvoroco entre
suas admiradoras feministas ao revelar que deixava para Marisa a
carga maior das tarefas domésticas - inclusive a de cortar suas unhas
do pé. Até hoje Lula tem preguica de fazer suas malas quando viaja -,
também é a mulher que se ocupa do problema. (...) A mesa, seu paladar
€ 0 mesmo ha muitos anos — mais precisamente, desde que deixou a
cidade natal, Garanhuns, a 209 quilémetros do Recife, onde chegava
a cacar um animal roedor, o pred, para encher a panela da familia em
época de seca. Para beber, teve sua fase de conhaque Palhinha, depois
passou pelo Dreher e agora vai de Domecq, nacional”.

Se por um lado, Lula é o0 homem comum, com o qual milhdes de
pessoas se identificam, por outro, é figura de alteridade dupla: pertence a
um partido inconsistente (saco de gatos) e perigoso (de esquerda, ligado
aos trotskistas), mas acima de tudo, ndo é competente (sua biblioteca
ndo passa a de um estudante), ndo estd enfiado no préprio corpo na
medida certa dos demais candidatos nascidos na elite bem recortada
e bem enfiada, e no fundo é conservador (a mulher Ihe corta a unha
do pé, faz suas malas), tem mau gosto, é preguicoso etc. O enunciador
é um sentenciador, construindo-se como aquele que tem o mapa da
invisibilidade: é preciso saber julgar, saber mostrar onde estao os indicios
da alteridade insidiosa, os tracos que escondem, em detalhes corporais
e de linguagem, a incidéncia de um perigo, os tracos do que parece mas
nao é.

Em reportagem de capa posterior, de 18/10/1989 (“A esquerda
sobe”), é anunciado que Lula ja encostou em Brizola e entrou na briga
pelo segundo turno. Veja constata que a campanha comeca a pender
para a esquerda e surge a hipétese de Lula chegar ao segundo turno.
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“Enquanto os petistas celebram essa conquista, toda a fatia conservadora
do eleitorado leva as mdos a cabeca. “Se Lula chegar ao poder, ele vai
tumultuar o pais *, alarma-se por antecipacdo o empresario Mario Amato,
presidente da Fiesp”. Apesar de ndo fazé-lo explicitamente, a revista
estd identificada com o discurso de Amato. A estratégia de apontar o
desequilibrio de qualidades e proporcoes de Lula é a mesma da anterior,
no sentido de uma passionalizacao pelo medo:

“E verdade que Lula continua menor que Brizola e tem apenas um
terco do eleitorado de Fernando Collor de Mello. A questio concreta
da atual fase da campanha, entretanto, é que o candidato do PT com
sua barba de camponés, sua barriga de Pancho Villa e seus erros
de concordancia de quem nao completou o curso ginasial tornou-
se um concorrente com chances de, ao menos em tese, instalar-se
futuramente na residéncia oficial do chefe da nacdo, com pompa, com
fraque e com o direito constitucional de fazer e acontecer, por mais que
sua visao esquerdista possa assustar todos aqueles que terdo de trata-
lo como presidente da Republica”.

|
' A ESQUERDA SOBE

Lula encesta em Brizola e entra
na briga pelo segundo turno Fig. 18 - 10/18/89

A estratégia discursiva do enunciador é a de atuar no eixo de
oposicdo Mesmo-Outro: deve-se ter medo do perigo (incendiario) do
Outro, deve-se rir dessa desproporcdo do corpo do pobre metido a
ocupar um lugar que nao é seu, do trabalhador, pois ndo se deve colocar
no poder o homem comum; para governar o homem comum, é preciso
alguém para além desse universo ironizavel, com o qual o mesmo leitor
nao se identifica em termos de valores e costumes; é preciso alteridade
em relacdo a essa “comunidade”, a essa quase ignorancia, despreparo e
ridiculo do homem comum.
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Outro problema apontado é que a plataforma de Lula é igual a de
seus concorrentes: é um “amontoado de principios gerais”. Lula ndo ira
pagar a divida externa, por exemplo. “Em separado, as propostas do PT
tendem a um tipo de familia econdémica no qual a soma de 2 e 2 nem
sempre da quatro”. E Veja explica por que as propostas do PT nao fazem
sentido.

Mais adiante a mesma reportagem de 18/10/89, como muitas
outras fardo no futuro, passionaliza pelo percurso do medo, homélogo
ao medo do leitor de classe média diante de um candidato perigoso. Lula
é colocado como enigma. Segundo Veja, Lula fala

“com sua voz grossa e rouca, que pretende fazer um governo que
beneficie os pobres e prejudique os ricos. (...) Sua receita para o pais
inclui, entre outras coisas, uma multiplicacdo do salario minimo por
seis, através do achatamento dos ganhos dos empresarios, sem que se
saiba de onde tirara recursos para essa transformacdo sem colocar em
risco a sobrevivéncia da maior parte das empresas do pais”.

Alguns adversarios, diz Veja sem nomear, chamam-no de “Géngis Khan
do capitalismo brasileiro”, ele tem “uma vaga cartilha de idéias de esquerda
embaixo do braco”. Veja repassa uma lista de empresarios e banqueiros
que afirmam os perigos de Lula no Planalto. Nos boxes que resumem as
declaracoes de Lula estdo as de invasao de terrenos pelos sem-moradia, a
divisao de latifundio, tabelamento do lucro das empresas etc.

O Outro humanizado

O tratamento editorial dispensado a Lula por Istof distingue-se
do de Veja. Um exemplo esta na capa de 4/10/89 “Como é duro ser
esquerda”. Com sua foto ocupando praticamente toda a extensido da
pagina, Lula é apresentado como “Um candidato de carne e 0sso”. Mas
a aceitacdo deste Outro-humanizado que “tem cara do povo” vem com
a davida do enunciador: “Mas o povo se reconhecera nele?”. O “Comicio
da Sé”, em Sao Paulo, é citado como o que reuniu a maior multidao
desde o movimento pelas eleicdes diretas, recurso argumentativo que
evidencia uma lideranca de Lula nas ruas que ndo se confirma nas
pesquisas. Na mesma reportagem, Lula é Outro pelas marcas afetivo-
passionais que constituem a condicdo humana, mas que apresenta na
capacidade de lideranca um diferencial. Os aspectos afetivo-passionais
da personalidade do candidato (que tem corpo e alma) é o que mais
interessa a edicdo neste momento.
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“Lula tem chorado muito [...] a campanha presidencial mexe com os
nervos de Lula. Mas as lagrimas dele podem nao significar desespero
ou frustracdo, como gostaria de insinuar a avaliacdo venenosa dos
adversarios ou de sugerir o resultado das pesquisas, as quais insistem
em manter Lula bem abaixo de Fernando Collor e de Leonel Brizola e na
penosa companhia de Paulo Maluf e Afif Domingues.”

Fig. 19 - 10/4/89

A qualificacdo de Lula como um candidato que nao desiste, apesar
do baixo desempenho nas pesquisas -, capaz de revelar em publico suas
emocoes, reforca o simulacro dele como um sujeito persistente e verdadeiro
(ndo fabricado). O ser/ndo-parecer, como categorias complementares,
produz o efeito de sentido de nao simulacdo. O petista recebe qualificagcdes
adicionais: “Lula é um iluminista, no sentido que se da aos que tentavam
fazer a cabeca do povo, no século XVIII".

Quando coloca Lula e Collor cara a cara Istof estabelece, na capa de
22/11/89, o confronto entre diferentes perfis. Nio somente as diferencas
visiveis de suas faces, aparentes nas fotos, mas os tracos distintivos
da origem e do modo de fazer politica de cada um . Collor é o Mesmo-
calculista, que usa estatisticas, pesquisas, computador e “analisa friamente
os adversarios”; cria uma sigla (PRN) para abrigar sua candidatura e arma a
desestabilizacdo de Brizola.

A reportagem de Nirlando Beirdo fala de Lula-Outro de um modo
inusitado: aspectos de sua vida privada sao citados e reforcam tracos de
identidade comuns as pessoas sensiveis, simples, mas de bom gosto.
Todo o cenario narrativo serve para introduzir a visao do enunciador sobre
Lula como um sujeito que aprende facil as coisas simples, como cozinhar
0 macarrao sem quebra-lo, tomar conhaque sem gelo e outras “mais
permanentes”, como nao atribuir ao Primeiro Mundo a fome do Terceiro. A
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trajetoria de vida do candidato no texto de Istof traz explicitas as marcas
da subjetiva avalia¢do. Lula é genuinamente o Outro da superacdo, pela
origem nordestina, pela luta politica na vida sindical, pelo enfrentamento
aos preconceitos, facilmente reconhecido pelas pessoas de vida comum
como ele. Tal tipo de representacao jamais aparece em Veja. Outra forma de
IstoE oferecer ao leitor uma face menos operaria de Lula fica marcada pela
afirmativa de que ele ouve Pavarotti e de que voltou de um “circuito triunfal”
na Europa, onde foi tratado como um estadista por liderancas politicas
européias como Francois Mitterrand, Bettino Craxi, Giulio Andreotti, Mario
Soares e Michel Rocard, comparavel, portanto, ao ex-lider sindical europeu
Lech Walesa. O texto traduz um reconhecimento positivo ainda quando o
tema volta a ser os esforcos da campanha de um torneiro mecanico de 44
anos com calos “has precarias cordas vocais” depois de 140 comicios. No
comentario, Lula também tem um dilema emocional, o de ser o operario
que, nos ombros de um movimento que comecou has linhas de montagem
do ABC nos anos 1970, e contaminou toda a politica brasileira, subiu rapido
demais, “ndo porque ele tivesse pressa, mas porque a sociedade tem”. O
petista tem esta imagem de superacao, esforco e conquista reforcada pela
persisténcia de quem teve

“sete meses para romper um muro de preconceitos (...) para tentar
explicar ao Brasil que nao se tratava de eleger um presidente com
plurais impecaveis, e sim de um lider popular, capaz de, na companhia
de uma forca politica de verdade, o PT, a frente partidaria formada a sua
volta, comandar uma revolucdo sem sangue, uma reforma que va as
profundezas da estrutura do privilégio e do poder.”

A capa de Veja em 22/11/89 anuncia o “combate que decide a
sorte do Brasil — Presidente Collor ou Presidente Lula”.

Fig. 20 - 11/22/89
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Segundo a revista, “no confronto final, o metallrgico Lula e o ex-
governador Collor terdo de mostrar ao eleitor quem é o verdadeiro
candidato do nao”. Segundo Veja, no primeiro turno os eleitores
votaram contra, recusando “o mundo enrugado da politica tradicional”.
“O que os eleitores de ambos querem dizer é o mesmo nao”. Collor é
aqui construido ndo como candidato que se opde a Lula-Outro, mas
também como “candidato do nao”. A estratégia discursiva foi a de
diluir a oposicao no plano politico, evitando relacionar os dois projetos
aos contextos da politica brasileira, em que Collor estaria colocado no
podio da politica conservadora das elites e Lula na perspectiva de uma
politica de transformacdo. A oposicdo é deslocada para outros topicos
tematicos em varios niveis. Nas legendas das fotos dos dois candidatos
tais oposicoes sdao assim enunciadas:

Collor tem formacao universitaria Lula foi retirante nordestino, seu diploma é
Teve pai senador de madureza ginasial
Ja foi prefeito, deputado e governador Trabalhou como metallrgico

Construiu sua candidatura sozinho .. ea
Apdia-se na militancia do PT
montado huma legenda alugada
Pregando caga aos marajas, martelando os
politicos tradicionais e o governo Sarney

Ganhou disparado

E apoiado pela esquerda
Conseguiu vencer Brizola, politico tradicional

A capa de Veja em 29/11/89 assim resume a contenda em sua fase
final: “Lula e o capitalismo — as mudancas que o PT promete dividem o
Brasil”, colocando em primeiro plano novamente o perigo do Lula-Outro,
ameaca para o capitalismo brasileiro.

Fig 21 - 11/29/89
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Antes de comentar a reportagem de capa vale a pena examinar o
editorial dessa edicdo, que se intitula “Falsa oposicdo entre capital e
trabalho”. Para o editorialista, “algumas pessoas” estao tentando “vender
a idéia de que, na campanha e nas urnas, havera uma grande disputa
entre capital e trabalho”. Nao é possivel, continua o texto, afirmar, a
partir das diferencas entre os dois candidatos, que a alternativa colocada
aos eleitores em 17/12 sera: “Um governo que fara o pais funcionar sem
capital ou um outro que pretenda abolir a existéncia dos trabalhadores”.
O processo em curso é oposto, segundo Veja: “A combinacdo de
mecanismos da economia de livre mercado com o incremento do bem-
estar e dos direitos dos trabalhadores. Se o capitalismo selvagem nao faz
parte do projeto de nenhuma forca politica relevante no mundo inteiro,
tampouco ha partidos dispostos a defender a ortodoxia do marxismo e a
ditadura do proletariado. Qualquer que seja o eleito, ele tera de se haver
com esse mundo real em que capital e trabalho se aproximam”.

Aestratégia aqui é desdizer o titulo de capa, em que fica subentendido
0 perigo petista, afirmando em editorial que o capitalismo brasileiro ndo
estd em perigo; tal estratégia de Veja reaparece com certa freqliéncia:
ela desdiz aqui o que reafirma ali, simulando a cobertura da diversidade
de opinides no espaco publico, por um lado, e perfazendo, por outro,
um simulacro de atitude democratica em suas funcdes de enunciador
modalizador de um dever-ser do futuro do pais.

O titulo interno da reportagem é: “A hipétese Lula. O candidato do
PT divide o eleitorado com suas propostas econdmicas e acende uma
discussdo sobre os rumos do capitalismo no pais”. No primeiro turno
Collor teve vinte milhdes de votos e Lula 12. Segundo Veja

“nunca houve, na reta final de uma sucessao presidencial no pais,
um candidato como Luiz Inacio Lula da Silva. Nunca houve também
a possibilidade concreta de um partido como o PT, em que, entre
varias correntes, se abrigam sindicalistas com variados graus de
agressividade, lideres grevistas e seitas esquerdistas que adoram fazer
elogios ao sandinismo da Nicardgua, ao comunismo cubano de Fidel
Castro e a luta de classes, passar a administrar a maquina do governo
federal — aparelho que da emprego a 3 milhdes de pessoas, esta
presente de alto a baixo em toda a vida do pais e no qual se tomam
decisdes complexas e graves...”

Tal ameaca é construida como perigosa, despertando medo, por
meio das expressdes “nunca houve”, “sindicalistas com variados graus
de agressividade”, “seitas esquerdistas que adoram fazer elogios ao
sandinismo (...) e a luta de classes”. Alids, que esquerda faz elogios a
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luta de classes? Aqui Veja inverte o argumento, pois é ela quem fomenta
a luta de classes ao apresentar o preconceito contra Lula-Outro. O
enunciador demonstra sua aversio com um tom irbnico, mordaz,
apelativo, marcando diferencas de classe, estilo pessoal, competéncia,
entre Lula e Collor.

A pesquisa de opinido do Ibope, citada na reportagem, previa para
o segundo turno, naquela edicdo de 29/11, 38% para Lula e 50% para
Collor de Mello. Com isso,

“desde a semana passada a candidatura Lula se transformou no
maior p6lo de ansiedade politica jamais vivido por todos os brasileiros
que nao partilham de suas receitas para consertar o pais, ou, mesmo,
tém puro e simples horror a elas. Aquela fatia da populacao que é
dona de seu préprio negdcio tem a impressao de que vai ficar muito
mais dificil trabalhar, investir e ganhar dinheiro caso a hipotese Lula se
transforme no presidente Lula. As pessoas que conseguiram formar um
pequeno patrimonio ao fim de uma vida de trabalho, mesmo que seja
uma casa posta para alugar, perguntam-se o que pode Ihes acontecer.
(...) Grandes empresarios temem que Lula atrapalhe seus negécios,
aumentando a burocracia do governo, criando um clima hostil ao lucro
e prejudicando investimentos que fizeram ou precisam fazer. (...) Ha
enfim quem esteja convencido de que as propostas do candidato do PT
para promover uma distribuicdo-relampago da renda e buscar o bem-
estar social através de portarias ministeriais possam levar a economia a
uma quebradeira geral”.

Nesse paragrafo da-se a construcdo tematica do medo. Mas o medo
ndao é engendrado diretamente pelo enunciador, que se coloca como
mapeador social, apontando, sem dizer com precisdo nomes de quem
tem medo de Lula e suas razdes. E, por assim dizer, um terceiro que
teme Lula. O medo é dos brasileiros, testemunhas da histéria e participes
do contexto, “que ndo partilham das receitas (do PT) para consertar o
pais” ou tém “simples horror a elas”, brasileiros constituidos pela “fatia
da populacdo que tém seu proprio negécio” e tém medo de qué? Disso:

a) de que vai ficar mais dificil trabalhar, investir, ganhar dinheiro;

b) de que Lula vai atrapalhar seus negécios, criando “clima hostil ao
lucro”, “prejudicando investimentos”;

¢) de que vai haver “quebradeira”.

A estratégia é nao afirmar tais medos, escorregando (ocultando-se)
no disse-que-disse: dizem por ai, ha importantes brasileiros com medo,
é preciso considerar isso na hora de votar... O enunciador mascara sua
auséncia e institui uma instancia oculta, temerosa com a candidatura Lula.
Esta seria a opinido publica, figura de existéncia meramente discursiva,
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usada para camuflar a propria voz do enunciador. A diferenca construida
pela reportagem entre as duas candidaturas pode ser resumida na
seguinte frase de Veja:

“Collor pode ser eleito e fazer um governo 6timo ou desastroso,
mas ninguém esta nervoso com o seu programa — em qualquer uma
dessas possibilidades, trabalha-se com a certeza de que a sociedade
brasileira, nos pontos fundamentais de seu funcionamento, ficara mais
ou Menos como era antes e de que sua passagem por Brasilia, no final
das contas, ndo tera sido muito diferente da de seus antecessores, 0s
bem-sucedidos e os fracassados”.

Arevistaapostaem umacandidatura que ndo muda, que permanece no
como-era-antes, e num certo sentido, desde que conserve esse como-era,
tanto fara se for bem-sucedida ou fracassada. O discurso do enunciador
contradiz, na reportagem, o préprio editorial que examinamos acima:

“A hipotese Lula, no entanto, guarda uma diferenca. Como Collor,
ele também pode ser eleito e possui, a0 menos em tese, as mesmas
chances matematicas de fazer um governo bom ou ruim. Nao ha
davida, no entanto, de que sera um governo completamente diferente
de tudo aquilo que ja se viu no pais desde que o rei dom Manuel I, de
Portugal, dividiu a costa brasileira em capitanias hereditarias”.

Duas vezes aparece esse “no entanto”, para recusar os itens “em
tese”. A semelhanca de Lula com presidentes do comeco da Republica
esta na barba, seu partido ndo se parece com nenhum outro, desde
1945, “do brigadeiro Eduardo Gomes ao general Eurico Dutra e Getulio
Vargas, de Juarez Tavora a Juscelino Kubitschek, de Henrique Lott a Janio
Quadros”, e Lula ndo vem da “porcdo superior da escala social”, como
todos esses. Seu corpo é Outro, sua cepa é Outra. Ele ndo se parece
com os Mesmos que tém governado o pais. Além disso, “nenhum deles
significava qualquer tipo de ruptura com a ordem geral das coisas”. Veja
quer manter a “ordem geral”, que evita “qualquer tipo de ruptura” e nesse
sentido é perigoso um candidato que ndao vem da “porcao superior da
escala social”. Tal discurso funciona como uma estratégia persuasiva de
impedimento ao eleitor por um nao dever-querer votar em Lula e ndo sé
apresenta uma sancdo negativa ao candidato petista, como arbitra sua
interdicdo como um sujeito que ndo deve ser presidente para evitar os
riscos de alterar um estado das coisas que ndo deve ser modificado.
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