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RESUMEN - El cine de superhéroes se ha convertido en uno de los pilares de la cultura
pop que mas impacto mediatico genera. Este trabajo busca analizar su tratamiento en
el periodismo, en concreto, de las peliculas live action de Marvel y DC en los medios
generalistas El Pais y The New York Times (NYT), y en los medios especializados Espinof y
Comic Book Movie (CBM). Para lograr este objetivo, se analizan quince textos publicados
entre 2017 y 2023 en estos medios de comunicacién. Se observan mas diferencias que
similitudes en la forma que tienen los generalistas de tratar esta informacion respecto a
la que tienen los especializados. Los primeros contintian arraigados al método tradicional
de hacer periodismo con informaciéon densa, formal y estructurada, mientras que los
segundos apuestan por una cobertura mas rapida y menos elaborada, también con
menos fuentes y un tono mas coloquial.

Palabras clave: Tratamiento informativo. Prensa especializada. Comic. Periodismo.
Analisis de noticias.
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FILMES DE SUPER-HEROIS NA IMPRENSA GENERALISTA
E ESPECIALIZADA: Marvel e DC no El Pais, The New York Times,
Espinof e Comic Book Movie

RESUMO - O cinema de super-herodis se tornou um dos pilares da cultura pop que gera
o maior impacto na midia. Este artigo busca analisar seu tratamento no jornalismo,
especificamente dos filmes live action da Marvel e da DC nas midias generalistas El Pais
e The New York Times (NYT), e nas midias especializadas Espinof e Comic Book Movie
(CBM). Para atingir esse objetivo, foram analisados quinze textos publicados entre 2017
e 2023 nessas midias. Observamos mais diferencas do que semelhangas na forma como
a midia generalista lida com essas informacdes do que a midia especializada. A primeira
continua enraizada no método tradicional de jornalismo, com informag¢des densas,
formais e estruturadas, enquanto a segunda esta comprometida com uma cobertura mais
rapida e menos elaborada, também com menos fontes e um tom mais coloquial.
Palavras-chave: Tratamento informativo. Imprensa especializada. Quadrinhos (historias
em quadrinhos). Jornalismo. Analise de noticias.

SUPERHERO MOVIES IN THE GENERAL AND SPECIALISED
PRINT MEDIA: Marvel and DC in El Pais, The New York Times,
Espinof and Comic Book Movie

ABSTRACT - Superhero cinema has become one of the pillars of pop culture that
generates a great media impact. This paper aims to analyse its treatment in journalism,
specifically of Marvel and DC live action films in the generalist media El Pais and The
New York Times (NYT), as well as in the specialised media Espinof and Comic Book
Movie (CBM). To achieve this objective, fifteen texts published between 2017 and 2023
in these media are analysed. The results show more differences than similarities in the
way generalist media deal with this information than specialised media. The former
continue to be rooted in the traditional method of doing journalism with dense, formal
and structured information, while the latter are committed to faster and less elaborate
coverage, also with fewer sources and a more colloquial tone.

Key words: News processing. specialised press. Comic strips. Journalism. News analysis.

1 Introduccion

Los superhéroes constituyen una parte esencial de la
sociedad actual como uno de los pilares mas representativos de la
cultura moderna (Cafno Diaz, 2022), en especial por su presencia (y
consumo) en los distintos canales de ocio (peliculas, videojuegos,
cdémics, novelas, etc.), pero también por su tratamiento habitual
en los medios de comunicacion y periodisticos (generalistas y
especializados).

El desarrollo de internet y las tecnologias de informacion y
comunicacion (TIC) han dado lugar a un nuevo paradigma en el que
la informacién se crea y expande sin descanso. Esto ha conllevado
un cambio en los habitos de consumo de la poblacién respecto al
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contenido audiovisual, y tras ello, la readaptacién del periodismo
tradicional, digital y en redes sociales, que continda influyendo en
la sociedad (Segado-Boj et al., 2022) y, en muchas ocasiones, es el
vehiculo conductor de la informacion junto a las redes sociales per se.
Tanto el panorama periodistico como el sociocultural se retroalimentan
constantemente (Serra, 2019) y potencian las caracteristicas de otros
entornos, como, por ejemplo, los del mundo del entretenimiento.

La multiplicidad de formatos, plataformas y soportes ha
conseguido aumentar no solo las estrategias transmedia, sino también
atraer a mas usuarios que pagan por disfrutar de contenido exclusivo,
original e incluso tradicional. El séptimo arte es uno de los principales
protagonistas en esta escena, en parte, gracias al incremento de
universos cinematograficos compartidos que establecen un canon al
expandir su historia por diferentes canales.

La evolucion que ha tenido el cine de superhéroes desde sus
inicios hasta las ultimas décadas ha sido notable, desde el ajuste del
superhéroe a los cambios sociales importantes que tuvieron lugar a lo
largo del siglo XX (Johnson, 2014), como el cambio del estereotipo del
superhéroe protagonista y/o de sus compaferos (Wanzo, 2010; Nama,
2011; Omanga, 2016; Brown, 2022; Killian, 2023), las generaciones
de autores que se van incorporando a la industria (Round, 2010)
o la incorporacion de tematicas diversas y/o de plena actualidad
social (Hudoshnyk & Krupskyi, 2022; Mangiavillano, 2023). En 2008
se produce un punto de inflexién con la consolidacion popular del
género, liderado por DC y Marvel (adquirida en 2009 por Disney —
Calandro, 2023), que ha derivado en una larga trayectoria de peliculas
desde entonces y en un aumento de la produccion cinematografica de
este género (Tetik, 2022), asi como el interés en relacionar este género
con otras materias (Costa & Orrico, 2016; Castro, 2019; Silva Filho et
al., 2021; Vargas & Gomes, 2022; Pavarina, 2023). Este desarrollo ha
repercutido en gran medida en el periodismo y en la sociedad, ademas
de en la propia industria cinematografica.

El comic y la prensa han estado unidos desde sus inicios.
Desde que a mediados del siglo XIX en los periddicos se van
incorporando las tiras cémicas (diarias o dominicales), hasta afios
después, cuando el periodismo incluye informaciones sobre las
adaptaciones cinematograficas de coémics y sobre las novelas graficas
publicadas en papel. El cine de superhéroes ha formado parte de los
contenidos del periodismo tradicional generalista, y del mismo modo
también ha sido incluido como objeto informativo del periodismo
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especializado (Fernandez del Moral, 2004; Meneses Fernandez,
2007; Ronda & Alcaide, 2010), llegando a la aparicién del periodismo
coémic (Lépez-Hidalgo & Lépez-Redondo, 2021) y, también, desde la
perspectiva creativa del comic, las publicaciones entendidas como
cémic periodistico (Matos Agudo, 2017a; Gonzdlez Cabeza, 2017) o,
también, el “coOmic-reportaje” (Melero Domingo, 2012; Sacco, 2016).

La promocion en medios de comunicaciébn es una de
las principales herramientas de las que se valen productoras y
distribuidoras cinematograficas para dar a conocer sus creaciones.
Estas acciones buscan generar informacion relacionada con la
produccion, que posteriormente aparecera en los medios. Las ruedas
de prensa, las invitaciones a los medios para la asistencia al rodaje
o simplemente el envio de dossieres y material promocional a las
redacciones son las formas mas habituales de cosechar atencién
mediatica (Casado et al., 2011).

Estas practicas pueden poner en peligro la autonomia
profesional, asociada con la independencia, el poder critico y la
veracidad de los periodistas (Splichal & Sparks, 1994), debido a
que estos pueden verse influenciados por presiones publicitarias
y econémicas a la hora de redactar noticias. Un problema presente
desde los inicios de la profesion y que continla vigente y vestido con
el nuevo ropaje digital, en donde la dictadura del click y los deseos de
posicionar narrativas favorables a los anunciantes del sector publico
o privado resultan tener el mayor peso en las decisiones editoriales
de las salas de redaccion (Arroyave Cabrera & Garcés-Prettel, 2023).
En este entorno cambiante, se reafirma la importancia del criterio
periodistico como un principio ético de la profesion para hacer frente
a las limitaciones que puedan afectar a la autonomia profesional.

En un contexto actual de multiples cabeceras y auge del cine
superheroico (Ortiz Hernandez, 2020), este trabajo surge a raiz de
las siguientes preguntas de investigacion: jel cine de superhéroes
sera tratado de forma distinta en las cabeceras generalistas que en la
prensa especializada'? ;Habra diferencias en el enfoque, en el tono y
actitud, en las fuentes o en la densidad informativa?

Se parte de la hipdtesis de que, efectivamente, si habra
diferencias en el tratamiento de las informaciones segun la tipologia del
medio escrito, ya que se trata de medios generalistas y especializados.
Se entiende que habra diferencias en cuanto al tono, en cuanto a la
densidad informativa y en cuanto a las fuentes, entre otras.

Para confirmar o no esta hipotesis se plantea el objetivo

Broz. journal. res., - 188N 1981-9854.- Brasilia-pe-vol. 21 - N. 1-April - 2025,



Javier Trabadela-Robles e Sandra Pérez-Sanchez

general de analizar la repercusién y el tratamiento del cine de
superhéroes en la prensa escrita generalista y especializada, tal y
como se describe en el siguiente epigrafe.

Se estima este estudio como pertinente y original ya que, si
bien ha habido diversas investigaciones previas sobre el cine en la
prensa (Sanchez Noriega, 2006), incluso sobre el comic y la prensa
(Matos Agudo, 2017b), no se ha encontrado trabajos previos como el
que aqui se presenta.

2 Metodologia

Para el desarrollo de la investigacién se utiliza el estudio de
caso multiple (Zach, 2006) ya que el material objeto de analisis lo
constituye lo que se haya publicado de la cinematografia live action
sobre personajes de Marvel y DC Cémics, debido a que son las dos
editoriales que lideran la jerarquia superheroica, en los medios
escritos generalistas El Pais y The New York Times (NYT), y en los
especializados Espinof y Comic Book Movie (CBM), seleccionados por
el prestigio editorial, asi como por los datos de lectores.

La muestra de publicaciones sobre la que se realizara el
analisis la constituyen las publicaciones incluidas en la tabla 1. Se
trata de tres temas tratados en forma de noticia en los distintos
medios (salvo una que no es tratada por The New York Times) y de
una publicacién en forma de entrevista, para analizar su tratamiento
informativo.

Tabla 1
Material objeto de andlisis

Noticia 1 — Despido de lke Perlmutter

Nuevo bombazo en Marvel: despiden al polémico lke Perimutter, el
Espinof ejecutivo que vendié a Disney la franquicia mas taquillera de la historia
por 4000 millones (Meeks, 2023)

Disney despide a Ike PerImutter, el hombre que revivié a Marvel (Beau-

El Pais regard, 2023)
CBM Disney ha despedido al presidente de Marvel Entertainment, Ike Perl-
mutter, y otros (Wilding, 2023)
The NY Disney despide a lke Perlmutter, presidente de Marvel Entertainment
Times (Barnes, 2023)
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Noticia 2 — Estreno del trailer de The Flash (2023)

‘The Flash’ rompe el universo en su nuevo trailer y las primeras reac-
ciones la colocan “entre las mejores peliculas de superhéroes jamas

Espinof
realizadas” (Loser, 2023)
El Pais Maribel Verdi como la madre del superhéroe: llega el segundo trailer
de ‘The Flash’ (El Pais, 2023)
CBM El trailer de ‘The Flash’ desata al velocista escarlata y muestra al gen-
eral Zod en batalla con el Batman de Michael Keaton (Wilding, 2023)

The NY

Times [No tratado]

Noticia 3 - Spider-Man bate récords en taquilla

‘Spider-Man: No Way Home’ arrasa la taquilla internacional y se con-
vierte en el tercer mejor estreno de todos los tiempos (Lopez, 2021)

Espinof
. ‘Spider-Man: No Way Home’ revienta la taquilla como en tiempos pre-
El Pais P . )
pandémicos (Belinchoén, 2021)
Spider-Man: No Way Home cruza $1 mil millones en la taquilla (Lovet,
CBM
2021)
The NY ‘Spider-Man: No Way Home’ atrapa al publico y recarga las arcas de los
Times estudios (Barnes, 2021)
Entrevista
Espinof A Zack Snyder. “No he visto la version cinematografica de ‘Liga de la
P Justicia’ y no creo que lo haga nunca” (Vega, 2021)
El Pais Tom Holland: cémo un chico que fue acosado en el colegio se convirtié
en Spiderman (Ximénez de Sandoval, 2019)
CBM James Gunn revela por qué Nova nunca estuvo en Guardianes de la
Galaxia (Exclusiva) (Davis, 2022)
The NY James Gunn, el guardian de los ‘Guardianes de la Galaxia’ (Itzkoff,
Times 2017)

Se llevara a cabo un andlisis del tratamiento informativo que se
fundamentara en evaluar los parametros de calidad informativa, segun
el modelo propuesto por Fernandez del Moral (2007), si bien se ha
adaptado ad hoc. Incluye las siguientes etapas y elementos de analisis:

2.1 Analisis macroestructural
Dentro del analisis macroestructural, se encuentra la agenda

y el pluralismo informativo. En primer lugar, para estudiar la agenda
informativa (el temario que marca el interés de cada medio), se

observan los siguientes items:
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- Titulares (;cOmo son?). Se analiza si los titulares son
informativos, apelativos o creativos y si incluyen cita directa o no.

- Las secciones (;en qué secciones se ubica este tipo de
informacion?). La seccion donde se ubique la pieza analizada es de
interés debido al enfoque que se le pueda dar a la informacion.

- Los temas (;se relacionan con otros temas del momento?).
El mencionar solo la seccién puede ser demasiado amplio, por lo que
es preciso acotar el tema que se trata para focalizar el enfoque. El
“aspecto tematico tiene gran importancia en relaciéon con la mayoria
del resto de parametros, pues de poco sirve saber el enfoque sin
referirlo al tema en cuestidon” (Fernandez del Moral, 2007, p. 22).

- La justificacion. Tiene relacién con la relevancia y con el
pluralismo informativo. Lo normal es que la informacién se justifique
en la actualidad del hecho noticioso, pero se debe confirmar.

-El enfoque u orientaciéon. Es importante conocer el marco
en el que se encuadra la noticia (segun la teoria del “Framing”). Se
determina si es Unicamente informativo o si pudiera existir un enfoque
reactivo, perspectivista, documental, especulativo (conjetural), etc.

- Tono y actitud. El tono puede ser relevante unido a la
actitud. En relacion al tono, suele ser formal, irénico, dramatico y
coloquial o ludico. La actitud del periodista puede dirigir y orientar de
una forma determinada la lectura, de modo que puede ser: positiva,
negativa o neutra.

- Sensacionalismo. Se expone si se trata de un texto
sensacionalista o no.

- Fuentes. Segun Fernandez del Moral (2007, p. 23) “el
analisis de las fuentes es fundamental para calibrar la profesionalidad
del informador”. Por tanto, se analiza aqui si en la noticia se incluyen
fuentes y cudles son.

2.2 Analisis microestructural

Dentro del analisis microestructural, se encuentra la
accesibilidad del mensaje. Se analizan los siguientes items:

- Relacién entre imagen y texto. Se observara el contraste entre
lo verbal y lo audiovisual (;qué relacion hay entre lo icénico y el texto? ;EI
énfasis en lo primero genera confusién o sobresaturacion informativa?

- Contexto. La contextualizacién es relevante, de modo que
se observa si se incluyen antecedentes o no de la informacion.
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Densidad. Se analiza la comprensibilidad y densidad (una baja
densidad informativa se podria interpretar como una informacion
poco seria o light).

- Adjetivacion. Consiste en el uso y frecuencia de adjetivos
positivos, negativos o neutros.

- Protagonismo. Por ultimo, se analiza el uso de citas
indirectas y directas.

3 Resultados

Cuatro temas diferentes relacionados con el cine de
superhéroes han sido seleccionados para contrastar el tratamiento
de la informacién entre dos medios especializados (Espinof y Comic
Book Movie) y dos medios generalistas (El Pais y The New York Times).

3.1 Noticia - Despido de lke Perimutter

El 29 de marzo de 2023 sali6 a la luz la noticia del despido
de lke Perlmutter, presidente de Marvel Entertainment durante mas
de dos décadas, con voz en muchas de las decisiones que se han
tomado respecto a las peliculas de Marvel Studios. En la siguiente
tabla se expone el resultado del analisis:

Tabla 2

Andlisis de la noticia del despido de Ike Perlmutter

Espinof El Pais CBM The NY Times
Titular Apelativo Apelativo Informativo Informativo
Seccion MOdEIOS. de Cultura Disney Media
negocio
Recortes

Recortes en

Relacién con Recortes en en Disney, Recortes en )
X . Disney, estrenos
temas actuales Disney estrenos Disney ’
] recientes
recientes
Justificacién Actualidad Actualidad Actualidad Actualidad
Enfoque Informativo Informativo Perspectivista Informativo y

documental
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Coloquial

Tono y actitud e irénico; Formal; Neutra Formal; Formal e ir6nico;
. Neutra Neutra
Positiva
Sensacionalismo Nuevo » No No No
bombazo
. Comunicado de ‘Fuentes‘ de
No cita . R Disney, citas a
) Disney, citas a Fuentes de -
Fuentes ninguna - ) medios como
medios como The NY Times
fuente - CNBC, The Wall
CNBC y libros
Street Journal
Montaje del Imagen del Imagen del
L h : Imagen de los :
Relacién entre protagonista protagonista . protagonista
. ; superhéroes }
imagen y texto con héroes de con Donald bajando de un
- de Marvel o
Marvel detras Trump avion
Antecedentes:  Antecedentes: Antecedentes:
Coémo empezd resumen de Antecedentes: historia
Contexto Perlmutter en la historia de Las polémicas completa de
Marvel y sus Perlmutter en de Perlmutter Perlmutter en
polémicas Marvel Marvel
Baja der_15|dad: Alta densidad: _ _  Alta densidad:
. Datos justos texto largo, Baja densidad:
Densidad . texto largo, con
aunque con datos y Datos justos
. datos y contexto
suficientes contexto
L Irascible,
Adjetivacion No No No .
implacable
Protagonismo C|t§s thectas Citas directas . (_j|ta5 Citas directas
e indirectas indirectas

En relacion a esta primera noticia se observa que los titulares

son similares en los cuatro medios, siendo mas apelativo el de El Pais y
algo sensacionalista (“Nuevo bombazo”) el de Espinof. La publicacion
se ubica en la seccién oportuna de cada medio especializado
(modelos de negocio - Disney) y en la habitual de los generalistas
(Cultura - Media). La noticia se justifica en la actualidad (todas se
publican el mismo dia que surge el hecho noticioso) y lo recortes en
Disney como contexto. Predomina el enfoque informativo, si bien
también se da el enfoque perspectivista en CBM y el informativo
y documental en The New York Times (NYT). El tono y actitud es
formal — neutra en El Pais y CBM, siendo formal e ir6bnico en NYT y
coloquial — irénico y actitud positiva en Espinof. Salvo Espinof, los
tres medios restantes utilizan fuentes propias (NYT), la propia Disney
u otras (CNBC, The Wall Street Journal). Salvo en CBM, que se ilustra
la noticia exclusivamente con los superhéroes de Marvel, los textos
van acompafados de una imagen del protagonista de la noticia (con
los superhéroes de fondo, junto a Trump o bajando de un avion).
En todas las publicaciones se incluyen los antecedentes (historia de
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Perlmutter) al hecho noticioso. Salvo en NYT (donde se puede decir
que es irascible, implacable), no hay adjetivacién en el texto. En las
cuatro informaciones hay citas directas y/o indirectas. Se observa
una diferencia comin de los medios generalistas y especializados:
en estos uUltimos la densidad informativa es baja, se proporcionan los
datos justos (aunque suficientes), mientras que en los generalistas la
densidad informativa es alta.

3.2 Noticia - Estreno del trailer de The Flash (2023)

El 26 de abril de 2023 se estrend el trailer oficial de una
de las peliculas de superhéroes mas esperadas, The Flash (2023).
Muchos medios de comunicacién se hicieron eco del lanzamiento
debido al impacto que tuvo en redes sociales.

En este caso, The New York Times no cubrio el tema puesto
que no le dio la relevancia informativa que si le dieron otros medios.
Por esa razon, en la siguiente tabla solo se analizan las noticias de
Espinof, El Pais y CBM:

Tabla 3

Andlisis de la noticia del estreno del trdiler de The Flash

(2023)
Espinof El Pais CBM
Titular Informgyvo con cita Informativo Informativo
irecta
Seccién Trailers Cultura The Flash
Nombramiento de
Relacion con James Gunn como
No hay relacion CEO de DC Studios No hay relacién
temas actuales P
y polémica con Ezra
Miller
Justificacion Actualidad Proximidad (al salir Actualidad

una actriz espanola)

Informativo y

Reactivo (se centra .
especulativo

en las primeras

Enfoque . . Informativo (Cuestiona si sera
impresiones de los : ;
o la mejor pelicula de
criticos) .
superhéroes)
Tono vy actitud Coloquial; Neutra Formal; Neutra Coloquial; Neutra
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Sensacionalismo

No

No

No

Fuentes

Lauren Huff de
Entertainment
Weekly y Erik Davis
de Fandango

Ninguna fuente

Warner Bros, James
Gunn, David Zaslav

Relacion entre
imagen y texto

La imagen de
portada es el propio
trailer

La imagen de
portada es el propio
trailer, pero destacan
a Maribel Verdu en la

miniatura

Imagen del péster
de la pelicula

Antecedentes:
Polémica de Ezra
Miller y otras

Contexto No hay antecedentes peliculas de No hay
) antecedentes
superhéroes en las
que haya actrices
espafolas
Alta densidad:
. Baja densidad: Pocos Present:_al a_los Baja densidad:
Densidad actores principales
datos . Pocos datos
y contextualiza la
noticia
Adjetivacion No No “El gran atractivo”

Protagonismo

Citas directas
de las primeras
impresiones de los
criticos

Citas directas de
dialogos del trailer

Citas directas de
James Gunny
David Zaslav

En este caso se aprecia que los titulares son similares en
los tres medios, siendo el de Espinof el que incluye una cita directa.
La publicacion se ubica en la seccion especifica de cada medio
especializado (trailers — Disney) y en la habitual de El Pais (Cultura).
En cuanto a la relaciéon con temas actuales del momento, sélo en El
Pais se trata junto al nombramiento de James Gunn como CEO de
DC Studios y la polémica con Ezra Miller. Se justifica en los medios
especializados por ser noticia de actualidad, mientras que El Pais
lo tratan por proximidad, debido a la aparicion en la pelicula de la
actriz espafola Maribel Verdu, a quien dan prioridad en la imagen
que acompanfa el texto (mientras que en los otros medios reproducen
el cartel o es el propio trailer la imagen utilizada).

El enfoque en Espinof es reactivo (se centra en las primeras
impresiones de los criticos), mientras que es informativo en El Pais
y es informativo y especulativo en CBM. El tono de la informacion es
coloquial en Espinof y CBM y formal en El Pais. En los tres la actitud
es neutra, asi como se puede afirmar que no hay sensacionalismo.
De nuevo hay diferencia entre medios especializados y el generalista
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en que los primeros nombran fuentes de forma expresa y el segundo
no. Solo se contextualiza la noticia en El Pais, al referirse a los
antecedentes y la mencionada polémica de Ezra Miller, asi como
otras peliculas de superhéroes en las que hay presencia de actrices
espafnolas. Salvo en CBM (“El gran atractivo”), no hay adjetivacién en
el texto. De nuevo en este texto se aprecia una densidad informativa
baja en Espinof y CBM, mientras que en El Pais es alta. Por dltimo,
decir que en las tres informaciones analizadas hay citas directas con
las primeras impresiones de los criticos (Espinof), de didalogos del
trailer (El Pais) o citas de James Gunn y David Zaslav (CBM).

3.3 Noticia - Spider-Man bate récords en taquilla

El estreno de Spider-Man: No Way Home (2021) revitalizé las
salas de cine que pasaban por su peor época durante la pandemia. Al
ser la primera pelicula que logré recaudar 1.000 millones de délares,
los medios se hicieron eco de la noticia tal como se recoge en la
siguiente tabla:

Tabla 4

Andlisis de la noticia Spider-Man bate récords en taquilla

Espinof El Pais CBM The NY Times
Titular Informativo Apelativo Informativo Apelativo
Seccién Estrenos Cultura Marvel Movies
Recaudacion
.. de otras Situacion de las
Relacion con ; ) . -
Ninguna peliculas en Ninguna taquillas y las
temas actuales ] ’
taquilla en ese salas de cine
momento
Justificacion Actualidad Actualidad Actualidad Actualidad
Enfoque Informativo Informativo Perspectivista Informat_lvp Y
perspectivista
Tono y actitud COlogylal’ Formal; Neutra COIO(.]'.“aI' Formal; Positiva
Positiva Positiva
Sensacionalismo No No No No
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Spencer Perry,

Comscore,
Thomas E.
Rothman, Mark

Fuentes Ninguna Comscore periodista de Zoradi, Richard
CBM L. Gelfond,
David A. Gross,
Steve Buck
Video anterior
L Imagen de la
Relacion entre Imagen de la h de una Imagen de la
; " pelicula con f -
imagen y texto pelicula - . entrevista a los pelicula
link al trailer .
protagonistas
Antecedentes: Antecedentes: Antecedentes:
Datos de Datos de Datos de
No hay ; p 7
Contexto peliculas de peliculas de peliculas de
antecedentes . . )
superhéroes superhéroes superhéroes
prepandémicas prepandémicas prepandémicas
. . Alta densidad:
. Baja densidad: Alta dens_ldad. Baja densidad: gran variedad
Densidad } gran variedad -
datos justos datos justos de datos y
de datos -
declaraciones
Adjetivacion “Descomunal” No No No
Protagonismo No hay citas No hay citas Cita directa Citas directas

En esta noticia los titulares son informativos o apelativos en
funcién del tipo de medio, siendo los especializados informativos y
los generalistas apelativos. La publicacion se ubica de nuevo en la
seccion especifica de cada medio especializado (Estrenos — Marvel),
en la habitual de El Pais (Cultura) y en la seccién “Movies” (en la
primera noticia fue en “Media”) en NYT. La noticia se justifica en todos
los medios por la actualidad. Se relaciona con temas de actualidad
solo en los medios generalistas, donde se vincula con la recaudacién
de otras peliculas en taquilla en ese momento (El Pais) y la situacién
de las taquillas y las salas de cine (NYT). El enfoque es informativo
en Espinof y El Pais, informativo y perspectivista en NYT y se puede
afirmar que so6lo perspectivista en CBM. El tono de la informacion
es coloquial en Espinof y CBM y formal en El Pais y NYT. En todos la
actitud es positiva, salvo en El Pais que es neutra. Coinciden en que
no hay sensacionalismo en los textos. A excepcién de Espinof, que
en esta ocasiéon no incluye fuentes de forma expresa ni antecedentes
(contexto), el resto de medios si lo hace (hombran fuentes concretas
y contextualizan las informaciones con datos de peliculas de
superhéroes de antes de la pandemia). En los cuatro medios incluyen
una imagen de la pelicula o una imagen de una entrevista previa
a los protagonistas (en el caso de CBM). Se vuelve a observar una
densidad informativa baja en Espinof y CBM, mientras que en El Pais
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y NYT es alta. No hay adjetivacién salvo en Espinof (‘Descomunal”).
En esta ocasién no hay citas directas ni en Espinof, ni en El Pais y si
las hay en los otros dos medios.

3.4 Entrevistas - James Gunn, Tom Holland y Zack Snyder

Las entrevistas a actores, directores y profesionales del sector
del cine derivan, en muchas ocasiones, de la campafa promocional
de la pelicula. Son los casos de Tom Holland con su saga de Spider-
Man, de Zack Snyder con su Liga de la Justicia o de James Gunn con
sus Guardianes de la Galaxia. En la siguiente tabla se exponen las
diferencias observadas en las entrevistas de cada medio seleccionado:

Tabla 5

Andlisis de entrevistas a Zack Snyder, James Gunn y Tom
Holland

Espinof El Pais CBM The NY Times
Creativo, Apelativo, Creativo,
Titular Cita directa propio de un genera propio de un
reportaje curiosidad reportaje
Seccion Entrevistas Icon Marvel Cultura
Estreno de
Estreno de Estreno de Estrer)o de Guardians of
L R p . Guardians of the Galaxy
Relacién con La Liga de la Spider-Man:
o the Galaxy Vol. 2 (2017)
temas actuales Justicia de Zack Far From Holid ial The Belk
Snyder (2021)  Home (2019)  Holiday special 'y The Belko
(2022) Experiment
(2017)
Informativa Informativa
Justificacién aprovechando Personaje de aprovechando Personaje de
un tema de actualidad un tema de actualidad
actualidad actualidad
Enfoque Informativo Biografico Informativo Biografico
. Coloquial; i Coloquial; Formal;
Tono y actitud Neutra Formal; Neutra Positiva Neutra
Sensacionalismo No No No No
Colaboracion Chris Pratt,
. Ninguna con el canal Kevin Feige,
Fuentes Ninguna fuente fuente de Youtube Zoe Saldanay
PhaseZero otros
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Relacién entre
imagen y texto

Una imagen
del periodista
entrevistando al

Imagen
exclusiva para
la entrevista

Miniatura de la
entrevista con
el protagonista

Imagen
exclusiva para
la entrevista

director
Antecedentes:  Antecedentes:
Repaso de Antecedentes: Cé :
: . 6mo empezd
la vida de Todo el primer
No hay . Gunn en
Contexto Holland y parrafo (Nova
antecedentes ) elUCMy
estrenos casi sale en el
- otros de sus
anteriores del UCMm) trabaios
ucMm J
Baja densidad:  Alta densidad: . . . Alta densidad:
) - Baja densidad: ;
. entrevista corta entrevista ] entrevista
Densidad entrevista corta
y con pocos larga con concisa larga con
datos muchos datos Y muchos datos
Adjetivacion No No No No
Formato de Formato de Formatp de Formato de
’ pregunta- ) entrevista )
Protagonismo entrevista ) entrevista
respuesta con ) reportajeada )
) reportajeada b reportajeada
video con video

Se ha querido incluir en el analisis una entrevista, con el
objeto de no estudiar exclusivamente noticias. Aqui el titular es
creativo (propio de un reportaje) en los medios generalistas, mientras
gue es una cita en Espinof y es apelativo (genera curiosidad en el
lector) en CBM. Las noticias se ubican en las secciones habituales en
los medios, si bien en este caso, posiblemente por tratarse de una
entrevista, cambia en El Pais (de “Cultura” a “lcon”) y en NYT pasa
a “Cultura”, mientras que en las anteriores era “Media” y “Movies”.
En los distintos medios se relaciona la entrevista con la actualidad,
en concreto con el estreno de diversas peliculas. La justificaciéon
de la inclusion de la entrevista en los medios especializados es
informativa, mientras que en los generalistas se justifica en que
se trata de un personaje de actualidad y, por ello, en los primeros
medios el enfoque es informativo y en los segundos se trata de un
enfoque biografico. Se vuelve a dar la circunstancia de que el tono de
la informacién es coloquial en Espinof y CBM y formal en El Pais y NYT.
La actitud es neutra en todas las publicaciones, salvo en CBM que es
positiva. Vuelven a coincidir en la ausencia de sensacionalismo en
las publicaciones. De nuevo Espinof no utiliza fuentes, pero tampoco
lo hace El Pais, que en los otros casos si las habia incluido. Si las
utilizan CBM y NYT. En las cuatro publicaciones se incluye una imagen
de la entrevista. Se vuelve a apreciar una densidad informativa
baja en Espinof y CBM, mientras que es alta en El Pais y NYT. No
hay adjetivacion en ninguno de los casos. Por ultimo, en cuanto al
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protagonismo, se da el formato de entrevista reportajeada en El Pais,
y en NYT, entrevista reportajeada con video en CBM y entrevista con
formato de pregunta-respuesta con video en Espinof.

4 Discusion y conclusiones

Tras exponer los resultados obtenidos se puede confirmar
que hay diferencias entre medios generalistas y especializados a la
hora de tratar informaciones sobre el cine de superhéroes. La principal
es que los primeros no pierden su estilo de redaccion periodistico
y utilizan un lenguaje serio, con antecedentes, apenas adjetivos y
titulares nada sensacionalistas. Mientras que los segundos utilizan
un lenguaje mas coloquial, aportando a veces la opinion positiva o
negativa del redactor y rozando el sensacionalismo en algunos de
sus titulares (aunque no es frecuente).

En este sentido, los generalistas se caracterizan por realizar
una informacién mas completa (que incluye una gran cantidad de
datos siempre que el contenido lo permita) y bien contextualizada.
Para ello, recurren a fuentes para nutrir el contenido y tener una alta
densidad de informacion. Por su parte, los medios especializados
escriben textos mas breves ya que su produccién es mayor v,
quizas, porque entienden que la mayoria de sus lectores ya estan
familiarizados con el tema por lo que no resulta necesario tanto
contexto. Recurren a menos fuentes de informacion, lo que se
traduce en una densidad de informacién mas baja respecto a los
anteriores. Es posible que esto se deba a que ambos tipos de medios
derivan directamente del contexto en el que se crearon. Los medios
generalistas se deben a una costumbre establecida desde sus inicios,
que consiste en tratar la informacion con el mayor rigor posible,
independientemente de lo serio que sea el tema o el publico al
que vaya dirigido. Por su parte, los medios especializados digitales
han nacido en una era tecnolégicamente mas reciente, donde todo
esta conectado, la informaciéon se extiende como la poélvora y los
usuarios premian la interactividad. Por ello, priorizan en la mayoria
de las ocasiones la cantidad de informaciones, aunque sean muy
breves, a la calidad. Una nueva forma de hacer periodismo cada vez
mas instaurada y aceptada en la sociedad. Se adoptan estrategias
diversas, a veces incluso con cariz de infoentretenimiento (Paredes-
Otero, 2022), independientemente del tema y del canal, con tal de
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lograr mejores resultados de audiencia y seguidores.

A la hora de hacer entrevistas, los medios generalistas
se enfocan mas en el personaje (actor, director, productor...) de
actualidad, con una orientacion biografica, a diferencia de los
especializados que centran las preguntas en el tema (pelicula,
polémica...) del momento, con un enfoque informativo. El resto de
las caracteristicas no varian respecto al tratamiento de noticias: los
primeros aportan mas contexto y antecedentes (con mas preguntas)
y los segundos confeccionan textos breves (menos preguntas) con
datos justos pero suficientes. En cualquier caso, no se debe entender
gue son medios antagbnicos, sino como se dice en general de los
medios generalistas y especializados (Ronda Iglesias & Alcaide,
2010), se trata de vias complementarias de llegar a los lectores
interesados en esta tematica.

Respecto a la cobertura de la informacion, aunque no era un
objetivo de la investigacion, en la fase exploratoria se ha constatado
que los especializados publican con mucha mas frecuencia que los
generalistas. Mientras que medios como Espinof y CBM divulgan
diariamente noticias, rumores, reacciones y reflexiones relacionadas
con el cine de superhéroes, El Pais y The New York Times aprovechan
Unicamente los estrenos o las noticias importantes para subir
contenido. Lo que tienen en comun es que todos los medios
convierten sus redes sociales en un escaparate para que sus articulos
lleguen al maximo nimero de usuarios posible.

Una vez desarrollada la investigacion cumpliendo el objetivo
general de analizar la repercusion del cine de superhéroes en la
prensa escrita generalista y especializada segln se ha descrito en la
metodologia, se puede concluir que se confirman en gran medida las
hipotesis de partida. El cine de superhéroes si es tratado de forma
distinta en las cabeceras generalistas que en la prensa especializada
analizada, si bien se observan también algunas similitudes.

Se confirman diferencias en varios ambitos, de tal forma
que, a modo de resumen, se puede decir que, al leer una publicacion
sobre el cine de superhéroes en la prensa generalista, se espera que
el titular sea informativo o apelativo; se ubicara en la seccion de
cultura, cine o similar; el enfoque sera informativo y el tono formal,
predominando la actitud neutra; de forma general no se utilizara
ninguna féormula sensacionalista, ni es habitual la adjetivacion y
se incluiran fuentes serias y de prestigio; por ultimo, se tratara de
textos de alta densidad, con gran variedad de datos, de modo que se
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presente bien el hecho noticioso y con el adecuado contexto.

Un texto de la misma tematica en un medio especializado
como los estudiados sera probable que tenga un titular informativo-
apelativo, se publicard en una seccion especifica, muy concreta,
dentro del medio especializado; el enfoque sera informativo, pero
también podra ser perspectivista, especulativa, reactivo, etc.; utilizara
un tono coloquial y la actitud serd neutra y en ocasiones también
positiva; a veces utiliza alguna expresién sensacionalista, pero no es
habitual (al menos en los medios “serios” analizados); a veces no hay
fuentes y a veces también falta contextualizacion (mas en Espinof
que en CBM) y esto no es exclusivo de los medios especializados; y
la caracteristica quizas mas importante es que se trata de textos de
baja densidad.

Entre las similitudes se puede sefalar que, en general,
apenas se usa el sensacionalismo, las imagenes que acompafan los
textos son similares, las informaciones se suelen relacionar de forma
semejante con temas de actualidad, no se suele dar la adjetivacion y
el protagonismo es parecido.

Para finalizar, mencionar las limitaciones de la investigacion,
en concreto, las derivadas de la metodologia utilizada, ya que el
analisis se circunscribe a la muestra de publicaciones y a los casos
(creadores y medios) objeto de estudio que, aun siendo relevantes,
no pueden nunca representar a la totalidad.

NOTAS

1 Seentiende por medios especializados a aquellos que profundizan
en una tematica concreta y que, por tanto, genera interés en un
sector de la poblacién mas reducido, mientras que los generalistas
abordan temas diversos y variados y asi pueden atraer todo tipo
de lectores. Ademas, de la especializacién tematica de enfoque,
el periodismo especializado se suele caracterizar por el recurso a
fuentes expertas, una metodologia de investigacidn caracteristica,
la necesidad de formacién especifica en el tema complementaria
a la propiamente periodistica o la adecuacién linguistica (Enguix,
2015).
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