e | NOTAS PABA UMA
ECONOMIA pOLITICA DO
BADIQ]OBNALISMO

Copyright © 2010
SBPJor / Sociedade MARCELO KISCHINHEVSKY

Brasileira de Pesquisa . . ) .
em Jornalismo Universidade do Estado do Rio de Janeiro

RESUMO O presente artigo busca tracar um panorama do radiojornalismo
praticado atualmente na cidade do Rio de Janeiro, a partir do
arcabouco teérico da Economia Politica da Comunicacdo e dos
estudos de convergéncia, notadamente em sua vertente ibero-
americana. Sdo tomadas como referéncia duas emissoras dedicadas
ao segmento All News, a CBN — que opera em AM e FM - e a
BandNews Fluminense FM, ambas integrantes de grandes grupos
de comunicacdo com atuacdo nos mais diversos meios. O foco
recai sobre a reconfiguracao das rotinas de producao de conteudos
radiofonicos, analisando-se em especial o ambito profissional do
processo de convergéncia midiatica.
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INTRODUCAO
Radiojornalismo num cenario de convergéncia

A convergéncia midiatica tornou-se, na Ultima década, uma
construcdo discursiva bem-sucedida, obtendo ampla aceitacdo entre
empresarios dos setores de comunicacdo, cultura, telecomunicacdes
e informatica, gracas a acdo de consultores dedicados a capitalizar a
chamada “era digital” (KISCHINHEVSKY, 2009). Na virada para o século 21,
conglomerados de midia intensificaram estudos e projetos para integrar
redacOes, antes isoladas, de jornais, revistas, radios, TVs e sites de
noticias, sob a justificativa de capturar sinergias, elevar a produtividade
e reduzir custos decorrentes da sobreposicdo de equipes.

0O fendmeno ocorre num momento marcado pela “multiplicidade
da oferta” (BRITTOS, 2002) de bens simbélicos, em que o entrelacamento
dos setores de midia, telefonia e computacao engendra uma profusao
de dispositivos eletronicos para producdo, distribuicio e consumo de
textos, audio, video e fotos. O periodo, saudado por estudiosos da
chamada Sociedade da Informacao, é, contudo, foco de preocupacdes
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dos pesquisadores da Economia Politica da Comunicacdao (EPC), que
detectam crescente concentracdo empresarial nas indastrias culturais,
tendo como pano de fundo a transicdo para uma economia pos-fordista,
intensificada a partir do fim dos anos 1970.

A primeira década do século 21 é, portanto, caracterizada pela
impossibilidade de dissociar o radio de outros meios. A radiodifusao
sonora passa a operar dentro da légica da complementaridade, referindo-
se de modo crescente a contetdos veiculados em jornais, revistas,
emissoras de TV e, sobretudo, internet — seja em portais noticiosos, seja
em redes sociais, seja em sites corporativos ou pessoais.

Oradio passaaserentendido como um meio plural, que incorpora
permanentemente novos servicos e linguagens, sendo difundido tanto
por ondas hertzianas quanto nas plataformas digitais. Nos ultimos dez
anos, essa perspectiva levou, a nosso ver, a abordagens excessivamente
otimistas sobre o cenario de convergéncia midiatica, mesmo entre
académicos respeitados no campo dos estudos radiofonicos.

La radio se encuentra en el nuevo escenario de los medios de
comunicacién en el que predomina la tendencia acelerada hacia
la digitalizacién y convergencia y en el que cada uno busca su
arraigo y diferencia alternativa. El cambio a la digitalizacion no
es meramente técnico sino que repercute en el aspecto juridico,
econémico, comunicativo, de los contenidos y tratamientos.

[...] Ante todo la radio adquiere nueva diversificacion por el
desarrollo de los sistemas de difusiéon: Ondas digitales terrestres,
satélites, cable e Internet. [...] Hay convergencias internas en cada
sistema y ademas la convergencia de los tres sistemas con otras
innovaciones como Internet en los moviles y en los multimedia.
[...] La convergencia expresiva aporta un enriquecimiento
informativo al incorporar la capacidad expresiva escrita y
visual paralelas a los sonidos: graficos, tablas, fotografias, y
otros componentes visuales sencillos y otras informaciones
complementarias.

Con la digitalizacion y la ampliaciéon del ancho de las redes llega
también la capacidad interactiva y, en consecuencia, la possibilidad
de un cambio en el modelo comunicativo de la radio (CEBRIAN
HERREROS, 2001, p. 27).

Interatividade e convergéncia tornaram-se palavras magicas,
fetichizadas e apresentadas como panaceias universais pelos consultores
da industria da comunicacao, e o radio ndo poderia ficar a margem das
mudancas proporcionadas por este maravilhoso mundo digital.

A convergéncia seria, assim, um processo inexoravel, porém
desigual. O caminho de jornais, revistas, emissoras de radio e TV parecia
comum: a migracdo para plataformas digitais. Cada grupo empresarial
se encontraria huma “etapa” distinta, dentro de uma gradacdo que iria
dos niveis mais baixos de convergéncia — o mero reempacotamento
de noticias para distribuicio em distintas plataformas mantidas por
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uma mesma companhia — até a integracao total de redacdes, com a
producdo indistinta de contedldos em texto, dudio e imagens por uma
mesma equipe, para veiculacdo em impressos, radios, TVs e portais.
Certos autores ajudaram a construir essa visao etapista do processo de
convergéncia (DAILEY et al., 2005).

Trabalha-se aqui, contudo, com a perspectiva de pesquisadores
espanhdis que participaram do projeto Convergencia Digital en los
Medios de Comunicacion en EspahAa, financiado pelo Ministério da
Educacdao e Ciéncia daquele pais. O estudo, realizado entre 2006 e
2009, com a participacao de 12 universidades, estabeleceu parametros
de analise Uteis para pensarmos o processo da convergéncia midiatica,
em seus diferentes ambitos - tecnolégico, empresarial, profissional e de
conteddos (SALAVERRIA, GARCIA AVILES, 2008).

A convergéncia, no entender destes autores, seria um processo
essencialmente ndo-linear, que incide de modo desigual sobre os diversos
aspectos do processo produtivo da noticia — coleta, edicao e distribuicdo
de informacdo (GARCIA AVILES; CARVAJAL, 2008). No primeiro deles, a
apuracao, haveria crescente demanda por multiplas destrezas. Ou seja:
cada vez mais o profissional de jornalismo deveria estar apto a captar
informacdes nos mais diversos suportes, para elaboracao de reportagens
em texto, audio e/ou video, conforme decisdo editorial posterior.

No referido estudo, Garcia Avilés e Carvajal enfocaram grupos
empresariais que buscaram integrar redacdes de jornais, radios, TVs
e sites. Nas entrevistas com jornalistas destes veiculos, houve relatos
de numerosas demissodes e perda de qualidade, especialmente na area
de imagem, com o crescente uso de fotografias e videos gerados por
reporteres de texto sem formacao especifica.

A preocupacio em relacdo a perda de qualidade da informacao
entregue ao publico também permeia outros trabalhos que abordam
a convergéncia midiatica. Huang et al. (2006) veem no processo
de convergéncia um estopim para fusdes, aquisicoes e quebras de
companhias de comunicacdo, com risco de reducdo da diversidade de
vozes na sociedade.

A digitalizacdo transformou profundamente os modos de
criacdo, producdo/edicao, distribuicdo e consumo de formas simbodlicas
(BUSTAMANTE, 2003), abalando o papel de mediacdo exercido pelos
grupos de midia tradicionais e abrindo mercados para novos atores. A
Economia Politica da Comunicacdo possibilita uma analise critica desse
processo, com a identificacdo das mudancas ocorridas na radiodifusao
sonora nos dmbitos empresarial, tecnolégico e profissional, permitindo
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antever desdobramentos sobre o consumo de contetidos radiofonicos.

Em outro trabalho (FERRARETTO E KISCHINHEVSKY, 2010), fez-se
um esforco de mapear o desenvolvimento do radio face a convergéncia
midiatica, chegando-se as seguintes conclusdes:

1) os processos de digitalizacdo ocorrem de forma assimétrica
no radio, acirrando a concentracdo empresarial, através da ampliacao
de redes em ondas hertzianas ou via satélite e microondas (MMDS), e
ampliando a desigualdade no acesso do publico as novas tecnologias;

2) a distribuicdo de contetdo radiofénico ganha, de modo
crescente, poderosos canais, com a maior velocidade de trafego de
dados e voz via internet e a disseminacdo dos telefones celulares?;

3) novas cadeias de valor na producdo de bens simbdlicos
sdo formadas, fortalecendo grandes grupos empresariais, com maior
capacidade de investimento em tecnologia, mas simultaneamente
abrindo oportunidades para novos atores — fornecedores de servicos e
solucdes, como portais de voz e aplicativos para smartphones, redes
sociais de base radiofonica, podcasters e até mesmo empresas sem
tradicdo na radiodifusao, que instauram uma nova comunicacado direta
com o consumidor, por meio do arrendamento de frequéncias (Oi FM,
Sulamérica Paradiso FM, Mitsubishi FM).

O presente artigo busca aprofundar a andlise do processo
de convergéncia midiatica enfatizando o ambito profissional. Ja foi
detectado, em outra ocasido (KISCHINHEVSKY, 2008), que a integracao
do radio a conglomerados de comunicacdo vem representando
sobrecarga de trabalho para os profissionais destas redacées. Jornalistas
e radialistas tém sido submetidos, em emissoras comerciais dos grandes
centros urbanos, a jornadas abusivas, sem direito a folgas ou horas
extras, e sofrem com a baixa remuneracdo e o acimulo de funcdes.
Mesmo nas emissoras onde ndo sdo obrigados a produzir conteildos em
texto e video, repérteres vém sendo cada vez mais instados a gravar e
montar suas proprias reportagens operando softwares de edicdo, sem o
apoio de técnicos. Operadores, editores, programadores e até locutores
perdem seus empregos, com a crescente automacdo, em especial nas
FMs de programacdo predominantemente musical.

Busca-se, portanto, o esboco de uma economia politica do
radiojornalismo em tempos de convergéncia, integrando-se aportes
tedrico-metodoldgicos interdisciplinares, como exige o nosso objeto
de estudo (SAAD CORREA; CORREA, 2008). No percurso, revé-se
a bibliografia referente ao segmento All News no Brasil (para um
panorama a respeito, ver LOPEZ, 2007 e 2010). Interessam-nos
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particularmente as pressoes enfrentadas por jornalistas e radialistas
num cendrio em que a investida dos conglomerados de comunicacdo
na internet impde o recrutamento de mdo-de-obra flexivel — ndo raro
submetida a relacdes trabalhistas informais — e que apresente destrezas
para atuacdo em mais de um meio.

Além da informatizacdo da redacdo e dos processos produtivos em
geral do jornalismo impresso, radialistico e televisivo, os principais
veiculos desses meios incorporaram a internet como espaco de
monitoramento e mesmo de visibilidade de suas organizacbes e
estratégias, contando com sitios proprios, onde nao s6 reproduzem
parte dos materiais ja disponibilizados em seus canais tradicionais,
mas também ofertam contetidos diferenciados [...].

Ndo sé os resultados, mas os padrdes de producdo cultural sdao
afetados pela nova dindmica da producao jornalistica, requerendo,
de um mesmo profissional, habilidades para manipular formatos
diferentes no tratamento de uma tematica. Relativamente ao
jornalismo, a passagem para o on-line também acarreta mudancgas,
representando a digitalizacdo a convergéncia de varios formatos
(video, audio, texto) numa solucdo tecnoldgica para a distribuicao
de um produto Unico, o que requer capacidade ampliada para
processar todos esses materiais.

Flexibilidade é a palavra de ordem no mundo dos negécios de hoje
(BOLANO; BRITTOS, 2006)

Investigamos, aqui, as experiéncias das Radios CBN AM e FM
(860 KHz e 92,5 MHz) e BandNews FM (94,9 MHz) na cidade do Rio de
Janeiro, uma das principais pracas da radiodifusdo sonora no pais. Os
dados apresentados a seguir foram levantados em diversas entrevistas
com integrantes das equipes de ambas as emissoras, em todos os niveis
hierarquicos das redacdes. O trabalho faz parte de projeto de pesquisa
em andamento, realizado no Laboratério de Audio da Universidade
do Estado do Rio de Janeiro (UERJ), com apoio do Conselho Nacional
de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoloégico (CNPq) — ao qual o autor
manifesta seu agradecimento.

Novas rotinas de producao

CBN e BandNews apresentam propostas distintas no segmento
All News. Enquanto a primeira privilegia a analise e a interpretacdo,
numa opc¢ao evidenciada pela escolha de ancoras que originalmente
atuavam na imprensa como comentaristas politicos (Lucia Hippolito) ou
econdmicos (Carlos Alberto Sardenberg), a Ultima investe em noticiario
dindmico, composto por notas curtas, forte noticiario local e entrevistas
ao vivo (LOPEZ, 2007).

A Central Brasileira de Noticias (CBN3), integrante do Sistema
Globo de Radio (SGR), foi criada em 1991 e se proclama a pioneira no
segmento All News no pais. A CBN Rio divide com Sao Paulo o papel de
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cabeca-de-rede, gerando conteldo para as afiliadas de meia-noite as 6h
e com importantes jornais locais pela manha e a tarde.

A emissora opera num prédio localizado na Gléria, Zona Sul do
Rio, dividindo estiidios com as demais radios do SGR - a popular Radio
Globo (AM, agora com sinal replicado em FM), a Beat 98 FM e diversas
web radios, como Globo (antiga FM do segmento adulto contemporaneo,
que cedeu lugar no dial para a propria CBN em 2005), Multishow, GNT e
Zona de Impacto®.

A equipe de jornalismo da CBN relne cerca de 35 profissionais,
dos quais seis dedicam-se a alimentacdo do site da emissora, que
é atualizado a partir do Rio de Janeiro. Com isso, em determinadas
pautas, reporteres tém sido orientados a levar para a rua cameras
fotograficas, possibilitando a publicacio de imagens de apoio na
pagina da radio na internet.

O SGR tem conferido importancia central a internet, oferecendo
aos ouvintes a possibilidade de baixar podcasts de comentaristas
e boletins, além de acessar, sob demanda, reportagens especiais e
programas. A distribuicdo do contetido em plataformas digitais abrange
ainda resumos em mensagens de texto para telefone celular, atualizacdes
via Twitter, videos no YouTube (inclusive alguns em Linguagem Brasileira
de Sinais, ou Libras), um canal chamado Repérter-Ouvinte (desativado,
por ocasido do fechamento do presente artigo), além de imagens ao
vivo do estudio, blogs, links para ouvir a programacdo da CBN gerada
em outras pracas (Sdo Paulo, Belo Horizonte e Brasilia), indicadores
financeiros e telefones (teis, entre outros servicos.

Os comentarios sdo um exemplo do sucesso das iniciativas
da CBN em plataformas digitais: um dos podcasts mais baixados, do
cineasta e polemista Arnaldo Jabor, tem mais de 70 mil assinantes,
nimero expressivo se considerarmos a audiéncia média de 25 mil
ouvintes por minuto, somadas as frequéncias AM e FM da radio. O dado
constitui um indicio de que a distincdo entre comunicacdo massiva —
atrelada as chamadas midias tradicionais, como radio e TV — e de nicho
- identificada com a internet —, feita por diversos pesquisadores, talvez
ja ndo dé conta do objeto de estudo.

Embora o SGR pertenca as Organiza¢des Globo, principal grupo
de comunicacdo do pais, é pequena a integracdo entre suas emissoras
de radio e os demais negdcios, notadamente as TVs Globo e GloboNews
e os jornais O Globo, Extra e Expresso. Raramente a CBN conta com
noticiario fornecido pelos outros veiculos do grupo e o mesmo vale para
a presenca do contetdo da radio nos demais sites das OG.
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Em 20 de agosto de 2008, por exemplo, o dudio do comentarista
de F 1 Livio Oricchio, que testemunhou a queda de um avido no Aeroporto
de Barajas, em Madrid, e entrou no ar na CBN minutos ap6s a tragédia,
foi replicado no site do Globo On-line. O flash radiofénico ganhou
destaque entre as chamadas da manchete do jornal na internet, embora
com um atraso consideravel — o audio s6 foi destacado pelo Globo On-
line horas depois de ser publicado na pagina da CBN. Este intercambio de
conteudos, no entanto, esta longe de ser habitual.

Internamente, as equipes da CBN e da Radio Globo articulam-
se em especial na cobertura esportiva, que engloba quatro frequéncias
(duas em AM e duas em FM) e foi unificada ap6s a estreia na Frequéncia
Modulada, em 2009, da principal concorrente da Globo: a Super Radio Tupi
AM, emissora dos Diarios e Emissoras Associados, condominio fundado
por Assis Chateaubriand e que reline ainda o Jornal do Commercio do
Rio, entre outros veiculos.

E notavel o modesto investimento em reportagens exclusivas.
O noticiario gira em torno das manchetes de jornais impressos — o
que pode ser interpretado como uma estratégia de realimentacao
crossmedia, visto que O Globo e Extra sao os diarios de maior
circulacdo no Rio de Janeiro. Também ganha ampla cobertura a agenda
administrada pelas diversas esferas de poder publico (Executivo,
Judiciario, Legislativo, Presidéncia da Republica, Governo do Estado,
Prefeitura Municipal, 6rgdaos publicos como Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica e Banco Nacional de Desenvolvimento
Econ6mico e Social, ambos sediados no Rio) e, em menor grau, do
setor privado (Petrobras, Vale do Rio Doce, divulga¢des de estudos
e indices da Firjan, da Fecomércio-R), da Fundacdo Getulio Vargas).
Obtém destaque ao longo da programacao, sobretudo, as informacdes
sobre transito — o SGR conta com Genilson Aradjo, o mais experiente
reporter aéreo em atividade no pais — e sobre o dia a dia da cidade -
interdicdes de ruas e tlneis, obras, previsdes meteoroldgicas etc.

Repoérteres, além de assumirem a tarefa de ilustrar o site,
trazendo fotos ou graficos, também gravam e editam suas préprias
matérias. Ainda ha técnicos de prontiddo, mas em nimero decrescente.
Como em outras emissoras, a destreza no uso de softwares de edicao
é, cada vez mais, valorizada nos processos seletivos. As queixas mais
frequentes entre os reporteres sdo a sobrecarga de trabalho e a rotina de
plantoes em fins de semana e feriados, agravada pela equipe enxuta, o
que acarreta acimulo de tarefas.

Ja a BandNews Fluminense FM® conta com equipe formada
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por cerca de 20 pessoas, a maioria jornalistas recém-formados ou
estagiarios. No ar desde 2005, a emissora conquistou as audiéncias
mais jovens com uma linguagem dinamica, atualizando a roupagem do
segmento All News e forcando a estreia da CBN em FM, na frequéncia
ocupada pela antiga Globo FM. De segunda a sexta, pela manha, divide
a cabeca-de-rede com Sdo Paulo, gerando programacdo para as outras
sete afiliadas (Salvador, Belo Horizonte, Curitiba, Porto Alegre, Brasilia,
Campinas e Ribeirdo Preto) e, das 18h as 18h40, oferece aos ouvintes
do Rio um jornal local cujos carros-chefe sdo a cobertura policial e as
informacodes do transito.

A emissora funciona no térreo de um prédio em Botafogo,
Zona Sul do Rio, ocupado pela TV Band. O Grupo Bandeirantes de
Comunicacao, criado em 1937, conta com TVs aberta e por assinatura
(Band, BandNews, BandNews Sports, Rede 21, Rede TerraViva), seis
redes de radio (Band FM, Nativa, Radio Bandeirantes, BandNews
FM, Sulamérica Transito e Mitsubishi FM) e jornais (Primeira Mao, de
classificados, e Publimetro, gratuito editado em parceria com um
grupo sueco), entre outros negocios. Em 2009, lancou o eBand, portal
gue integra os contetidos do grupo, embora dé pouca visibilidade a
contribuicdo das radios.

O site préoprio da BandNews FM é simples e ndo oferece podcasts
dos comentaristas da emissora, nem de programas especificos. Os
conteudos podem ser ouvidos em streaming (ao vivo), sob demanda
ou lidos, mas nao é possivel fazer download dos arquivos. A pagina traz
informacodes institucionais, links para ouvir a programacdo gerada nas
demais pracas e uma area de interatividade constituida por um blog e um
espaco para enquetes, atualizadas ocasionalmente®.

O diferencial da BandNews no uso das novas tecnologias é a
presenca ativa no microblog Twitter e a divulgacao constante no ar de
um endereco eletrénico, para o qual ouvintes enviam informacoes e,
frequentemente, imagens com flagrantes. A emissora recorre a audiéncia
para multiplicar sua capacidade de apurar informacdes, neutralizando
parte do impacto negativo do numero insuficiente de reporteres nas
ruas. O resultado é uma cobertura agil, que se alimenta das plataformas
digitais para partilhar informacdes com os ouvintes e ocasionalmente
transforma-los em fontes, captando sonoras por telefone fixo ou moével.
O retorno em termos de audiéncia é inegavel: média de 18 mil ouvintes
por minuto, com apenas cinco anos de existéncia.

A exemplo do que ocorre nas Organizacbes Globo, a
BandNews FM da ampla cobertura a furos de reportagem dados por
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repoérteres das emissoras de TV do grupo. A integracdo passa ainda por
arranjos contratuais que possibilitam o emprego de profissionais bem
remunerados atendendo aos diversos veiculos do conglomerado - caso
dos ancoras Ricardo Boechat, Boris Casoy e Mariana Rosadas, entre
outros, que apresentam programas jornalisticos no radio e na TV, ao
longo de uma mesma jornada de trabalho.

O noticiario local prioriza a cobertura policial, transito,
administracdo estadual e municipal, servicos e saude publica. Acaba,
no entanto, muitas vezes pautado também pelo noticiario da imprensa
escrita e pelas agéncias on-line. A prevaléncia é de notas curtas, com
forte pressao em termos de prazo para apuracao, redacao e veiculacao.
As queixas mais frequentes entre os reporteres sdao a sobrecarga
de trabalho, as rotinas de plantées em fins de semana e feriados e,
sobretudo, a baixa remuneracao.

Salta aos olhos, também, a auséncia de técnicos de som,
inclusive no estudio onde é gerada a programacdo ao vivo. Os préprios
ancoras operam a mesa, comandando a insercdo de reportagens pré-
gravadas, vinhetas e comerciais, entrando e saindo da rede nacional de
modo as vezes abrupto.

Consideracoes finais

Aconvergénciamidiaticaintegra,cadavez mais,oradiojornalismo
as plataformas digitais, atrelando-o a decisdes empresariais que podem
tolher seu desenvolvimento sustentavel. A linguagem radiofénica, no
entanto, esta longe de perder sua especificidade. A imagem (estatica ou
em movimento) e os textos nos sites das emissoras desempenham papel
meramente acessoério e estdo longe de descaracterizar o meio.

Do ponto de vista empresarial, cresce a concorréncia no
segmento All News na cidade do Rio de Janeiro, mas, em contraponto,
o0 mercado nunca esteve tdo concentrado, configurando um duopélio.

No ambito tecnolégico, como ja demonstraram estudos
anteriores (DEL BIANCO, 2004; BUFARAH JUNIOR, 2009), as emissoras
de radio utilizam-se escassamente das Novas Tecnologias de Informacao
e Comunicacao (NTICs), o que impede o pleno desenvolvimento de
novas formas de interacdo com os ouvintes — portais de voz, contetdo
colaborativo, programas veiculados exclusivamente on-line etc.

No ambito profissional do processo de convergéncia,
confirmam-se as preocupacdes quanto ao acumulo de funcoes,
ocasionado mais pelas tecnologias digitais de edicdo e de distribuicao
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de conteudos on-line do que propriamente pela sinergia com outros
meios de comunicacdo. A integracdo entre redacdes de um mesmo
grupo empresarial permanece incipiente, por uma conjuncdo de
fatores - resisténcia de chefias das emissoras em subordinar
se hierarquicamente e aprofundar parcerias com outros veiculos
do mesmo grupo, que poderiam levar a sobrecarga de trabalho;
especificidades em termos de linguagem e rotinas de producdo, que
levam o radio a privilegiar a veiculacdo imediata em ondas hertzianas,
em detrimento de sites; auséncia de investimentos na capacitacdao de
reporteres para producao de conteddos em texto e video; entre outros.

Quanto a producdo e ao consumo de conteddos, o
radiojornalismo segue orientado para a veiculacdo em broadcasting,
embora formas inovadoras de interacio com os ouvintes venham
ganhando espaco, entre as quais destacam-se os podcasts e a recepcao
de contelidos sob demanda nos sites das emissoras, muitas vezes a
partir de alertas recebidos por meio de redes sociais ou mensagens de
texto em telefone celular.

Uma economia politica do radiojornalismo devera aprofundar a
analise destes ambitos do processo de convergéncia, buscando identificar
mais claramente os elos dessa cadeia produtiva da radiodifusiao sonora,
desde a formacao profissional das equipes até as relacdes trabalhistas
e as mudancas tecnoldgicas nas redacdes, passando pela estrutura
societaria das empresas que detém as concessdes de radiofrequéncias,
pela configuracdo do mercado em termos de audiéncia e faturamento
e pelos discursos veiculados ao longo da programacdo. Qual é, por
exemplo, o percentual de informacbes provenientes de fontes oficiais?
Qual a participacdo, nos radiojornais, de noticias produzidas a partir de
apuracao propria? Como estdo representadas, no noticiario, as minorias
étnicas, religiosas, sociais?

Estas sdo apenas algumas das vertentes a serem exploradas
com base nos aportes tedrico-metodolégicos da Economia Politica da
Comunicacao, em futuros trabalhos dedicados ao radiojornalismo. O
segmento All News é uma operacdao empresarial cara e intensiva em
mao de obra, que tem na informacdo sua matéria-prima e, por isso
mesmo, desempenha papel estratégico na indistria da comunicacao.
Mapear os modos de producdo e compreender a logica que rege
a organizacdo do segmento sdo fatores decisivos para garantir
diversidade na oferta de conteddos radiofénicos ao publico e maior
representatividade de vozes, de atores sociais, neste noticiario que se
mostra hoje tdo dinamico quanto efémero.
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| NOTAS

1 Artigo apresentado no 8° Encontro Anual da Sociedade Brasileira de
Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor). Sdo Luis/MA, nov. 2010.

2 Ver <http://cbn.globoradio.globo.com/home/HOME.htm>.

3 No Brasil, em junho de 2010, havia 185 milhdes de acessos mdveis, o
que representa uma teledensidade de 95,9 para cada 100 habitantes,
segundo a Agéncia Nacional de Telecomunicacdes (Anatel). Ver <http://
www.anatel.gov.br/Portal/exibirPortalinternet.do>. De acordo com a
Unido Internacional de Telecomunicacdes (UIT), ao fim de 2009, havia
4,6 bilhdes de assinaturas de celulares no mundo, o equivalente a
67% da populacdo global. Ver <http://www.itu.int/net/pressoffice/
backgrounders/general/ pdf/3.pdf>. Acessado em 10 nov. 2010

4 O site do SGR conta com 31 emissoras web, dos mais diversos géneros,
mas a maioria talvez pudesse ser mais bem classificada como “canais
de audio”, em funcdo da auséncia de locucdo e da automatizacdo da
programacdo musical. O grupo também oferece servicos de implantacao
de radios corporativas.

5 Ver <http://bandnewsfm.band.com.br>.

6 No dia 21 de julho, dez dias ap6s a decisio do Mundial da Africa do
Sul, uma das perguntas da enquete ainda era: “Quem ganha a grande
final da Copa do Mundo 2010?". Um sinal da falta de zelo em relacdo a
atualizacao do site, que nao é encarado como prioridade pela emissora.
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