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RESUMO A partir de nossas pesquisas dos ultimos anos sobre as narrativas
midiaticas, que conduziram a construcdo de duas hipermidias,
uma ainda em fase de finalizacdo, tematizaremos neste artigo: a)
como analisar e expor as criticas as narrativas midiaticas?; b) que
transversalidades com outras disciplinas foram e sdo necessarias
para se tematizar as narrativas jornalisticas contemporaneas? Em
particular, apresentamos o papel da filosofia politica em Badiou
e a socio-logia das auséncias em Boaventura Santos, entre outros
autores; ¢) os modos adotados de andli-se dos contratos midiaticos
de comunicacdo, que presidem as narrativas pés-modernas do
jorna-lismo de revista. Nosso objetivo final desemboca em debates
epistemolégicos e metodologicos, necessarios para o que a pesquisa
enfrenta em termos de “educacdo para os media’.

Key-words: Estudos de jornalismo. Discurso e narrativa. Filosofia
politica. Sociologia das auséncias.

NARRATIVAS JORNALISTICAS E ANALISES MULTIFOCAIS

Examinaremos nesse artigo uma pesquisa sobre as narrativas
do jornalismo com vistas a educacdo para os media. Para tanto,
apresentaremos nosso percurso nos Gltimos anos no Grupo de Pesquisas
Umdiasetedias em Midia Impressa da PUC-SP, em que, situados a partir de
teorias do discurso e da comunicacdo, bem como de teorias filoséficas e
socioldgicas, construimos dois bancos de dados multimidiaticos sobre as
revistas semanais e segmentadas, com navegacdao em hipermidia. Nesse
percurso, na direcdo do estudo das narrativas jornalisticas, priorizamos
a educacdo para os media segundo o enfoque de multifocalidades.
Explicitaremos nesse texto o que tal significa.

Narrativas sdo, em termos semioticos, sucessdes temporais
de funcbes em que personagens realizam acdes, ocorrendo ai uma
mudanca de estado'. No jornalismo, desde os anos 60 e 70, cada vez
mais as narrativas adquiriram um carater audio-verbi-visual, integrando
de modo sincrético textos verbais, imagens estaticas e videos. Mesmo
quando o suporte é impresso, os textos se assemelham a sites de
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internet, embora ndo suportem videos e animac¢des. Quando o suporte
é eletronico podem-se ter narrativas audiovisuais, como na televisao, ou
narrativas em estrutura multimidiatica com navegacdo em hipermidia,
como na internet ou em dvds. Tais sdo os textos do hiperespetaculo no
hipercapitalismo, que se dirigem principalmente aos valores de consumo
da felicidade (SALECL, 2005) e do sucesso (PRADO, 2008).

Ao construirmos no Grupo de Pesquisas Umdiasetedias em Midia
Impressa (PUC-SP) uma investigacdo sobre as revistas segmentadas
(femininas, masculinas, de jovens, de negros, de executivos, de bem-estar
e de homossexuais) realizamos uma leitura multifocal dos enunciados
midiaticos, evitando construir uma analise discursiva unilateral,
enunciada por um sabedor-analista analista dos discursos, colocado
como onisciente (PRADO e BAIRON, 2007). Ao invés de postularmos
uma analise discursiva verbal unilateral, construimos uma plataforma
cognitiva em que a base de dados contém uma variedade de objetos
multimidiaticos. Convidamos dezenas de pesquisadores, profissionais e
integrantes ativos da sociedade civil a participar de debates e entrevistas,
filmados, para criar focos discursivos diversificados sobre os contratos
comunicativos (CHARAUDEAU, 2006) das revistas, com suas narrativas
feitas a partir de construcdes tanto tematicas quanto figurativas, nas
revistas em pauta. A postura do projeto é ativista-critica, pois se trata de
construir a critica dos media hegemonicos, em que ha o predominio de
monolinguismo:

Esta luta pode ser definida como o embate entre o plurilinguismo
e 0 monolinguismo. Segundo Bakhtin, a criacdo diferencial de
agenciamentos de enunciacao é animada pelas for¢as sociais e politicas
que visam a polifonia e a criacdo de novas possibilidades semanticas,
que ele chama “plurilinguismo”. Ao contrario, as praticas da informacdo
e da comunicacdo sao constituidas por forcas que visam a unificacao,
a centralizacdo, a homogeneizacao, a destruicdo da multiplicidade e
da heterogeneidade das falas, das linguas, das semioticas, processo
que ele denomina “monolinguismo”. [...] E como se manifestam as
forcas que tendem ao monolinguismo? Através da producdo de normas
linguisticas. Ora, as normas linguisticas ndo sao um imperativo abstrato,
ndo sdo apenas repressivas. Sdo forcas criadoras da vida da linguagem,
mas de uma linguagem unificada (LAZZARATO, 2006, p. 158).

As normas linguisticas tendem a construir-se sob a égide de um
regime de visibilidades e de vozes que separam Mesmo e Outro, ou seja,
aqueles que sdo estabelecidos a partir de imaginarios culturais comuns, e
os outsiders, que sdo representados como tolerados, excluidos, tornados
invisiveis ou estigmatizados (ELIAS, 2000; PRADO, 2008a). As fantasias
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das classes médias organizam esses imaginarios do Mesmo e do Outro
que aparecem nos contratos de comunicacdo das revistas. O contrato
coloca no texto um enunciador e um enunciatario, que nada mais sao
que projecdes, construcdes coletivas da empresa e dos jornalistas,
objetivando o consumo da revista e dos produtos e servicos direta
ou indiretamente anunciados nas reportagens e nas publicidades. O
enunciatario é o leitor projetado no texto a partir de pesquisas realizadas
em grupos de discussdo encomendadas pela empresa publicadora?.

Na pratica a investigacdo desses contratos com as respectivas
narrativas carregadas de figurativizacbes e tematizacbes conduziu
a construcdo do banco multimidiatico, de modo a constituir um
suporte viavel em que as narrativas criticas sobre as narrativas
jornalisticas poderiam sustentar essas multifocalidades®. O que
significa multifocalidade? Significa justamente restituir a necessidade
do plurilinguismo nas narrativas em que predomina o monolinguismo
de que fala Lazzarato (idem), implicado pela existéncia de enunciadores
fortes, sabedores, emissores de regras e formas cientificizadas de
conduta. E nessa direcdo que construimos a hipermidia, caracterizando
um entendimento de multiperspectivacdo na educacao frente aos media.
A hipermidia é uma

forma combinatoria, permutacional e interativa de multimidia,
em que textos, sons e imagens (estaticas e em movimento) estao
ligados entre si por elos probabilisticos e méveis, que podem ser
configurados pelos receptores de diferentes maneiras, de modo
a compor obras instaveis em quantidades infinitas (Machado in
DOMINGUES, 1999, p. 146).

Tais discussdes também apresentam um corolario que, apesar de
nao trabalhado no presente texto, mereceria desenvolvimento posterior,
a saber, como essa organizacdo de dados e informacdes em bases
multimidiaticas de dados com organizacdo em interfaces que permitem
navegacdo em hipermidia poderia ser utilizada nas préprias redacoes,
pelos jornalistas, oferecendo aos leitores a possibilidade de acessar
conteudos trabalhados historicamente, como por exemplo, a sintese de
uma guerra, de uma crise, em que o jornalista ndo gera somente um
conteudo informacional ligado ao dia, mas ao periodo, com abordagem
histérica. Isso exigiria jornalistas com formacdao em outras disciplinas,
como Historia, Sociologia, Antropologia etc. ou a composicdo, na
redacdo, de um conjunto multiprofissional. Isso alteraria formatos e
conteudos de noticias e reportagens. Nao se trataria apenas de usar
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conteudos verbais complementados com videos anexos, mas compor
conteddos multimidiaticos em que os textos verbais e visuais estivessem
intimamente interconectados.

Arvore tematica

Emtermos deanalise discursiva o projeto constréi umaarvore tematica
dos enquadramentos jornalisticos das reportagens*, constituida por
marcadores (ou palavras-chaves) ligados ao paradigma das identificacdes
a figuras de sucesso na vida sexual-amorosa e profissional, calcadas em
valores individualistas, com privilégio de um enfoque biopolitico de
transformacdo do corpo na direcdo da salde, da qualidade de vida e de
certo ideal de felicidade (que apresentam niicleo comum, mas variam em
termos de valores de consumo em cada tipo de revista). As palavras de
ordem desses mapas cognitivos oferecidos pelos enunciadores totalizam
discursos que buscam levar o destinatario das narrativas midiaticas
a responder a questido: “quem sou para mim mesmo”’? Segundo as
revistas femininas é preciso que a mulher seja auténtica, s6 que melhor.
Esse ponto nodal da transformacdo move um mercado de produtos e
servicos (de beleza, higiene, alimentar, de firmacos, etc.) amparado pela
atuacdo de diversos tecnélogos de discursos, que uniformiza pacotes
de modalizacbes (conheca T, seja X, faca Y, queira Z) para pessoas que
devem querer ser diferentes, caracterizando um cul-de-sac identitario:
todo mundo tem de ser diferente e os enunciadores ensinam pacotes
segmentados uniformes em cada nicho. Nesses mapas e receitas os
enunciadores atuam no imperativo, muitas vezes modelizado pela
gentileza e empatia: “amiga, noés estamos proximas de vocé, sabemos
de suas necessidades e desejos, fazemos pesquisas, ouvimos os
especialistas e cientistas e esta tudo aqui sintetizado na reportagem XX”.

Feitas as contas, o que interessa é que o sujeito faca a experiéncia
indicada e escolha o caminho do gozo, amparado nos valores de
consumo, aconselhado e dirigido pelos enunciadores-sabedores
midiaticos multiplos. O enunciador promete ao destinatario: “Vocé tem
um poder enorme” (SALECL, 2005, p. 25). E uma posicdo paradoxal, pois
o destinatario é colocado como dependente de uma série de saberes, e
ao mesmo tempo diante da necessidade de escolher e de agir. O caminho
nao é o do acontecimento, no sentido de Badiou, pois o destinatario
pode fazer tudo, menos colocar em divida o modo de vida capitalista,
o caminho individualista do sucesso. Goze bastante, livremente, mas
dentro do hiperespetaculo do hipercapitalismo, em que domina a
superproducdo semiética (DURAO, 2008, p. 39).
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A narrativa hipermidiatica e a linha abissal

A primeira questdo que surge quando do projeto de arquitetura
da informacdo é como disponibilizar para o usuario da hipermidia a
variedade dos objetos multimidiaticos. Como organiza-los nas interfaces
de modo a realizar o objetivo da pesquisa? E, a partir dai, como pensar
as interfaces de modo a melhor explorar o potencial hipermidiatico do
banco multimidiatico? Coloca-se ai um jogo necessario, considerando
os objetivos de educacdo frente aos media, entre a funcao prevista de
informar, a partir do banco de dados, e a de organizar a critica dos textos
midiaticos, usando recursos de multimidialidade e de hipertextualidade.
Informar aqui ndo é a mesma tarefa que cabe aos meios de comunicacao
impressos, em que se seleciona ainformacdo a partir de um agendamento
factual, voltado para o despertar da atencdo do consumidor. Trata-se de
selecionar uma série de textos midiaticos sobre determinado tema e
submeté-los a leitura critica e ativista de inimeros sujeitos, de modo a
construir leituras multiplas das reportagens. Abordaremos a seguir um
a um esses temas:

Que tipo de informacdo sera oferecida ao usuario e como sera
organizada?

Como articular objetos multimidiaticos na arquitetura de informacao
e nas interfaces? Essa articula¢do deve envolver textos verbais, imagens
de revistas e videos de modo a aproveitar amplamente a multimidialidade
da pesquisa.

Como pensar a navegabilidade a partir da hipertextualidade?

Como construir o projeto estético-informacional das interfaces para
realizar os objetivos anteriores?

Como desenvolver as competéncias do usuario na relacdo com o
banco de dados? Que competéncias sdo projetadas pela hipermidia em
seu destinatario?

Que tipo de experiéncias de conhecimento se pretende criar com a
navegacdo? O que significa educar para se situar frente aos media?

Que tipos de conhecimentos sobre o mundo do capitalismo cognitivo
(aquele da superproducdao semidtica, o hipercapitalismo) é preciso
agregar na hipermidia de forma a contextualizar o processo de critica
aos dispositivos midiaticos? Como fazé-lo a partir do proprio corpus das
revistas estudadas, ou seja, das narrativas verbi-visuais jornalisticas?

Debateremos um a um tais itens. Em primeiro lugar, que tipo de
informacdo oferecemos ao destinatario da hipermidia? Nao se trata de
instrumentaliza-lo para que aprenda a linguagem dos media ou para
que escreva textos para revistas. Trata-se de construir uma experiéncia
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baseada nas entrevistas dos videos e nas discussdes analiticas dos
hipertextos, de modo a criar a percepcdo fenomenoldgica de uma
multiplicidade de leituras e enfoques criticos. E o que chamamos de
multifocalidade.

Boaventura Santos (2010, p. 31) chama o pensamento moderno de
abissal por estabelecer dois lados do conhecimento, o visivel, como por
exemplo, o saber da ciéncia e da tecnologia, e o invisivel, os saberes
cotidianos e praticos tornados visiveis somente se for necessario explora-
los, como o saber indigena da biodiversidade da floresta amazonica.

Do outro lado da linha ndo ha conhecimento real; existem crencas,
opinides, magia, idolatria, entendimentos intuitivos ou subjetivos, que,
na melhor das hipéteses, podem tornar-se objetos ou matéria-prima
para a inquiricdo cientifica (SANTOS, 2010, p. 34).

De um lado da linha abissal estd o estado civil, de outro o estado
de natureza, que existia na época da colénia. O olhar hegemdnico
ndo vé do outro lado da linha abissal a relacdo consigo préprio, mas
a alteridade violenta que deve ser exterminada ou civilizada. L4 é
o territério do Outro, do canibal, do barbaro de Coetzee (2006), que
nos ameaca e cria o medo de sermos invadidos. Assim, na colonia, diz
Santos, nao predominava o jogo da metrépole entre regulacao sistémica
e emancipacdo, mas o jogo entre apropriacdo e violéncia. A partir da
légica do abissal, o Mesmo adentra a linha para conquistar o territério
do Outro, o incivilizado, pela apropriacdao, que envolve “incorporacao,
cooptacdo e assimilacdo, enquanto a violéncia implica destruicao fisica,
material, cultural e humana” (idem, p. 38)°.

Para Santos, apesar de ndo haver mais coldnias e metrépoles no
sentido moderno, ainda existe a linha abissal, que “divide o mundo
humano do sub-humano” (idem, p. 39):

Atualmente, Guantanamo representa uma das manifestacdes mais
grotescas do pensamento juridico abissal, da criacdo do outro lado da
fratura enquanto um nao-territério em termos juridicos e politicos, um
espaco impensavel para o primado da lei, dos direitos humanos e da
democracia. Porém, seria um erro considera-lo uma excecao. Existem
muitos Guantanamos, desde o Iraque a Palestina e Darfur. Mais do que
isso, existem milhdes de Guantianamos nas discriminacoes sexuais e
raciais quer na esfera publica, quer na privada, nas zonas selvagens
das megacidades, nos guetos, nas sweatshops, nas prisoes, nas
novas formas de escravatura, no trafico ilegal de érgaos humanos, no
trabalho infantil e na exploracao da prostituicdo (idem, p. 39).
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Essa forma de examinar o jogo simbdlico entre Mesmo e Outro na
era do capitalismo global dialoga com a de Agamben (2002) ao falar
do homo sacer, que é a criatura que sé vale por sua “vida nua”, ou seja,
biol6gica, ndo estando amparada pelo ordenamento simbolico. Assim, o
que é decisivo na politica moderna

é o fato de que, lado a lado com o processo pelo qual a excecao
se torna em todos os lugares a regra, o espaco da vida nua, situado
originariamente a margem do ordenamento vem progressivamente
a coincidir com o espaco politico, e exclusao e inclusao, externo e
interno, bios e zoé, direito e fato entram em uma zona de irredutivel
indistincdo. O estado de excecdo, no qual a vida nua era, ao mesmo
tempo, excluida e capturada pelo ordenamento, constituia, na verdade,
em seu apartamento, o fundamento oculto sobre o qual repousava o
inteiro sistema politico; quando as suas fronteiras se esfumam e se
indeterminam, a vida nua que o habitava libera-se na cidade e torna-
se simultaneamente o sujeito e o objeto do ordenamento politico e de
seus conflitos, o ponto comum tanto da organizacdo do poder estatal
quanto da emancipacdo dele. Tudo ocorre como se, no mesmo passo
do processo disciplinar através do qual o poder estatal faz do homem
enquanto vivente o proprio objeto especifico, entrasse em movimento
um outro processo, que coincide grosso modo com o nascimento da
democracia moderna, no qual o homem como vivente se apresenta nao
mais como objeto, mas como sujeito do poder politico. Estes processos,
sob muitos aspectos opostos e (a0 menos em aparéncia) em conflito
acerbo entre eles, convergem, porém, no fato de que em ambos o que
esta em questdo é a vida nua do cidadao, o novo corpo biopolitico da
humanidade (AGAMBEN, 2002, p. 17).

Sacer

Homo sacer® ndo é somente o sans-papier, o recluso em Guantanamo,
na Palestina, mas todos aqueles procurados pelos vetores de ajuda
humanitaria. Se de um lado temos esse Outro que vale apenas por
sua vida nua, do lado de ca da linha abissal temos também em acao a
biopolitica que convoca os integrantes do Mesmo mundo a pertencer a
seus hichos culturais, identitarios, em que se constroi a vida de marca,
com estilos homogéneos e signos de classe e, homologamente, a seus
nichos de mercado, tendo a disposicao produtos e servicos necessarios
para a construcao do corpo apropriado a esse pertencimento, que o banha
com as peliculas signicas da superproducao semiotica desse capitalismo
cognitivo (PRADO, 2006 e 2010; DURAO, 2008). Os dispositivos
cientificos, midiaticos, de marketing e da publicidade alimentam esses
sistemas convocadores com informacdes e novos produtos incorporados
em pacotes modalizadores com ignicdo em palavras de ordem (PRADO,
2010, p. 63). O modo de comunicacdao hegemdnico faz com que as
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narrativas que descrevem as novas descobertas sobre as melhorias do
pertencimento e do corpo parecam responder aos apelos on demand
dos consumidores, ageis e avidos por ensinamentos. A interatividade é o
nome desse aparecer na era do hiperespetaculo.

A hipermidia examina essas narrativas biopoliticas dos dispositivos
midiaticos, em que os contratos de comunicacao oferecem aos destinatarios
modaliza¢des para construcdo e reconstrucdo continua de seus corpos de
modo a ndo se tornarem pessoas sem vinculos, sem conexdes, destinadas
ao lixo, para lembrar Bauman (2007, p. 7). Tais modalizacées indicam
receitas para que os Mesmos tenham sucesso, riqueza e valores conexos,
como juventude, beleza, erotismo e sociabilidade.

Da leitura de toda a variedade de objetos do banco de dados,
devidamente organizados a partir de critérios de navegacao (hipermidia),
pretendemos que advenha um balanco de semelhancas e diferencas das
construcgdes discursivas das revistas em relacdo a tais mapas biopoliticos.
Com isso, o usuario terd mais condicbes e competéncia critica para
realizar leituras comparativas das revistas, examinando os regimes de
visibilidade e de invisibilidade dos media. E preciso reconhecer diferentes
enunciadores: os que buscam apresentar euforicamente o sucesso de
inimeras posicoes discursivas sociais, os amigos da leitora que buscam
intimidade no aconselhamento, os sabedores sébrios com apoio no
discurso da ciéncia, os multiculturalistas conhecedores dos nichos
variegados etc. A eles se acoplam diferentes destinatarios projetados
pelo texto: aquele que busca orientacdo para sua vida, aquele que
busca identificacdo com um discurso duro, conservador, fechado, aquele
que busca informacdo para poder posicionar-se com base na propria
experiéncia, aquele que busca posicdes mais amenas, verdes, etc.

Desfidelizacao

Nessa perspectiva, trata-se de criar uma experiéncia de maualtiplas
leituras das revistas, indicando como se dao as convocacdes dos media
nos varios grupos de revistas (femininas, masculinas etc., jA mencionadas).
Quais sdo os agendamentos tematicos de capa e no miolo? Que figuras
de mulheres, homens, homossexuais, executivos etc. concretizam essas
tematizacOes biopoliticas? Que valores sdo construidos a partir desses
contratos de comunicacdo propostos pelos enunciadores multiplos,
ligados a renovacdo da vida e de sua transformacdo postulada sem
cessar a partir de valores de consumo? Que caleidoscopio de sucessos é
oferecido pelas convocacdes dos enunciadores?

A exigéncia que se pde para a construcdo dessa narrativa multi e
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hipermidiatica é que a navegacao provoque uma multiperspectivacao das
narrativas jornalisticas, depois de ouvidas inUmeras vozes examinando
as revistas, depois de vistas imagens dessas construcdes midiaticas
tematicas e figurativas e apés a leitura das andlises nos hipertextos. O
cruzamento das analises dos contratos dos varios grupos de revistas
permite também uma comparacgao entre estratégias midiaticas, indicando
semelhancas e diferencas e capacitando, a partir dai, uma visao critica
diante dos textos midiaticos.

Colocar o leitor, em geral fiel a poucos dispositivos midiaticos, em
contato vivencial com inlUmeras perspectivas deveria ter, em principio,
uma consequéncia primeira: desfideliza-lo, torna-lo mais inquiridor
diante dos enunciadores aos quais presta fidelidade. Trata-se de um
conhecimento do que é o dispositivo hegemonico por meio de uma
experiéncia em que nao assumimos uma critica desconstrutiva unitaria,
construida a partir da funcao enunciativa do acusador, mas desenvolvida
a partir de multiplas perspectivas, distribuidas nas falas de variadas
posicdes criticas: a do ativista, a do pesquisador desconstrutor de textos,
a do jornalista critico, etc. Ao fim e ao cabo a narrativa hipermidiatica
pergunta, sem diretamente o fazer, ao seu usuario: o que significa
construir narrativas jornalisticas sobre o sucesso, sobre a salide, sobre a
riqueza, nas revistas segmentadas? Como esse sucesso é especifico de
um imaginario do Mesmo, ligado ao consumo das classes médias, em
que a alteridade é circunscrita de modo a que o Outro ndo tenha voz ou
tenha sua voz e sua imagem tornadas invisiveis ou reduzidas a partir
de fantasias especificas? A variedade de posicoes criticas desconstroi
a ndo-critica dos mapas cognitivos apresentados pelos enunciadores
hegemonicos das revistas.

Nesse movimento de multiperspectivacdo da forca critica do
enunciador hipermidiatico esta nossa aposta contra uma relacao
mestre-discipulo univoca, contra uma metodologia formalista que
encamisa o real da descoberta, mas também contra o cinismo de quem
considera o hiperespetaculo divertido e aposta no descompromisso
do mercado liquido.

E preciso desfidelizar o usuario, sim, mas ndo ao preco de escraviza-
lo a um novo enunciador. Desfidelizar é de fato realizar algo como
uma abertura, uma incisdo numa histéria escolar de aprendizado para
o adestramento, que ndo é somente cognitivo, mas postural, vivencial,
pulsional. Como dizia Bachelard, “A sociedade acaba realmente com
o0 cérebro da crianca; ela acaba com a linguagem, a instrucdo e o
adestramento” (Bachelard apud QUILLET, 1977, p. 16). Educar para os
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media significa aqui des-educar, des-adestrar, des-vincular o espectador
de sua relacdo simbidtica com o enunciador biopolitico univoco.
O espectador é inteligente, mas esta imerso num caldo de cultura
marketizada, em que uma sociologia das auséncias é necessaria para
mostrar outros regimes possiveis do visivel (SANTOS, 2010). Educar
significa em primeiro lugar expor o hegemonico para perceber outros
modos de conhecer e de vivenciar o mundo e os dispositivos (AGAMBEN,

2009; FOUCAULT, 2007; PRADO, 2010).

Filtros de navegacao

Assim, ao invés de apresentar a narrativa hipermidiatica a partir
de hipertextos centralizadores, tentaremos fornecer ao usuario da
hipermidia formas de realizar suas buscas, disponibilizando varios filtros
organizadores dos objetos multimidiaticos. As interfaces consistirao,
portanto, em possibilitadoras de buscas: o usudrio poderd chamar
todos os objetos a partir de marcadores tematicos e escolher se quer
examinar primeiro imagens das revistas, videos dos entrevistados ou
textos descritivo-analiticos. Podera também chamar todos os objetos
por ordem crescente de complexidade: aqueles ligados aos modulos
descritivos das revistas, dos grupos das revistas, fazendo cruzamento
entre grupos ou finalmente optar pelo modulo teérico, em que as
discussoOes sao aprofundadas e contextualizadas nas culturas midiaticas
do mundo globalizado.

Assim, a busca pode variar a partir das demandas para fazer
organizar os objetos a partir de critérios variados de escolha:

a) busca por unidade: aqui o usuario procura seus objetos a partir
de um marcador tematico, uma revista ou um grupo (por exemplo, peco
todos os objetos do tema moda e beleza ou tudo o que ha sobre a revista
Claudiay;

b) busca duplas: aqui o usuario solicita que a interface lhe traga todos
os objetos ligados: a um tema e um grupo; a um tema e uma revista; a
um marcador e um grupo; ou a um marcador tematico e uma revista (por
exemplo, escolho um marcador dentro de sexualidade, como “prazer’ e
a revista Men’s Health e vejo que objetos concernem a esse cruzamento);

¢) busca por imagem de revista (aqui seria disponibilizada uma lista); e

d) busca por entrevistado nos videos (idem, pelo nome dos
entrevistados).

Além disso, ha entradas por:

a) médulo tedrico (conceituacdo, discurso, publicidade, biopolitica,
celebridades, experiéncia);
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b) introducao geral e explicacdao do DVD; e

c) verbetes.

As buscas fardo visiveis as relacdes possiveis entre os objetos em
dispersao na tela. Ao clicar qualquer busca, seja ela unitaria, dupla, por
imagem ou por entrevistado, o programa traz reunidos todos os objetos
concernidos a partir daquela relacdo. Ele pode aproximar dois temas
se for o caso. Para que isso seja possivel, o banco de dados comporta
a ficha de cada objeto em que ele é rotulado com quatro marcadores
tematicos, bem como ligado aos modulos a que ele se conecta. Quando
selecionados pelo critério-demanda, isso os separa por alguma fronteira,
os isola em um pedaco da tela. Por exemplo, pode surgir um quadro de
fundo que os apresenta e dai o usuario pode clicar em cada objeto. O
usuario pode escolher apenas ver os videos antes dos hipertextos. Em
cada caso a aparicao tera um resultado diferente:

- numa pesquisa unitaria por tema ou marcador virdo todos os
objetos (videos, hipertextos e imagens), sendo que cada tipo tera uma
cor diferente e talvez uma forma diversa. Para escolher um deles o
navegador deve clicar o icone correspondente. Aparece, ao passar o
mouse, sua caracterizacao;

- numa pesquisa dupla, ao cruzar tema e grupo, por exemplo, virdo
todos os objetos concernidos; e

- has demais aparecera sempre o mesmo tipo de objeto: ou somente
videos ou somente imagens.

Acontecimento como deseducacao

Com esse projeto entendido como educacdo frente as midias,
pretende-se criar um panorama do contemporaneo midiatico,
considerando que nem todos os habitantes da cidade do hiperespetaculo
sdo cinicos ou desinteressados de politica no sentido do acontecimento,
termo desenvolvido por Badiou (2009).

Para Badiou, o materialismo democratico contemporaneo aposta na
existéncia do corpo gozante na ética de um pragmatismo voltado ao
mercado, projetado nas telas do hiperespetaculo incensado pelos novos
simulacros de “tedéricos” de plantio: a fantasia de que “0 homem, sob
o balanco do ‘poder da vida’, € um animal convencido de que a lei do
corpo nutre o segredo de sua esperanca”’ (BADIOU, 2009a, p. 2). Nessa
perspectiva o materialismo atual

é o materialismo da vida. E um bio-materialismo. Sobretudo,
é essencialmente um materislismo democratico, pois o consenso
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contemporaneo, ao reconhecer a pluralidade de linguagens, pressupoe
sua equidade juridica. Assim, a assimilacdo da humanidade a
animalidade culmina na identificacdo do animal humano com a
diversidade de suas sub-espécies e os direitos democraticos inerentes
nessa diversidade (BADIOU, 2009a, p. 2).

O acontecimento ai posto em cena por Badiou é justamente o que os
incensadores do hipercapitalismo julgam ndo mais existir, olhando a cena
a partir de seus teldes 3D hiperimersivos; acontecimento é justamente o
que “ndo entra na lei imediata das coisas” (BADIOU, 2009, p. 32), ou seja,
0 que ndo permanece simplesmente na busca das “livres virtualidades
do corpo” (BADIOU, 2009a, p. 507), mas aposta na vida do imortal que
o homem pode se tornar quando abandonar a sobrevivéncia dentro
dos mapas cognitivos do hiperespetaculo, ou seja, a ordem do mundo
como ele é, inaugurando um novo sujeito coletivo na ciéncia, na arte,
na politica ou no amor (idem). Trata-se do “nascimento de um mundo
para o flash do aparecimento, ao qual ele pertencia previamente apenas
em uma forma extinta, fazendo um traco no mundo e sinalizando em
direcdo a vida” (idem).

| NOTAS

1 Sobre o tema, ver também Motta (2004) e Prado (2007).

2 Para um aprofundamento do conceito de fantasia, ver Zizek (1997).

3 Os grupos de revistas sdo: Femininas, Masculinas, Jovens, Executivos,
Bem-estar, Negros, Homossexuais. Os temas e marcadores principais
sdo: moda e beleza, salde e bem-estar, sociabilidade e sexualidade e
trabalho e lazer e turismo.

4 Sobre o conceito de enquadramento, ver Porto (s/d).

5 Sobre a construcdo dos imaginarios do Mesmo e do Outro nas revistas
semanais, ver Prado (2005, 2006, e 2008a).

6 Sobre o homo sacer ver também Zizek (2003, p. 103).

| BIBLIOGRAFIA

AGAMBEN, G. What is an apparatus. Stanford, SUP, 2009.

BRAZILIAN [OUBRNALISM RESEARCH -volume 6-NUmero1- 2010



José Luiz Aidar Prado

. G. Homo Sacer. O poder soberano e a vida nua I. Belo Horizonte,
UFMG, 2002.

BADIOU, A. Eloge de I'amour. Paris, Flammarion, 2009.

. Logics of worlds. Being and event 2. New York, Continuum, 2009a.
BAUMAN, Z. Vida liquida. Rio de Janeiro, Zahar, 2007.
CHARAUDEAU, P. O discurso das midias. Sao Paulo, Contexto, 2006.
COETZE, J.M. A espera dos bdrbaros. Sao Paulo, Cia das Letras, 2006.
DURAO, F. A. A industria cultural hoje. Sdo Paulo, Boitempo, 2008.

ELIAS, N., SCOTSON, J. Os estabelecidos e os outsiders. Rio de Janeiro,
Zahar, 2000.

FOUCAULT, M. Historia da sexualidade. A vontade de saber. Vol.1. Rio de
Janeiro, Graal, 2007.

LAZZARATO, M. As revolucdes do capitalismo. Rio de Janeiro, Civilizacao
Brasileira, 2006.

MACHADO, A. Hipermidia: o labirinto como metafora. In. DOMINGUES,
D. A arte no século XXI. a humanizacdo das tecnologias. Sao Paulo,
Unesp, 1999.

MOTTA, L.G. Narratologia. Andlise da narrativa jornalistica. Brasilia, Casa
das Musas, 2004.

PORTO, M. Enquadramentos da midia e politica. NEMP, mimeo, s/d.

PRADO, J.L.A. Convocacdo nas revistas e construcdo do ‘a mais’ nos
dispositivos midiaticos. In: Matrizes. Ano 3, n.2, pg.63. Sdo Paulo,
ECA-USP/Paulus, 2010.

. Programas cognitivos e passionalizacdo do consumo nos media
e na publicida-de. Comunicacédo, Midia e Consumo, Sao Paulo, ESPM,
v.5, pp.87-101, 2008.

. (org.) A invencao do Mesmo e do Outro na midia semanal, o DVD.
Sao Paulo, PUC-SP, 2008a.

. As narrativas do corpo saudavel na era da grande Saude.
Contempordnea, v.5, 2007.

. Regimes cognitivos e estésicos na era comunicacional: da
invisibilidade de praticas a sociologia das auséncias. Comunicagdo,
Midia e Consumo, Sao Paulo, ESPM, v.3, n.8, pp.11-32, 2006.

. O leitor infiel diante dos mapas da midia semanal performativa.
Revista Fronteiras, Sao Leopoldo, v.VII, n.1, pp.39-46, 2005.

e BAIRON, S. A invencdo do Mesmo e do Outro na midia semanal.
In: BENETTI, M. e LAGO, C. Metodologia de pesquisa em jornalismo.
Petropolis, Vozes, 2007.

QUILLET, P. Introdugcdo ao pensamento de Bachelard. Rio de Janeiro, Zahar,
1977.

| BBAZILIAN JOUBNALISM RESEARCH -volume 6-NImero 1- 2010



CRITICA DOS MEDIA EM NARRATIVAS HIDERMIDIATICAS

SALECL, R. Sobre a felicidade. Ansiedade e consumo na era do
hipercapitalismo. Sdo Paulo, Alameda, 2005.

SANTOS, Boaventura S. (org.) Epistemologias do sul. Sao Paulo, Cortez,
2010.
Z1ZEK, S. S. Bem-vindo ao deserto do real. Sdo Paulo, Boitempo, 2003.
. The Plague of fantasies. London, Verso, 1997.

José Luiz Aidar Prado é professor doutor do Programa de Estudos
P6s-graduados em Comunicacdo e Semioética da PUC-SP, organizador
da hipermidia “A invencdo do Mesmo e do Outro na midia semanal’ e
coordenador do Gru-po Umdiasetedias de Pesquisas em Midia Impressa
(www.pucsp. br/pos/cos/umdiasetedias).

BRAZILIAN [OUBRNALISM RESEARCH -volume 6-NUmero1- 2010



