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RESUMO Este paper pretende aprofundar a compreensdo sobre a apreensao do
Outro pelo campo jornalistico, a partir de reflexdes sobre a Antropologia,
sua especificidade e o trabalho de campo. Parte do pressuposto que o
Jornalismo exerce um papel determinante na construcdo e ampliacdo
da democracia e da cidadania e que sua responsabilidade social,
lugar comum dentro dos valores do campo (LAGO, 2003), s6 pode se
concretizar com a incorporacdo da alteridade como referente. A partir
da comparacdo de como estes campos distintos colocam-se em relacdao
ao Outro, busca perceber como incorporar, no Jornalismo, elementos do
olhar antropolégico.
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INTRODUCAO

O jornalismo tem sido defendido em sua especificidade como
importante e indiscutivel mecanismo dentro do sistema democratico,
o que lhe confere prestigio e importancia social, como aponta Neveu
(2005, p. 08): “Uma vez que a emergéncia de uma imprensa livre
esta historicamente ligada a construcdo de regimes democraticos, o
jornalismo é mais do que um oficio”.

Esta particularidade esta na raiz ndo apenas de mecanismos do
campo jornalistico, mas de boa parte de suas autorrepresentacoes,
sejam elas dos jornalistas, sejam elas oriundas dos metatextos da
prépria imprensa, que o apresentam ndo apenas como lugar de defesa
da democracia, mas também de compromisso com o leitor (BENETTI e
HAGEN, 2009), compromisso este que determina que o jornalismo deve
fornecer informacao de qualidade para seu leitor/ouvinte/espectador.

Apesar das inUmeras conceituacdoes possiveis sobre o termo
“qualidade”, aqui gostaria de me ater ao principio basico de que a
informacdo deve manter uma relacdo especifica com a realidade, de
modo a ndo favorecer este ou aquele agente (ou grupo social). E que o
produto jornalistico deve, de alguma forma, oferecer um quadro amplo
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e nao distorcido sobre o que acontece.

Estes pressupostos estdo na raiz da percepcdo da importancia
social do jornalismo, alardeada por jornalistas, pesquisadores, veiculos
e demais agentes deste campo heterogéneo e de fronteiras pouco
nitidas, estejam eles posicionados préximos ao polo cultural ou ao polo
comercial (BOURDIEU, 1997). E esta perspectiva, este repertério comum,
pelo menos em tese sustenta boa parte das justificativas acerca do papel
social do jornalismo e produz visGes muitas vezes “encantadas” da
profissdao (NEVEU, 2005).

Por outro lado, qualquer trabalho que vise refletir sobre as condicoes
de existéncia real de aspectos da relacdo entre jornalismo e sociedade,
deve problematizar esta perspectiva, o que pretendo fazer a seguir,
iniciando com a contextualizacdo necessaria sobre o papel social do
jornalismo.

Jornalismo, responsabilidade social e interesse publico

A perspectiva da responsabilidade social do jornalismo relaciona-
se a ideia de que a condicdo de existéncia primeira deste é o interesse
publico. Desde Lippmann, com Public Opinion em 1992, esta relacdo
tem sido afirmada e problematizada e, mesmo que controversa, é um
pressuposto que esta na estrutura atual?> do campo jornalistico.

De fato, uma rapida olhada permite verificar que a premissa do
interesse publico esta contida em inimeras defini¢cdes, como a formulada
por F. Fraser Bond, para quem

A palavra jornalismo significa, hoje, todas as formas nas quais
e pelas quais as noticias e seus comentarios chegam ao publico.
Todos os acontecimentos mundiais, desde que interessem ao
publico, e todo o pensamento, acdo e ideias que esses acontecimentos
estimulam, constituem o material basico para o jornalista. (BOND,
1962, p. 15 — grifo meu).

Subjacente a essa definicdo, Fraser Bond identifica deveres do
jornalismo: independéncia, imparcialidade, exatidao, honestidade,
responsabilidade e decéncia. Depreende-se dessa lista de obrigacdes
ideais que o exercicio do jornalismo relaciona-se a exposicao da verdade
e a capacidade de assegurar a informacao necessaria a sociedade.

Boa parte dos tedricos que buscaram definir o jornalismo nos
primérdios das pesquisas, compartilha dessa premissa. Como Luiz
Beltrao, no Brasil:

[...] jornalismo é informacao de fatos correntes, devidamente
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interpretados e transmitidos diariamente a sociedade, com o objetivo
de difundir conhecimentos e orientar a opinido publica, no sentido de
promover o bem comum (BELTRAO, 1992, p. 67).

Este universo compreensivo é plenamente detalhado pela UNESCO,
qguando, na década de 50 do século XX, voltou-se para a necessidade de
uma nova ordem na comunicacao:

O bem estar dos povos depende de suas decisoes livre e
judiciosamente adotadas. O valor destas decisdes depende, por sua
vez, do grau de informacdo dos cidadaos e estes ndo estdo informados
mais do que na medida em que os fatos e acontecimentos lhes sdo
relatados de um modo exato e completo. A qualidade da informacao
depende da compreensao, dos conhecimentos, das qualidades
profissionais e do sentido de responsabilidade do jornalista (apud
MEDINA, 1982, p. 35).

Apesar da praxis jornalistica ndo necessariamente estar vinculada
a estes pressupostos, mas sim a uma relacdo bastante pragmatica
com a profissdo, ancorada em valores do mercado, este conjunto de
pressupostos persiste, formando um ethos romantico, que o assenta
sobre a vocacdo, a missdo e a responsabilidade social (LAGO, 2003).
Este ethos, compartilhado por agentes diversos, é tido como um dos
sustentaculos da prépria credibilidade que, por sua vez estd ancorada,
como especificam autores como Traquina (1993, p. 164), numa espécie
de “acordo de cavalheiros”, quer dizer, a suposicao tacita entre jornalistas
e leitores de que os primeiros ndo irdo “transgredir a fronteira que separa
o real da ficcao” permitindo a “leitura das noticias enquanto indice do
real [...]".

Subjacente a estes postulados, aparece a premissa de que a qualidade
da informacdo jornalistica é parte inerente do sistema democratico e
fundamental para o exercicio da cidadania®*, ja que a condicdo plena do
papel de cidadao

[...] carece de uma informacdo inteligivel, completa e contraditoria,
que seja reflexo do maior nimero possivel de dimensdes da vida
social e que ndo se polarize apenas nos discursos institucionais, ndo
identifique as vias nhormais com o trivial ou o subalterno nem reduza a
sociedade aos seus dirigentes (NEVEU, 2005, p. 115).

Aqui, fica claro que a responsabilidade social do jornalismo e a defesa

do interesse publico ndo podem se resumir a fornecer as informacoes
que supostamente interessam ao publico. Como ato social inerente ao
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sistema democratico, repousa no jornalismo a obrigacdo moral de deixar
antever a multiplicidade de opinides da sociedade.

Para Neveu (2005, p. 135), “o ideal democratico requer um jornalismo
de informacdo econdmica e culturalmente acessivel a todos e produtor
de reflexdo sobre os desafios politicos”. A condicdo de existéncia deste
tipo de jornalismo assenta-se em trés apoios: o Estado, o pluralismo e
a introducdo dos saberes cientificos “no seio do debate publico”. Em
relacdo ao pluralismo, o autor reforca que este deve ser politico, mas
também sociologico. Por pluralismo sociologico especifica a necessidade
de o jornalismo estar “atento as varias experiéncias da sociedade e de
suas expressoes”, sabendo “capta-las onde elas tém pouca capacidade de
se fazer ouvir institucionalmente” e dando-lhes “voz de modo a suscitar a
reflexdo de publicos mais vastos”.

Pluralismo no jornalismo: rastros de uma (im)possibilidade

Neste momento uma equaciao que parecia simples comeca a se
mostrar muito mais do que complexa. Relembrando: no corolario
de valores e representacdes do campo jornalistico da atualidade esta
a sua responsabilidade social, que o liga a conceitos como interesse
publico, democracia e cidadania. No entanto, para que possa cumprir
esse caminho, o jornalismo deve ser plural e ndo apenas seguir a velha
formula de deixar pontos de vista diferentes sobre um determinado
tema ocupar o mesmo espaco editorial. A ideia de pluralismo é bem mais
profunda e implica em contemplar e incorporar o Outro, esta abstracdo
que merece ser explicitada.

Resende (2008), analisando documentarios que se propdem
representar o Outro®, observa os dilemas éticos existentes na dificuldade
de se representa-lo em sua diferenca, e na insuficiéncia de um olhar
jornalistico reduzido a uma dimensao “didatica e/ou opinativa”.

Esta dimensdo, no entanto, parece ser majoritaria. Aidar e Bairon
(2007), comentando a metodologia do Grupo de Pesquisa em Midia
ImpressadaPUC/SP, explicam que o trabalho consiste no desenvolvimento
de “estratégias de andlise das figuras do Mesmo e do OQutro na midia
semanal”, construindo, a partir dai, “modos de intervencdo em termos
de um projeto de educacdo para a midia” (AIDAR E BAIRON, 2007, p.
251). Por figuras do Outro, os pesquisadores identificam as figuras
de alteridade que, no caso da midia semanal, “sdo sempre resumidas
ao Mesmo”, nunca sao apreendidas em “sua radical alteridade”. Ou,
conceituando:
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Chamamos “Mesmo” as séries de paisagens culturais e politicas,
juntamente com seus valores, euforizadas pela midia e homoélogas a
valorizacdo média de seus publicos. Chamamos “Outro” as séries de
paisagens culturais e politicas, juntamente com seus valores, frente as
quais a midia estabelece distancias relativas, calculadas, homélogas
ao afastamento que seus publicos mantém. Frente ao Outro é preciso
resguardar-se, qualificando-o como exético [...], é preciso oculta-lo
do holofote, deixa-lo nas margens; assim, ele pode ser assimilado,
admitido ou segregado; [...] (AIDAR E BAIRON, 2007, pp. 252-3).

Mais comumente, este Outro é transformado em inimigo, como
identifica a andlise das capas de Veja, feita pelos autores.

Em que pese a pesquisa referir-se a revistas semanais, creio que
podemos reter seus resultados e amplia-los para a midia em geral. Desta
forma os reducionismos® em relacao as representacdes do Outro e, mais do
que isso, a desconfianca e até hostilidade em relacdo a tudo o que nao faz
parte do universo potencial do publico ideal (as camadas médias e altas da
populacao) podem ser percebidas como regra e ndo como excecao.

Este diagnostico é apoiado por Resende (2009), que o amplia em
relacdo a narrativa jornalistica como um todo:

Na narrativa jornalistica, a forma autoritaria de narrar historias se
mantém, e, de certa forma, com mais agravantes por apresentar-se
velada. Envolto no real e na verdade como referentes, além de trazer a
imparcialidade e a objetividade como elementos que operam sentidos,
o discurso jornalistico tradicional — o que encontra legitimidade epis-
temolégica — coloca a disposicdo do jornalista escassos recursos com
0s quais narrar os fatos do cotidiano (RESENDE, 2009, p. 36).

O autor observa, no entanto, a viabilidade de trabalhar nas brechas
do discurso e promover o que chama de “encontro”, que interpreto como
a possibilidade de acolher narrativamente a alteridade.

No entanto, esta perspectiva esbarra em dificuldades que ndo sdo
apenas referentes a estrutura narrativa do jornalismo, mas anteriores a
esta. Entendo que a perspectiva é dificultada pela prépria caracteristica
do agente jornalista, formado prioritariamente junto as camadas
médias e altas da populacao, carregando este habitus de classe e as
predisposicdes a ele inerentes, além da formacdo junto a um campo
que, estruturalmente, afasta e desqualifica a alteridade. Se pensarmos
na metafora bourdiana (BOURDIEU, 1997) dos éculos especificos que
os jornalistas utilizam, que os fazem ver o que veem de determinadas
formas, como atuar para trocar estes 6culos pelos de outras pessoas?

Construir um Jornalismo capaz de incorporar o Qutro em sua
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plenitude é um desafio que esbarra ndo sé na estrutura do campo,
mas também na formacdo dos préprios jornalistas para perceberem e
serem contaminados por esta necessidade. Neste sentido, concordo com
Aidar e Bairon (2007) quando postulam que uma educacdo para a midia
nesta direcdo é mais do que tudo uma desconstrucdao dos dispositivos
existentes que preparam jornalistas em geral para ndo refletirem sobre
a questdo da alteridade.

Por outro lado, creio que ndo basta refletirmos sobre a problematica
do Outro relacionando-a apenas ao discurso jornalistico, em que pese a
importancia de fazermos isso. E necessario juntar esta a uma reflexdo
anterior, que se refere a impossibilidade estrutural do campo jornalistico
de perceber o mundo para além de sua gramatica condutivista (RESENDE,
2008). Por que, se é verdade que a possibilidade de didlogo se instala pela
narrativa, ou pelas “brechas” possiveis nessa narrativa, a possibilidade
de ver brechas se da a partir da incorporacdo de um olhar que nao esta
nos canones profissionais, mas sim fora deles.

Aqui, acredito, aplica-se o postulado por Neveu (2005) citado
anteriormente: a necessidade de incorporar os saberes cientificos dentro
do Jornalismo. E, no caso em questdo, um saber bastante especifico, o
saber antropologico.

Antropologia como locus de reflexao sobre
a apreensao do Outro

A Antropologia tem muito a nos ensinar em termos de percepcao
do Outro. Nao tanto por ser o Iocus de gestao da alteridade enquanto
construcao cientifico-social, mas por ter sedimentado em seu campo
uma antiga, extensa e profunda reflexdo sobre as limitacées quando o
que esta em jogo é o confronto entre diferentes.

Esta reflexdo é inerente ao nascimento da Antropologia, que brota
de uma equacao que buscava encontrar, através da diversidade, a
generalidade de uma Humanidade criada pelo lluminismo. Ou, como
enunciou Lévi-Strauss: “um empreendimento (a antropologia) que renova
e expia a Renascenca, com o fim de levar o humanismo a alcancar a
medida da humanidade” (LEVI-STRAUSS, 1975, p. 222).

Em um encontro singular entre o antropoélogo e o “nativo”, um
“confronto de diferencas” (PEIRANO, 1992), opera-se a quimica através
da qual se produz o conhecimento antropoldgico. Essa equacdo
elaborada em torno das vivéncias de pesquisador e pesquisado concede
a Antropologia

BRAZILIAN [OUBRNALISM RESEARCH -volume 6-NUmero1- 2010



Claudia Lago

[...] seu carater distinto entre os outros ramos do conhecimento: de
todas as ciéncias, ela é, sem dudvida, a Unica a fazer da subjetividade mais
intima um meio de demonstracdo objetiva (PEIRANO, 1992, p. 216).

No encontro antropolégico desde cedo se procurou “apreender o
ponto de vista dos nativos, seu relacionamento com a vida, sua visdo
de seu mundo” (MALINOWSKI, 1976, p. 38). Esta situacdo ideal, ou seja,
a do encontro com um Qutro cultural (e geograficamente) distante, feita
por intermédio de um trabalho de campo onde o observador deveria
tentar apreender o ponto de vista do observado, juntamente com a
internalizacao do conceito de Cultura’ estiveram na base da organizacao
da Antropologia enquanto disciplina autbnoma.

Uma outra caracteristica, forjada nesse embate travado entre um
observador e sociedades entendidas entdo como “simples”, foi a busca
de atingir uma totalidade. As sociedades nativas eram totalidades que
poderiam ser alcancadas por intermédio de fatos sociais totais, como o
Kula de Malinowski.

E 6bvio que os pontos norteadores do que é Antropologia nio
podem ser assim tao sinteticamente resumidos. Seleciono aqui algumas
caracteristicas que sdo recorrentes em discursos produzidos por sujeitos
que se identificam enquanto antropdlogos. De uma forma ou de outra
estamos, ao identificar o fazer antropolégico, usando no¢des que tratam
ou se referenciam em um trabalho de campo descritivo, que remonta
a uma tradicdo que buscava as sociedades em sua integralidade,
que pressupde a aquisicdo de conhecimento através de uma singular
experiéncia com a alteridade, com o Outro:

Afinal, tudo é fundado em alteridade na Antropologia: pois s6
existe antropdlogo quando ha um nativo transformado em informante.
E s6 ha dados quando ha um processo de empatia correndo de lado a
lado (DaMATTA, 1978, p. 34).

A relacdo com o Outro, no contexto de um trabalho de campo que
joga o antrop6logo em um mundo diverso do seu, dentro do qual fica
muitas vezes a mercé deste indecifravel, produz sensacdes bastante
intensas:

Suas condicdes de vida e de trabalho o separam fisicamente do seu
grupo durante longos periodos; pela brutalidade das mudancas a que
se expoe, ele adquire uma espécie de desenraizamento cronico; hunca
mais se sentira “em casa” em nenhum lugar e ficara psicologicamente
mutilado (LEVI-STRAUSS, 1993, p. 32).
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Todo esse processo redundara numa etnografia, um registro
descritivo da vida e das organiza¢des sociais dos nativos. E, apesar da
perda do objeto tradicional da Antropologia (as sociedades isoladas), da
sensacdo de que ndo existem totalidades, de que nao basta ir a campo
para pensar a alteridade, de que a relacdo pesquisador/pesquisado
nunca mais sera a mesma, da crescente e insistente preocupacdao com
objetos dentro das sociedades urbanas,

[...] o trabalho de campo junto a sociedades numericamente
pequenas (ou a setores espacialmente circunscritos de sociedades
maiores), de tradicdo cultural ndo-ocidental, e seu resultado tipico,
a monografia etnografica, continuam a ser a referéncia classica da
antropologia e, ouso dizer, a raiz de sua autonomia como disciplina
(VIVEIROS DE CASTRO, 1990, p. 2).

Apesar disto, ja nos anos 1960, em resposta a uma nova configuracao
do tradicional bindbmio antropoélogo/nativo, sujeito/objeto, ao mesmo
tempo em que se discutiu a necessidade de repensar a disciplina ou
de se incorporar dentro dos dominios licitos da Antropologia o estudo
de sociedades complexas, desenvolveram-se novas concepcdes, mais
ligadas ao método antropoldgico do que ao seu objeto. E se intensificou
a reflexdo sobre as relacdes de poder® dentro do campo, que colocavam
em polos opostos o antropdlogo e o nativo.

Quando a Antropologia volta-se ao estudo das sociedades urbanas
e passa a aplicar seu olhar minucioso, detalhista, tanto para grupos
oriundos das camadas populares, quanto das camadas médias e altas,
junto as ja tradicionais reflexdes sobre o poder de um e o ndo-poder do
outro, agregam-se reflexdes sobre a possibilidade ou ndo da realizacao
de um trabalho antropolégico neste novo universo de analise.

Apesar disto, a pesquisa antropoldgica junto as camadas populares
coloca na ordem do dia principalmente as relacbes de poder que
perpassam o encontro com o Qutro, sejam as relacdes com o pesquisador
ou com a sociedade nas quais se inserem os grupos envolvidos.

Por outro lado, pesquisadores que elegem seus objetos dentro de
camadas com maior poder aquisitivo tendem a se colocar principalmente
questdes de outra natureza, como a forma pela qual se pode apreender
um Outro que nao esta tdo claramente constituido enquanto tal, um
Outro que é aparentemente o Mesmo. A formula “transformar o familiar
em exotico e o exotico em familiar” (VELHO, 1987) é uma tentativa de
resposta a esta dificuldade de obter o necessario estranhamento que faz
brotar o entendimento da diferenca e que guiou um vasto universo de
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pesquisas junto a grupos urbanos.

Mas esta migracao das pesquisas realizadas tradicionalmente junto a
povos de marcada alteridade para grupos sociais proximos (mesmo que
separados pela camada social) traz problemas de cunho mais inusitado.

Em um texto classico sobre o método antropolégico, Eunice Durham
(1986) aponta para duas tendéncias das pesquisas urbanas: aquelas
cujos objetos sdo geralmente populacdes carentes, marginalizadas, e
que se utilizam dos métodos tradicionais da investigacdo etnografica
(acompanhamento do grupo, observacao in loco de seu cotidiano); e as
pesquisas que valorizam a dimensao simbdlica, cujos grupos analisados
sdo as camadas de maior poder aquisitivo.

Fazendo um paralelo entre a observacdo participante realizada na
situacdo de campo tradicional (ou ideal), com a observacao participante
realizada junto a grupos nas cidades, Durham afirma:

[...] a participacao (no primeiro caso) é antes objetiva do que
subjetiva - o pesquisador convive constantemente com a populacao
estudada, permanecendo, entretanto, um estrangeiro (mesmo que
bem aceito)... a comunicacdo verbal fica frequentemente subordinada
a observacdo do comportamento manifesto. Na pesquisa que se faz
nas cidades, dentro de um universo cultural comum ao investigador
e ao objeto da pesquisa, a participacdo é antes subjetiva do que
objetiva. ... Mas busca ( o pesquisador), na interacdo simbodlica, a
identificacdo com os valores e aspiracdes da populacdo que estuda. [...]
a comunicacdo puramente verbal predomina, ofuscando a observacao
do comportamento [...] (DURHAM, 1986, p. 26).

Esta identificacdo subjetiva, segundo Durham, pode levar o
pesquisador a ver o universo pesquisado a partir das categorias nativas,
um problema agravado em se tratando de sociedades nitidamente
fragmentadas, onde a vivéncia dos grupos nao consegue recuperar a
variedade da vida social.

O exposto permite antever o lugar primordial ocupado pela reflexdao
sobre a relacdo com a alteridade, relacdo esta concretizada no trabalho de
campo do antropélogo. O trabalho de campo, que coloca antropologo e
“nativo” frente a frente, é de tal forma crucial para o projeto antropolégico
gue muitas vezes a propria Antropologia foi a ele resumida. De fato, esta
parte é extremamente significante para a disciplina, porque é durante o
trabalho de campo que se estabelece o contato entre sujeito/objeto. Um
contato desigual, permeado por incompreensdes, que na maioria das
vezes ndo se efetivard como um encontro plenamente (GEERTZ, 2001),
mas que contém esta possibilidade, esta utopia.
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E é este escopo que confere a Antropologia um arsenal especifico
sobre as condicdes plenas de um encontro com o Outro. Um repertdrio
reflexivo com questdes, dilemas, paradoxos e conflitos inerentes a este
confronto/encontro que, se compararmos, pode ressaltar a auséncia de
qualquer preocupacao neste sentido junto ao jornalismo, lugar em que
o Outro esta dado e construido a priori dentro de estere6tipos bastante
claros: ou criminalizado (no mais das vezes) ou glamourizado em
narrativas que o percebem descontextualizado®.

Jornalismo e Antropologia, uma cumplicidade possivel?

As pesquisas em Jornalismo apropriam-se por vezes do método
antropoldgico, sem necessariamente refletir sobre ele (LAGO, 2007). E a
praxis jornalistica passa ao largo de qualquer incorporacdo das questdes
antropoldgicas, apesar das semelhancas entre os dois universos.

Tanto Antropologia quanto Jornalismo colocam a possibilidade
de construir narrativas sobre a alteridade, que supdem verdadeiras,
no sentido de apontar para correspondéncias entre a vida como é e
a vida retratada por essas narrativas. Ambos utilizam, para isso, de
informantes (no caso de um) e fontes (no caso de outro), que, por sua
vez, sdo identificados como aqueles que podem fornecer informacoes
confiaveis sobre o observado. A Antropologia apega-se profundamente
a observacdo, mas também ao discurso; o Jornalismo constréi suas
narrativas tomando como base principalmente o discurso tecido pelos
envolvidos, mas também observa. Ambos interferem nas relacdes que
retratam, mas enquanto a Antropologia atualmente identifica como
fator determinante de seu trabalho a subjetividade oriunda das relacdes
do confronto/encontro, o Jornalismo apega-se a nocdao de que ha uma
objetividade possivel no relacionamento com suas fontes.

E, fundamentalmente, ambos precisam trabalhar dentro de uma
relacdo dialética de aproximacdo e distanciamento do que tentam
retratar. Para a Antropologia, o distanciamento, o transformar o familiar
em exotico (no caso da antropologia urbana), que permite a construcao
de um saber especifico. Para o jornalismo a desconfianca, ressaltada nas
faculdades ou redagbes, como a Unica garantia de ndo incorporar como
verdade acritica a fala dos informantes.

Apesar das similaridades, os produtos das relacdes estabelecidas
nos campos jornalistico e antropoldgico sdo infinitamente diversos.
Obviamente em forma, como ndo poderia deixar de ser, mas
principalmente em esséncia. Enquanto a Antropologia se coloca a
necessidade de apreender, compreender e acolher o Outro, o Jornalismo
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opera no sentido inverso.

Repete-se no jornalismo o que o antropbélogo Magnani (2002)
identifica nos estudos sobre a cidade: a auséncia de certo tipo de ator
social e o papel predominante de outros atores:

a dindmica da cidade é creditada de forma direta e imediata
ao sistema capitalista; mudancas na paisagem urbana, propostas
de intervencao (requalificacdo, reciclagem, restauracdo), alteracoes
institucionais ndo passam de adaptacdes as fases do capitalismo que
é erigido, na qualidade de variavel independente, como a dimensao
explicativa ultima e total [...]. Neste caso, quando aparecem atores
sociais, sdo os representantes do capital e das forcas do mercado:
financistas, agentes do setor imobiliario, investidores privados.
Personagens como os “animadores culturais” — consultores, arquitetos,
artistas e demais intelectuais — também se fazem presentes mas a
servico dos interesses do capital [...]. Ja os moradores propriamente
ditos, que, em suas multiplas redes, formas de sociabilidade, estilos
de vida, deslocamentos, conflitos etc., constituem o elemento que em
definitivo da vida a metropole, ndo aparecem, e quando o fazem, é
na qualidade da parte passiva (os excluidos, os espoliados) de todo o
intrincado processo urbano.

O jornalismo escolhe como referéncia a macroestrutura e as fontes
que a ela se relacionam. E, ao fazer isso, despreza uma “gama de praticas
que ndo sao possiveis na chave de leitura” (MAGNANI, 2002)'° posta pelo
jornalismo. Uma chave de leitura que desqualifica e torna invisivel o
Outro em sua alteridade plena.

A Antropologia, ao resgatar a dimensdo do Outro, ao incorporar
estes atores e suas praticas sociais, pode contribuir para

[...] introduzir outros pontos de vista [...], para além do olhar
“competente” que decide o que é certo e o que é errado e para além
da perspectiva e interesse do poder, que decide o que é conveniente e
lucrativo (MAGNANI, 2002, s.p.).

A proposta do pesquisador, dirigida aos estudos que baseiam politicas
sobre o espaco urbano, a meu ver adequa-se ao jornalismo, na medida
em que propde mudar o foco “de longe e de fora” para uma perspectiva
“de perto e de dentro”, justamente a perspectiva antropoldgica:

Assim, o que se propde inicialmente com o método etnografico
sobre a cidade e sua dinamica é resgatar um olhar de perto e de dentro
capaz de identificar, descrever e refletir sobre aspectos excluidos da
perspectiva daqueles enfoques que, para efeito de contraste, qualifiquei
como de fora e de longe (MAGNANI, 2002, s.p).
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Mas o que possibilita este tipo de olhar? Creio que, no caso de
aplicarmos ao jornalismo, o esforco seria no sentido de descentrar
o olhar constituido, torna-lo permeavel a pontos de vista, angulos,
vivéncias, a possibilidade de ser afetado pelo Outro, em vez de tentar
percebé-lo pelas atuais gramaticas normativas que figuram nos manuais
e dentro das redagdes (salvo rarissimas excec¢des). Seria incorporar e
aceitar o pressuposto antropoldgico de que jornalistas, fontes e grupos
retratados,

[...] participam de um mesmo plano: o dos “fendmenos
fundamentais da vida do espirito (Lévi-Strauss, 1971, p. 28). Ambos sdo
dotados dos mesmos processos cognitivos que lhes permitem, numa
instancia mais profunda, uma comunhao para além das diferencas
culturais. Afinal, “as milhares de sociedades que existem ou existiram
sobre a superficie da terra sdo humanas e por esse titulo participamos
delas de maneira subjetiva: poderiamos ter feito parte delas e portanto,
podemos tentar compreendé-las como se fossemos parte delas (idem,
p. 26 apud MAGNANI, 2002, s. p.)

Conclusao: educacao para a midia?

O campo jornalistico sustenta entre seu arcabouco de valores
conceitos como o de responsabilidade social, interesse publico,
compromisso com os valores democraticos e com a cidadania.

No entanto, sua praxis carece de ferramentas adequadas para o
pleno cumprimento deste horizonte conceitual, a comecar por uma
impossibilidade estrutural de apreender e acolher o Outro em toda sua
alteridade, sem reducionismos e estereétipos. Sem esta acolhida, ndo ha
democracia efetiva, nem cidadania plena.

Penso que esta impossibilidade estrutural decorre em menor escala
das rotinas de producdo, dos constrangimentos a que sdao submetidas
as redacoes, do que do compartilhar de valores especificos internos ao
campo que excluem o diferente, circunscrevem-no e ndao o percebem
plenamente. Acredito que impera no jornalismo um acordo tacito
envolvendo tanto empresas quanto jornalistas, que apagam da cena
tudo aquilo que ndo pode ser compreendido pela lente do Mesmo.

Falta ao jornalismo, de modo geral, um olhar inclusivo. Um
contaminar pela possibilidade de entender e acolher visdes de mundo
radicalmente diferentes daquelas fruto das projecdes sobre o publico
ideal (as camadas médias e altas urbanas).

Como provocar este olhar? A tarefa ndo é facil e talvez nem possivel,
ja que a proépria Antropologia, lugar de gestacdo da ideia de alteridade,
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debate-se com dilemas inerentes a esta perspectiva, isso desde os
primordios de sua instituicio enquanto campo autdnomo, nos idos do
século XIX.

No entanto, esta (im)possibilidade deve se tornar um horizonte,
e talvez um passo nesse sentido seja a incorporacdao do arcabouco
reflexivo antropolégico sobre os dilemas morais do trabalho de campo
(GEERTZ, 2001) ao universo conceitual dos jornalistas. Como parte de
um projeto de educacao para a midia que, como postulam Aidar e Bairon
(2007), tenha implicita a desconstrucdo dos mecanismos atualmente
sedimentados.

| NOTAS

1 Trabalho apresentado ao Grupo de Trabalho “Estudos de Jornalismo”, do XVIII
Encontro da Compés, na PUC-MG, Belo Horizonte, MG, em junho de 2009.

2 O que é natural agora e faz parte da estrutura do campo, nem sempre
assim foi. Por exemplo, a objetividade como valor, passou a sé-lo a partir da
influéncia do jornalismo anglo-saxao, comercial, produzido em larga escala
e voltado ao atendimento das necessidades dos anunciantes (tiragem), ndo
da veiculacdo desta ou daquela opinido politica (NEVEU, 2005).

3 Muitas vezes este acordo, parece-me, é superestimado por parte dos
jornalistas. Como se o plblico nunca desconfiasse do que os meios de
comunicacao veiculam.

4 A relacdo entre jornalismo democracia e cidadania, a da imprensa como
quarto poder e temas correlatos ja foram exaustivamente analisados por
diversos angulos e autores. Nao reproduzo aspectos dessa discussao por
fugir ao escopo do trabalho.

5 No caso os habitantes das favelas envolvidos com o trafico de drogas expostos
em Falcdo — os meninos do trdfico e Noticias de uma guerra particular.

6 Podemos relativizar esta afirmativa. O publico suposto ao qual se destina
o produto midiatico poderia influir na maneira como este lida com a
questdo da alteridade. No entanto, na maioria das vezes o que podemos
observar em termos de midia em geral (e jornalismo em particular) é a
prevaléncia de estere6tipos sobre este Outro, que dificilmente aparece
em sua plenitude como sujeito de direitos e multifacetas.

7 O conceito de Cultura ndo é consensual nem entre os antropélogos, existindo
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centenas de definicdes possiveis. E daqueles conceitos intuitivos, que os
versados no campo entendem, mas ndo necessariamente expressam.

8 Boa parte da critica consistente sobre a questdo do poder dentro do
campo origina-se no trabalho dos chamados pés-modernos, que se
insurgem quanto ao papel do autor no texto etnografico, principalmente
no que se refere a etnografia classica, aquela realizada por antropologos
ocidentais em contato com nativos de terras geograficas e culturalmente
distantes. Como a critica observa a escritura do texto, boa parte dela
tenta subverter as relacdes por meio do proprio texto, o que, por outro
lado, foi considerado insuficiente por varios criticos posteriores.

9 Como as matérias sobre o sucesso de expoentes das camadas populares
que “conseguiram chegar 13", ou os pequenos flashes televisivos sobre a
parte cultural das favelas —no mais das vezes identificando apenas os grupos
organizados em torno de ONGs, a maioria estruturada fora das favelas.

10 O autor se refere a chave de leitura de certo tipo de politica, mas acredito
que podemos extrapolar a proposicdo para o jornalismo.
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