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RESUMO O propésito deste artigo é discutir as configuracdes das redes de
pesquisa em jornalismo. Discute-se a capilaridade da cultura visual
e os reiterados debates em torno do estatuto epistemologico da
comunicacdo. Por que os jornais vém investindo macicamente
nos recursos visuais, operando mudancas estruturais em sua
fisionomia? Em nome de qué essas mudancas grafico-visuais se
efetivam? As confluéncias entre comunicacdo e visualidades (no
plural para dar conta de sua imensa variedade e implicacées)
sdo, ao que parece, um enfrentamento inadiavel em torno das
contempordaneas mudancas do jornalismo. A formacdo dessas
redes repousa, assim, numa complexidade variavel e dindmica,
em um ilimitado territério de exploracdo do qual participam, de
modo importante, simultaneidades, ambiguidades, niveis de
determinacdo e indeterminacdo. Conclui-se que um principio
tedrico-politico necessita ser encontrado para que a triade
visualidades, jornalismo, comunicacdo possa ser cotejada no
ambito das redes de pesquisa.
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INTRODUCAO
Jornalismo, visualidades e redes de pesquisa
Muito se tem dito que o jornalismo, fundamentalmente o
impresso, vem sofrendo substantivas mudancas por forca da amplitude
do tecnolégico. Sdo abundantes os sinais e marcas de modificacdes
radicais no ambito da noticia, decorrentes das infindaveis inovacdes
propiciadas pelas emergentes modalidades de comunicacdo e expressao.
Tornaram-se moeda corrente manifestacbes cada vez mais
preocupadas com o presente e o futuro da atividade jornalistica — uma
das principais responsaveis por desenhar os contornos que deram
fisionomia as sociedades modernas ocidentais. Antes restritas a
circulos académicos, tais manifestacbes brotam de diversos lugares:
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pesquisadores, intelectuais, jornalistas, empresarios da comunicacao,
publishers percorrem uma mesma trajetoria de reflexdo, ainda que
partindo de lugares e pontos de vista diferentes, tentando equacionar
as principais questdes que surgem nesse momento de indefinicoes e
sucessivas transformacdes nos modos de producao noticiosa.

Em meio a esse vortice, muitos prismas analiticos se oferecem
a exames minuciosos. Um dos que vém ganhando expressiva aceitacdao
é aquele que propugna a ideia de crise para tipificar a fase atual do
jornalismo. Inegavelmente, a crise que fustiga a profissdo da o tom dos
comentarios. Segundo Juan Luis Cebrian, fundador e primeiro diretor do
El Pais, o que estd em jogo é o préprio modo de fazer jornalismo. “A
internet é um fendbmeno de desintermediacdo. E que futuro aguarda os
meios de comunicacao, assim como os partidos politicos e os sindicatos,
num mundo desintermediado?” (O Estado de Sao Paulo, 3 maio 2010).

Se as crises servem para forjar processos criativos, operar
correcOes de rota, entendemos que esse momento é uma oportunidade
para que as reflexdes em torno do jornalismo renovem indagacdes
que incidam no cenario multifacetado e cambiante sobre o qual nos
movemos. Cebrian (O Estado de S. Paulo, 3 maio 2010) é categoérico:
“Nao existe crise da midia impressa. Existe, sim, uma grave crise no
modo de fazer jornalismo”.

Sem sombra de duvidas, tal “estado da arte” motiva o surgimento
de inumeraveis pesquisas voltadas para deslindar esse cenario acima
descrito de forma abreviada. Uma vez que partimos do entendimento
de que as transformacdes nos modos de fazer jornalismo podem ser
creditadas, em larga escala, aos cédigos visuais e digitais, cabe-nos
estabelecer, nas fronteiras da pesquisa jornalistica, qudo profunda e
fundamental estdo sendo tais mudancas.

Entre os questionamentos que nucleiam, na esfera das
modalidades do visual, as proposicoes tedrico-metodoldgicas de grupos
de estudos, programas de pés-graduacdo, projetos de pesquisa e de
empreendimentos individuais, algumas vém se mostrando invariaveis:
Como arregimentar redes de pesquisa circunscritas ao campo das
visualidades no jornalismo? Quais as possibilidades de reflexdo para
pensarmos a narrativa jornalistica contemporanea partindo do principio
de que ela ganha fisionomia com os formatos emergentes (tablets,
facebook, youtube, jornais on-line, twitter) que dinamizam os modos
plurais de contar estérias? De que maneira estabelecer didlogos com
grupos de pesquisadores vinculados a mesma tematica?

Podemos depreender das caracteristicas do trabalho em rede,
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arroladas por Whitaker (2006), algumas instrutivas licdes: a) autonomia:
cada integrante mantém sua independéncia em relacdo a rede e aos
demais integrantes. Numa rede ndo ha subordinacdo; b) valores e
objetivos compartilhados: o que une os diferentes membros de uma rede
é o conjunto de valores e objetivos que eles estabelecem como comuns;
C) conectividade: uma rede é uma costura dindmica de muitos pontos.
Sé quando estdo ligados uns aos outros é que individuos e organizacdes
mantém uma rede; d) participacdo: a cooperacdo entre os integrantes
de uma rede é o que a faz funcionar. Uma rede s6 existe quando em
movimento; e) informacdo: numa rede, a informacao circula livremente,
emitida de pontos diversos e encaminhada de maneira ndo linear a uma
infinidade de outros pontos, que também sdo emissores de informacao;
f) descentralizacdo: uma rede ndo tem centro. Ou melhor, cada ponto
da rede é um centro em potencial; g) multiplos niveis: uma rede pode
se desdobrar em multiplos niveis ou segmentos autébnomos, capazes
de operar independentemente do restante da rede, de forma temporaria
ou permanente, conforme a demanda ou a circunstancia. Sub-redes
tém o mesmo “valor de rede” que a estrutura maior a qual se vinculam;
h) dinamismo: uma rede é uma estrutura plastica, dindmica e em
movimento, que ultrapassa fronteiras fisicas ou geograficas. Uma rede
é multifacetada. Cada retrato da rede, tirado em momentos diferentes,
revelara uma face nova (WHITAKER, 2006, p. 33).

Esse complexo de predicados que tipifica as redes, muito
além das diferencas, aproxima Whitaker de pensadores como Gilles
Deleuze (1995), Bruno Latour (2008) e o préprio Pierre Lévy (1993).
Em vista disso, antes de verificarmos como tais predicados aplicam-se
as redes de investigacdo jornalistica, um pequeno desvio em torno da
evolucdo historica do termo aqui se interpde. A carreira do conceito de
redes comeca, como nos ensina Musso (2004), no engenhoso processo
imaginario da tecelagem e do labirinto.

Na Antiguidade, a medicina de Hipdcrates o associa a metafora
do organismo em que “todas as veias se comunicam e escoam de umas
para outras” (MUSSO, 2004, p. 18), mas sem dar-lhe um carater intrinseco
ao corpo. Ndo obstante a uma relativa tradicao, a palavra ganhara acento
na lingua francesa tardiamente no século Xll, oriunda do latim retiolus,
diminutivo de retis, e do francés antigo résel. De uma propriedade
externa ao corpo (fios entrelacados para tecidos, malhas ou tecidos), o
termo rede ganha uma nova énfase, adentra o universo médico e torna-
se inseparavel do organismo humano.

Da extensa trajetéria de significado do termo palmilhada por
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Musso, interessa-nos acompanha-lo até a concepcao cunhada por Saint-
Simon, responsavel por atribuir caracteres que marcam seu estagio
moderno, que lhe ddao nova nuanca de sentido: rede é elevada a
categoria de gestdo do espaco e do tempo, um artefato superposto a um
territorio; amparada em nocao religiosa (religare/ligar), passa a significar
associacdo, comunicacdo e comunhdo. Velhos lugares comuns recebem
ai um novo significado, cheio de consequéncias para a realizacdo de
desejo ancestral do homem: a efetivacdo de vinculos — papel primordial
da comunicacao -, a retroalimentacao de utopias a respeito das conexoes
universais, das infinitas possibilidades de permutas. Estabelece-se, a
partir dai, uma abertura terminoldgica que favorece um esgarcamento
do termo. Ao que tudo indica, a inflacdo que o conceito sofreu nao lhe foi
benéfica, na medida em que, ainda segundo Musso, rica de metaforas,
esvaziou-se de conceito consistente.

Segundo André Parente, a nocdo de rede, que tomou o lugar do
sistema ou da estrutura, vem despertando um tal interesse nos trabalhos
tedricos e praticos tao diversos como a ciéncia, a tecnologia e a arte, que
“temos a impressao de estar diante de um novo paradigma, ligado, sem
divida, a um pensamento das relacdes em oposicdo a um pensamento
das esséncias” (PARENTE, 2004, p.9).

Esse breve recenseamento demonstra que a propria nocao de
rede corresponde ao principio da busca por uma elucidacdo que nos
leve a fixar perspectivas, delimitar objetos e prospectar oportunidades
no universo dos grupos de pesquisas anexadas ao jornalismo.

Num exercicio de confrontacdo das caracteristicas de Whitaker
com o tema das visualidades e do jornalismo, alguns desafios
se impdem para as redes de pesquisa. Ainda que operadores de
algumas propriedades arroladas por Whitaker, pesquisadores dessas
malhas entrelacadas normalmente percorrem areas pontilhadas por
ambiguidades. A aparente falta de demarcacdo principia, no mais das
vezes, uma lista de queixas. As dificuldades em se delimitar o perimetro
de um territério investigativo que acolha as principais demandas desses
dois vetores (jornalismo e visualidades) suscita a intersecao de campos
exploratérios, visto que ndo existem fronteiras intransponiveis capazes
de impor demarcacdes rigidas para o campo visual.

Mas, pode-se objetar, essa ndo é a propria natureza do trabalho
em rede? Se, para Latour, a rede é ao mesmo tempo real, coletiva
e discursiva, receptora de elementos e perspectivas heterogéneos,
indistintamente, entdo ¢ licito dizer que o hibrido é a matéria-prima com
a qual os grupos de pesquisa manipulam (no sentido de dar forma) seus
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objetos. Se, por um lado, a falta de mapas precisos que circunscrevam
0 escopo das visualidades afigura-se em uma virtude estrutural para o
trabalho em rede, por outro, conclama seus afiliados a pensarem em
ndés que possam dar a devida liga para o desenvolvimento de pesquisas
plurais assentadas em horizontes intencionais comuns.

O rizoma de Deleuze e Guattari, referéncia obrigatéria nas
discussOes sobre o tema, inspira a vocacdo proteica da organizacao
reticular e parece prover indicios de resposta para essa inquietacao.
Os seis principios de funcionamento do rizoma, concebido em sua
radicalidade ontolégica e metodica, interrogam, igualmente, o solo
ontologico e os horizontes metddicos dos artefatos visuais e do material
jornalistico, enquanto ferramentas passiveis de analise.

A exemplo das caracteristicas de Whitaker, procedamos a
uma descricdo dos principios rizomaticos: 1) conexdo (os pontos de
um rizoma podem ser conectados a qualquer outro, desprovidos de
hierarquia, provenientes de varios lados e direcdes); 2) heterogeneidade
(descentramento sobre outras regides e registros); 3) multiplicidade (o
rizoma nao é uma totalidade unificada, ndo é composto de formas puras);
4) ruptura a-significante (um rizoma pode ser quebrado, rompido;
eis a tensdo permanente entre 0 movimento de criacdo de formas e
organizacoes, e de fuga e desmanchamento dessas mesmas formas); 5)
cartografia (sintetiza o principio metodologico do rizoma, aponta para
0 seu carater inventivo e ndo representacional); e 6) decalcomania (os
principios de decalque sdo reprodutiveis ao infinito, cristalizados em
complexos codificados).

Embora nao partilhe do mesmo repertério de pensadores como
Latour (para Deleuze e Guattari, o rizoma ndao comporta pontos, mas
linhas), as propostas teérico-metodoldgicas desses autores se cruzam:

A rede de Latour é, ao mesmo tempo, uma forma de pensar o
surgimento dos hibridos e sua prépria ontologia. Os elementos que
o hibrido pdem em conexdo sao heterogéneos — materiais, sociais,
tecnologicos, linguisticos, etc. A conexdo dos heterogéneos ndo é
centralizada, hierarquica ou garantida por qualquer determinismo,
mas é capaz, por si sd, de engendrar formas inéditas e inesperadas,
que rompem com formas anteriores, sem o recurso de uma forca
externa. Um hibrido pode ser cartdégrafo, em seu movimento
criador e inventivo, além de poder ser trato quanto a seus “pontos
de estruturacdo” (KASTRUP, 2004 p. 84).

Instancias ontoldgicas e metoddicas. Tanto Deleuze quanto Latour
engendram uma concepcao de rede que carrega uma complexidade capaz
de oferecer uma ambiéncia criativa para os multiplos fios investigativos
da interrogacdo jornalistica. Flagramos, nesse entrelagamento, o ponto de
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estruturacdo das redes de pesquisa nas fronteiras vacilantes da comunicacao.
O hibrido, cada vez mais manufaturado por um conjunto de cédigos e de
suportes, inelutavelmente criador e inventivo, apoia-se em fios que lhe dao
sustentacdo. Do nosso lugar de fala, esse fio é a trama discursiva.

O ambito discursivo constitui-se, a esse modo, em uma unidade
(um ponto) com varias facetas (heterogéneo) que conduz a (re)construcao
coerente de uma plataforma reflexiva e analitica com poténcia para
abrigar propostas variadas na cena multimidiatica contemporanea, sob
o regime dos principios do trabalho em rede.

Duas questdes antecedentes: delimitacao de fronteiras da
visualidade e da comunicacao

Permanecer no encalco destas inquietacdes nos leva a tomar
como fio condutor a conformacdo dos territérios teéricos em que se
podem filiar as iniciativas de pesquisa em rede. Propalado a exaustdo,
um novo regime do visual estd em curso, provocando rompimentos das
teorias com canones estabelecidos inicialmente pelas artes plasticas
(nomeadamente a pintura) e, posteriormente, pelo cinema. O que
presenciamos em nossos dias sdo materialidades significantes' que a
cada dia ganham configuracdes que extrapolam as fronteiras da escrita,
do som e da imagem separadamente. A referéncia as materialidades
significantes concerne ao trancado de cddigos, oriundos de varias
matrizes da linguagem.

Ndo ha territério interior no dominio das narrativas
multimidiaticas: ele esta inteiramente situado sobre fronteiras (numa
galaxia de imagens, sons e textos) que passam por todo lugar e coabitam
o campo do relato. Como disse Fausto do Macrocosmos, tudo é tecido
num conjunto, cada coisa vive e atua sobre a outra (CANDIDO, 1996).

A nosso ver, nesse conjunto, a visualidade é a base comum
que empresta irmandade a esses relatos, onde se incluem as narrativas
jornalisticas. Se o jornalismo estd de fato tdo permeado pelo visual,
pelas formas inventivas das cenas verbo-visuais, ha algumas profundas
consequéncias que requerem que o ambito da pesquisadaareaigualmente
esteja atento ao influxo dessas alteracdes. Tais cenas remetem no campo
da semiédtica e dos estudos do discurso, a constelacdo de textos para
além do verbal (sons, imagens, gestos, texturas, cores) que brotam nas
telas, nos jornais impressos e em outros veiculos.

Ora, se a articulacdo de redes de pesquisa preocupadas com
as mudancas galopantes no ambito jornalistico deve conceber o campo
da visualidade como um vetor importante de analise, como produzir
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conhecimento em territérios multidisciplinares abrigados sob um
mesmo guarda-chuva? O tema interage com campos do conhecimento
ja existentes em busca de novos espacos que ndo sejam tao somente
a fusdo de perspectivas ja consolidadas. Tudo isso, como podemos
notar, nos reendereca as discussdes sobre a configuracdo das redes.
Uma vez imbricados, o jornalismo e o visual, suspeitamos, possuem
a mesma motivacdo: suprir determinada sensacdo de falta, sem a qual
nem o movimento das noticias nem o das imagens entram em curso na
disputada paisagem informativa.

A esséncia multidisciplinar das visualidades convoca discussoes
que dimensionem o possivel nessa regido pantanosa. Teéricos da
visualidade como Dikovitskaya (2005), Catala (2009), Barthes (1985) e
Vilches (1993) relatam um problema comum entre estudos e programas
circunscritos a esfera do visual: apesar da inegavel proliferacdo de
pesquisas, parece ndo haver consenso dentro do préprio campo quanto
ao seu territorio e objetivos, definicdes e métodos.

A despeito desse carater multifario, podemos delimitar o horizonte
conceitual das visualidades e do jornalismo: entendemos por modalidades
do visual as formas de representacdes visiveis que sdo produzidas pelo
ser humano e organizadas como linguagem. Ainda que essas formas
possam abrigar-se sob o guarda-chuva do termo imagem, indicado em
sua origem pelo termo grego eikon, um acolhedor de todos os tipos de
dispositivos imagéticos — de pinturas, estampas de um selo (imagens
artificiais) até imagens sombreadas e espelhadas (naturais) — consideramos
que o termo visualidade/visual é mais adequado para fazer referéncia a
miriade de recursos constitutiva do discurso jornalistico. O visual esta
assim relacionado com as diferentes formas de reproducdo do “ver”.

A heterogeneidade discursiva visual respinga também nas
escolhas metodologicas. Inapelavelmente, um problema se impde: as
inevitaveis queixas de todo pesquisador repousam sobre a sobreposicao
de significantes — materialidades que transbordam, que migram, que
transmudam — traco que confere a cultura visual diferenca substantiva e
a coloca em ponto de indiscernibilidade.

Tal constatacdo ndao impede, no entanto, que se aviste um solo
epistemoldgico firme no qual as visualidades poderdo ser submetidas
ao escrutinio de pesquisadores. De fato, contra tal veredito, para muitos
com carater definitivo, é preciso cavar outras possibilidades. Com
disse Drummond de Andrade, no poema Aporo, “um inseto cava/ cava
sem alarme/ perfurando a terra/ sem achar escape”. Tal persisténcia,
quem sabe, poderd nos encaminhar para o desenho de um tracado
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metodolégico que consiga ter forca investigativa para explicar o
fendmeno das visualidades. Dikovitskaya, em Cultura visual, apresenta
um painel abrangente dessa area, na tentativa de reconciliar as diversas
posicoes tedricas que pairam sobre a matéria e apontar seu potencial
para exploracao cientifica. De acordo com a autora, é preciso edificar um
objeto especifico para as visualidades. A auséncia desse objeto acaba por
levar esse campo a um ponto de incoeréncia. Embora nao partilhe mais
dos postulados da histéria da arte, tampouco se enquadre tdo somente
nos limites do artistico e do estético, uma teoria do visual se constroi
percorrendo o leito de um mesmo rio, que é a construcdao do vinculo.
A nocao de vinculo, aqui, estd em consércio com o conceito erigido
por Sodré. Para ele, a vinculacdo compreende “praticas estrangeiras de
promocdo ou manutencao do vinculo social, empreendidas por acdes
comunitaristas ou coletivas, didlogos etc. [...] a vinculacdo pauta-se por
formas diversas de reciprocidade comunicacional (afetiva e dial6gica)
entre os individuos” [...] (SODRE, 2002, p. 233).

O tema nos acompanha na constituicao de nossa humanidade.
Platdo, Aristételes, Apel, Habermas, todos irmanados nas possibilidades
e destinos dessa vinculacdo (FERRY, 2007). O fil6sofo Martin Buber
considerou a palavra-principio Eu-Tu como o primeiro modo de relacao
humana, a relacdo Eu-Tu é anterior ao préprio Eu. Para Buber, “nos
aprendemos a ser humanos sendo chamados para uma relacdo Eu-Tu -
uma relacdo na qual um ‘se abre totalmente com o outro” (BUBER, 2006,
p. 37). E pelo Tu que o Eu se descobre como consciéncia ndo objetivavel,
nao coisificada, mas sim como projecdo do outro.

Uma rapida observacdo nos processos relacionais/
comunicacionais nos permitira observar que o vinculo entre o EU e o
OUTRO é exercido em grande medida pelos artefatos tecnoldgicos,
mormente pelos objetos que se ddo a ver. O império visual se tornou o que
se tornou por se ajustar como uma luva a uma demanda contemporanea:
coroa um projeto ja definido com as maquinas de imagens mecanicas
(fotografia e cinema), ultrapassando esses dois dispositivos imagéticos,
pois conseguiu satisfazer, como um braco forte da industria cultural, as
mudancas que se desenhavam na sociedade contemporanea, em que a
busca de expressividade se quer ver estampada na superficie do mundo,
na énfase do gesto, no trejeito do rosto, na eloquéncia da voz. Tudo
isso envolve uma pedagogia, como lembra Xavier, “em que nosso olhar
é convidado a apreender formas mais imediatas de reconhecimento da
virtude ou do pecado” (XAVIER, 2003, p. 39).

Dai a procura de outros modos de investigacdo que sejam
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capazes de dar conta dos processos mais profundos de sua realidade
especifica: a promoc¢do de vinculos, a instauracdo de lagos sociais. O
jornalismo, em sua eterna busca pela manutencao do vinculo, parece
aderir, as vezes sem resisténcias, a sociedade que transborda imagens
por todos seus poros. Sempre mais cores, sempre mais sons, sempre mais
imagens (animadas). O fazer noticioso tem de ceder a superabundancia
do visual; essa adesdao também o coloca sobre fronteiras, também o faz
hibrido, mas nem por isso destituido de principio proprio.

Essasupostaperdadeidentidade impde paraas redes de pesquisa
jornalistica um adensamento das discussdes tedrico-metodoldgicas, o
que nos leva para um didlogo com a comunicacao.

Em busca de um territério comum: a comunicacao

Se a associacdo entre jornalismo e visualidades mostra-se como
uma conjuracdo incontornavel para as andlises sobre o fazer noticioso
dos nossos dias, a0 mesmo tempo em que se instala como uma instancia
desestabilizadora, ndo menos pacifico é o lugar onde essa associacdo
encontra abrigo: o campo da comunicacdo. As redes de pesquisa nesse
territorio estdo, assim, irremediavelmente enredadas em um duplo desafio:
demarcar o que vimos considerando como visualidades, tentativa ja feita
no item anterior, e divisar o territério da comunicacdo - tarefa que até
hoje mobiliza um gama expressiva de teorias e pesquisadores. Ambas,
comunicacdo e visualidade gozam de um estatuto abrangente e nuclear,
recobrindo diversas areas de exploracdo. Inegavelmente, as duas categorias
assumem uma densidade e valéncia culturais nos dias que correm.

Quer nos parecer que estamos no coracdo mesmo dainterrogacao
comunicativa, pois a questdo das redes de pesquisa jornalistica s6 é
legitima se acompanhada de imediato por outra: o que pode nos oferecer
a epistemologia da comunicacdo? O encaixe reciproco das duas questoes
(jornalismo e visualidades), o envolvimento de cada uma pela outra, é
o dominio da atitude reflexiva nas redes de pesquisa fixadas. O saber
comunicacional é, igualmente, um ponto de estruturacdo importante.

Tornou-se posicao corrente nos circulos filoséficos o fato de que
uma das principais mudancas de paradigma da atualidade diz respeito
a virada comunicativa, que sucedeu a hermenéutica, a linguistica e a
pragmatica. Ferry (2007) considera que desde Descartes, Kant, Hegel,
a filosofia moderna e contemporanea tem percorrido, a partir de varios
trajetos, as diferentes figuras da subjetividade e da intersubjetividade:
figuras da consciéncia, depois da reflexdo, em seguida da linguagem,
e atualmente, da comunicacdo. O paradigma da razdo comunicativa
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constitui-se no horizonte no qual as questdes tradicionais da filosofia se
reatualizam permanentemente.

Tal centralidade nao foi capaz de equipar a comunicacdo com
um estatuto cientifico definitivo. O problema desse campo, assegura
Sodré (2002), ainda é um problema de episteme, de precariedade de
ferramentas tedricas e analiticas.

Qual seria, entdo, o denominador comum que possibilita que
pecas publicitarias, jornais impressos, programas de radio, textos
hipermidiaticos da Internet, programas de TV, outdoors e congéneres
sejam analisados ou pesquisados sob o mesmo guarda-chuva? Essa
pergunta sugere a formulacdo de outras: Considerando as convergéncias
na producdo midiatica contemporanea, a partir do qué essa convergéncia
é possivel? O que indica ainda outros questionamentos: a teoria
da comunicacao é teoria do qué? Sobre o qué se fazem teorias da
comunicacdo? Que campo a conforma mais adequadamente? Como
operacionalizar estudos e pesquisas nas fronteiras desse territério? Que
objeto demarca o fazer comunicativo?

Para Sodré (2002), a determinacdo de um objeto especifico para
a comunicacdo vem gerando duvidas perenes. Provocativo, ele indaga:
sera que o departamento da comunicacdo merece o nhome de objeto,
ciéncia? Que configuracao teria essa area do conhecimento?

As preocupacdes de Sodré (2002) frequentam as discussdes
alusivas a epistemologia da comunicacdo assiduamente. Aprendemos
com os teoricos da metodologia cientifica que existem alguns critérios
e requisitos para que essa ou aquela secao de pesquisa seja alcada a
categoria de disciplina ou de ciéncia, que erige modos de se falar sobre
determinado objeto. E como se fala sobre o objeto da comunicacao?
As vias de acesso sdo infinitas, mas o porto de chegada é quase
invariavelmente o mesmo. Estudiosos insistem na situacdo incbmoda do
suposto objeto da comunicacdo, tido como heteréclito e diversificado.

O carater interdisciplinar seria, de acordo com quinhdo
significativo dos pesquisadores da area, um invibializador, ou na melhor
das hipoteses, um dificultador da delimitacdo das fronteiras da esfera
comunicativa. Desafortunadamente, costumamos encarar esse traco
essencial como algo que adia indefinidamente o projeto de carimbarmos
a comunicacdo como ciéncia ou qualquer coisa que o valha.

Ora, sabemos que a interdisciplinaridade nao é problema (ou
virtude?) exclusivo do saber comunicacional: disciplinas, ciéncia e teorias
diversas tém a indisfarcavel marca da diversidade; assim, a questdo se
dissolve como problema particular da comunicacdao. A ubiquidade da
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comunicacdo nao corresponde a um postulado teérico do tudo pode,
ou, ainda evocando Sodré, o caos do objeto ndo supde o caos da teoria.
Considerando a nocdo de campo de Bourdieu (1989), consideramos que
a forma especifica de interesse do campo da comunicacdo esta no modo
como ele se institui, enquanto instituicao discursiva, em meio a outros
campos, igualmente revestidos de formas especificas préprias.

A légica concorrencial do campo cientifico converte as
ramificacoes disciplinares em departamentos especificos para se
diferenciar e se legitimar face a multiplicidade das teorias e saberes. E a
particularidade do campo da comunicacdo, insistimos, esta, malgrado o
assédio de varias teorias e secdes do conhecimento, na sua fundacdo e
organizacao discursiva.

Isso ndo corresponde a dizer que desconsideramos as variaveis
politicas, econOGmicas, culturais e sociais implicadas nos processos de
comunicacdo. Ao contrario: concebemos discurso como encarnado no
social, portanto, portador, per si, da dindmica da qual somos sujeitos;
sabemos que os discursos representam um modo de narrar o mundo e
nesse modo vem junto o mundo a ser vivido. Nao ha contexto de um lado
e discurso de outro. Do que nos fala Foucault quando afirma que o discurso
instala mecanismos de poder pela sua forca fundacionista? A que Peirce
refere-se em seu conceito de signo, por exceléncia, mediador? Ou mesmo
Bakhtin com a sua nocdo de signo e discurso? Do que nos fala Taylor
quando diz que discursos sao intercimbios que geram textos, entendendo
por textos uma producdo posicionada histérica e socialmente?

A tenaz resisténcia em considerar o discurso como o tecido
que constitui a trama do jornalismo, portanto, como eixo central para
empreendimentos analiticos, acontece por meio de uma rota em que
o termo (discurso) é reduzido a transporte, meio de expressio de uma
finalidade Gltima. Em sendo transporte, efetivamente, ele ndo tem
estatura para explicar a capilaridade do fenébmeno comunicacional.

Isso envolve, como antes, o discurso. Eis o segundo esforco
epistemolégico paraas redes de pesquisa: pontos de estruturacdo darede,
os discursos sao também o anel central do estrato comunicativo. Tomar
esse ponto de vista requer a construcdo de operadores metodolégicos
que possam ser combinados com os principios da rede.

As vias propostas, os caminhos percorridos
Normalmente, o método (caminho para ir em busca de algo) em
que se erige uma pesquisa é determinado pela instancia epistemoldgica
que molda as premissas da investigacdo. Considerando que nosso lugar
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de fala é aquele em que o discurso se mostra como nexo prioritario para
a formacdo de redes de pesquisa, quais os caminhos a serem seguidos?
Quais as ferramentas a serem utilizadas a servico da investigacdo em rede?

Sob o curso de movimentacdes epistemoldgicas (de Descartes as
reflexdes pos-modernas), as tentativas de se descobrir as causas do mundo
que temos diante de nos foram marcadas por um conjunto de orientacoes
e prescri¢cdes, muitas delas transplantadas nos estudos da comunicacao,
visando conquistar “o lugar ao sol” no mundo cientifico. A palavra objeto
traz em sua raiz etimoldgica a tarefa de conhecer: as coisas devem ser
colocadas (jeto) a nossa frente (ob), o que nos permite vé-las, olha-las, trata-
las como decifraveis. Mas, ndo nos iludamos, causamos os efeitos que
desejamos. Como diria Saussure (1995), “o ponto de vista cria o objeto”.
O precedente estabelecido pelo linguista genebrino conferiu plausibilidade
a uma assertiva: ja somos, per se, orientados por uma crenca. Gadamer
(2004) partilha do mesmo principio de Saussure: empenhado em liberar
o conhecimento das amarras epistemoldgicas, o filosofo da hermenéutica
diz que compreensao implica sempre uma pré-compreensao que &, por
sua vez, pré-figurada pela tradicdo determinada na qual vive o intérprete
(pesquisador) — e onde modela os seus juizos prévios.

Em vista dessas adverténcias, podemos assumir uma atitude
de indisciplina, que tem uma certa dosagem das ideias de Feyerabend,
autor de Contra o método:

[...] a conviccdo de que o anarquismo, ainda que talvez ndo seja
a mais atraente filosofia politica, é, com certeza, um excelente
remédio para a epistemologia e para a filosofia da ciéncia.
[...]. A histdria esta cheia de ‘acidentes e conjunturas e curiosas
justaposicoes de eventos’ e demonstra-nos a ‘complexidade da
mudanca humana e o carater imprevisivel das consequéncias
ultimas de qualquer ato ou decisdo dos homens. Devemos
realmente acreditar que as regras ingénuas e simplorias que
0s metoddlogos tomam como guia sdo capazes de explicar tal
“labirinto de interagdes? (FEYERABEND, 2007, p. 31-2).

A anarquia proposta por Feyerabend ndo significa, em nosso
caso, desprezo pela metodologia, mas sim um outro patamar de didlogo
com a heranca do saber cientifico: “ou seja, no que diz respeito a ciéncia
da comunicacao social é imperativo que se ouse romper com a metafisica
(aristotélica) dos fatos observaveis, onde a inducao empirista—gerada pela
tradicional dicotomia entre teoria e observacdo — tem tentado aprisionar
toda a amplitude do real. Ousar romper, por exemplo, com formulacdes
como a do filésofo Teilhard de Chardin quando escrevia que ‘¢ mau para
as ciéncias ter mais idéias do que fatos” (SODRE, 2002, p. 241).

Algo nos desafia nessa afirmacdo de Sodré, provocando-nos
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a desestabilizar modelos subservientes a quantificacdo excessiva dos
fatos. Proceder dessa forma exigira, talvez, um rigor redobrado, como
aquele descrito por Bourdieu em O oficio do sociélogo, onde adverte
que a relatividade do conhecimento do sociélogo nao justifica o total
relaxamento, a demissdo, tampouco o laxismo. Trata-se de um rigor
que, segundo ele, se alinha a aposta de Pascal num Deus Escondido, de
existéncia incerta e demonstracdo improvavel, mas que, apesar disso ou,
melhor, por isso mesmo, requer uma profissdo de fé mais ousada e mais
radical, nem sempre alcancada.

As justas adverténcias nos fazem pensar. Como poderemos sair
dos incomodos da supremacia da verificacdo minuciosa do mundo das
coisas como correspondente da verdade, se o conhecimento - visto como
um significante - ndo recobre o seu referente, mas apenas aparece como
construcdo de seu objeto, aproximativo, sem realizacao plena (dai nunca
haver tempo para a ultima palavra)? Como os estudos da comunica¢do
poderdo ser mais inventivos e criativos (hibridos, rizomaticos), aderindo
a operadores metodolégicos menos estéreis? Existiriam rotas de fuga
capazes de nos conduzir para outras formas de investigacao?

Palmilhemos algumas iniciativas modelares. O historiador Carlo
Ginzburg (1989) aventurou-se na construcao do paradigma de um saber
indiciario, um método de conhecimento vertebrado pelas mindcias,
pelos detalhes, mais do que pela deducdo. A famosa frase “Deus esta no
particular” sintetiza o método de Ginzburg. Alberto Manguel (2006), no
romance O amante detalhista, procede de maneira similar a Ginzburg:
o homem apaixonado, um pintor do inicio do século XX, se compraz
com os detalhes diminutos de sua amada, vistos de longe (frestas e
fechaduras de porta) e constr6i uma totalidade da mulher a partir dos
vestigios que ele consegue rastrear.

Ginzburg é, assim, adepto do modelo conjectural ou hipotético
abdutivo, onde os indicios minimos sao reveladores de fenOmenos mais
gerais. Em Ginzburg, Peirce, Morelli, Freud e Sherlock Homes encontramos
uma irmandade: semiotica, psicanalise, medicina e investigacdo policial
edificam-se sobre os indicios, os sintomas, ndo captados pela inducao,
tampouco pela deducao.

E igualmente legitimo, e terapeuticamente mais salutar para o
futuro da metodologia da comunicacdo, adotar um espirito inventivo,
tracar outras rotas de analises. Como, entdo, depreender algumas ideias
diretoras dessas orientacOes? Pelas possibilidades que as visualidades
oferecem, a resposta tem extensao indefinida.

Assim, nos aproximamos do postulado indiciario, cujo
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fundamento estd na ideia de que vai haver sempre um resto de
inapreensibilidade, sem se tornar refém de obrigacdes que tentam dar
respostas as insolUveis questdes que as visualidades reiteradamente
trazem a tona.

Incertezas, territorios amplos, didlogos multiplos... Na medida em
que sedimentam areas e subareas de investigacdo, as redes de pesquisa
jornalistica no ambito das visualidades interrogam, perpetuamente, os
lugares de producdao do conhecimento, reatualizando as discussodes
que pdem o saber cientifico dos departamentos onde estdo anexadas
(comunicacao e visualidades, no caso em tela) no centro do debate. A
promoc¢ao de vinculos, por meio das narrativas hiperimagéticas que
emergem dos suportes informativos, nos direcionam para observacoes
em torno da legitimidade do jornalismo num mundo que cada vez menos
dele depende para o acesso e producdo dos acontecimentos do presente,
ou seja, hum mundo cada vez mais desintermediado, na letra de Cébrian.

O jornalismo e as visualidades: novos programas de estudos
para as redes de pesquisa

Até aqui vimos considerando que conjecturar sobre a articulacao
de redes de pesquisa jornalistica nas fronteiras das visualidades requer
que o pesquisador se atenha a duas questdes antecedentes inadiaveis: as
configuracgdes tedrico-metodoldgicas que assume tal empreendimento e
as tensoes dai decorrentes. Mas ha algo mais. Ainda ndo demos o passo
seguinte, a nosso ver, essencial, em direcdo a uma questao igualmente
importante para as redes de pesquisa: transposicdo das visualidades
para além de sua constituicdo tecnologica/performativa. Ponderagdes a
respeito insinuam-se prioritarias.

Por que os jornais vém investindo macicamente nos recursos
visuais, operando mudancas estruturais em sua fisionomia? Em nome de
qué essas mudancas grafico-visuais se efetivam?

Sopesamos essas indagacdes porque parecem oferecer as bases
do principio teorico-politico para que a triade visualidades, jornalismo,
comunicacdo possa ser cotejada, no ambito das redes de pesquisa, a
luz das reacomodacdes do fazer jornalistico, empenhadas em conferir
legitimidade aos processos de mediacdo encetados pelos profissionais
da noticia. Num mundo em que a informacao brota de varios lugares, o
oficio especializado de narrar acontecimentos com base no relato alheio
perde gradualmente importancia. Com efeito, as formas inventivas de
publicacdo dos fatos tendem a modificar os parametros classicos de
mediacdo. Com as informacdes em tempo real, ficamos estonteados com
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as luzes sofisticadas, seduzidos por gifs animados, aculados a rastrear
com o mouse o pipocar da multipla oferta, sempre em busca de novas
descobertas, novos sentidos para o viver.

No entanto, um alento para o jornalismo: a noticia que se constréi
no mesmo tempo do acontecimento em épocas de instantaneidade,
precisa, além do tempo de ver, do tempo de compreender. Quem sabe,
esse tempo, tdo pouco cultivado em nosso cotidiano, podera dar impulso
renovado aos modos de producdo da noticia, onde as visualidades
nao sejam apenas polos de atracdo para consumidores de textos, mas
promotoras radicais do vinculo a partir do que é interesse publico e nao
interesse do publico.

Tal esperanca, sem sombra de duavidas, afigura-se como um
programa de exploracdo que aponta para os grupos de pesquisa em rede um
sintoma percebido na maioria dos jornais no mundo. Essa mundializacdo,
por sua vez, vem motivando a progressiva adesao a plataformas amplas
de discussao voltadas para um outro modo de pensar o jornalismo em um
contexto fortemente absorvido por imagens miltiplas.

| NOTA

1 Autores da Literatura Comparada da Stanford University exploram
os conceitos daquilo que chamam de teoria das materialidades da
comunicacdo. De acordo com Felinto, “em primeira instancia, falar em
materialidades da comunicacao significa ter em mente que todo ato de
comunicacdo exige a presenca de um suporte material para efetivar-se.
Que os atos comunicacionais envolvam necessariamente a intervencao
de materialidades, significantes ou meios pode parecer-nos uma idéia ja
tdo assentada e natural que indigna de mencao. Mas é precisamente essa
naturalidade que acaba por ocultar diversos aspectos e conseqiiéncias
importantes das materialidades na comunicacdo — tais como a idéia de
que a materialidade do meio de transmissao influencia e até certo ponto
determina a estruturacdo da mensagem comunicacional” (FELINTO, Erick.
www.uff.br/mestcii/felinto1.htm. Ultimo acesso: 25 de outubro de 2011).
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