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RESUMO - Neste artigo, analisamos como se constitui a identidade profissional de um
grupo de jornalistas experientes e atuantes no mercado, que, a0 mesmo tempo, assinam
blogs independentes para expressar sua opinido politica e se assumem publicamente
como “progressistas” ou “sujos”. Nosso objetivo é compreender como esses blogueiros
definem e praticam o jornalismo em seus blogs, e como entendem sua prépria atuacao
no contexto democratico. A partir de entrevistas, mapeamos o0s principais valores
jornalisticos expressos por eles, delineando sua identidade profissional de jornalistas-
blogueiros que praticam um jornalismo “que tem lado”, isto é, de opinido. Os resultados
mostram que esses jornalistas consideram seus blogs lugar de diversidade de opinidao
em oposi¢do a midia tradicional, e que sua principal fun¢do, enquanto jornalistas, é atuar
de maneira vigilante em relacdo aos poderes politicos, incluindo a midia, vista como ator
politico relevante.

Palavras-chave: Jornalismo politico. Identidade profissional. Blogs. Blogueiros
“progressistas”. Internet.

PERIODISMO QUE TIENE BANDO:
el caso de los blogueros brasilefios “progresistas”

RESUMEN - En este articulo analizamos la forma en que se constituye la identidad
profesional de un grupo de periodistas experimentados y activos en el mercado brasilefio,
que, al mismo tiempo, firman blogs independientes para expresar su opinion politica y
se declaran publicamente como “progresistas” o “sucios” (en referencia al insulto que les
lanzé el candidato Serra). Nuestro objetivo es comprender como definen y practican el
periodismo en sus blogs y como entienden su propia actividad en el contexto democratico.
A partir de entrevistas, pretendemos describir los principales valores periodisticos que
perfilan su identidad profesional como periodistas-blogueros que practican un tipo de
periodismo “que tiene bando”, es decir, de opinion. Los resultados muestran que estos
periodistas perciben sus blogs como un lugar de expresion de diversidad de opinion, en
oposicion a los medios de comunicacion tradicionales, y que su principal funcién, como
periodistas, es actuar de manera vigilante con relacién a los poderes politicos, incluyendo
los medios, considerados por ellos como un actor politico relevante e integrante del
poder.

Palabras clave: Periodismo politico. Identidad profesional. Blogs. Blogueros
“progresistas”. Internet.

CRITICAL JOURNALISM: the “progressive” brazilian bloggers case
ABSTRACT - This paper aims at understanding what comprises the professional identity
of a well-known group of experienced Brazilian journalists who, at the same time, express
their political opinion in independent blogs and define themselves as “progressive” or
“dirty”. Our objective is to understand how these bloggers define and practice journalism
in their blogs and how they view their work in a democratic context. Through various
interviews, we mapped out their main journalistic values and described their professional
identity as blogger journalists who advocate critical journalism, in other words,
opinionated journalism. The results showed that these journalists consider their blogs to
be a place for a wide range of opinions against traditional media, and that their main job
as online journalists is to be vigilant in relation to political powers, including the media
which is seen as an important and relevant political actor in Brazil.

Keywords: Political journalism. Professional identity. Blogs. “Progressive” bloggers.
Internet.
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INTRODUCAO

Na disputa por coracdes e mentes na internet, o jornalismo
politico praticado na rede tem, cada vez mais, catalisado a vida
politica brasileira e mobilizado diferentes grupos sociais em relacao
aos principais acontecimentos politicos nacionais. Em que pese toda a
problematica decorrente das transformacdes estruturais por que passa
a profissdo e a reconfiguracao dos atributos especificos do jornalista
em meio a producao/circulacdo de informacdes e representacdes sobre
o mundo nos mais variados suportes tecnoldgicos, os profissionais da
noticia continuam desempenhando papel ativo dentro e fora do (ciber)
espaco publico. O jornalismo politico, especialmente, ainda alimenta boa
parte do processo politico, por meio de critica, denlincia ou alinhamento
a diferentes governos, partidos, movimentos e/ou grupos politicos?.

Entendemos que, ao investigar como o jornalismo politico
constitui-se na internet a partir da experiéncia de blogs de carater
opinativo vinculados a um jornalismo de autor (ADGHIRNI e PEREIRA,
2006), é possivel se compreender melhor o préprio funcionamento da
profissdo e das democracias liberais representantivas contemporaneas,
especialmente a partir dos anos 2000, com o aumento do acesso a rede
e o decorrente crescimento da participacdo popular on-line3.

Schudson (2009) aponta que, nos Estados Unidos, os blogs e
seus blogueiros passaram a ser reconhecidamente uma forca politica na
cena publica a partir de 2002*. No Brasil, os blogs vinculados a politicos,
partidos ou a jornalistas politicos comecaram a ganhar mais visibilidade
a partir da crise politica de 2005 (no chamado Escandalo do Mensalao)
(ALDE, ESCOBAR e CHAGAS, 2007)".

Como apontam Aldé e Chagas (2005), em meio a profusdo de
informacodes e noticias disponibilizadas em rede sobre os acontecimentos
politicos, os blogs de jornalistas conhecidos, ligados ou ndo a grandes
empresas de comunicacao, ainda servem de guia para os milhdes de
internautas que navegam e participam do debate politico compartilhando
comentarios, criticas e opinides®. Esses jornalistas, dizem Aldé e Chagas,
cumprem a funcao de organizadores autorizados da informacao on-line.
Com a credibilidade, muitas vezes originadas fora da web, servem de
referéncia para indicar o que ler e interagir, legitimando opinides, fontes
ou atitudes politicas.

Além disso, observam os autores no mesmo artigo, o
jornalismo on-line incorpora as possibilidades tecnoldgicas abertas
pela comunicagdo em rede, privilegiando a velocidade do tempo real,
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a interatividade e também a possibilidade de se manifestar de maneira
mais livre e pessoal’.

Nessa perspectiva, Canavilhas (2003) elenca varias
caracteristicas relativas a linguagem jornalistica na internet e a producao
de noticias. Uma delas, de acordo com o autor, é justamente a de que
"no webjornalismo, a noticia deve ser encarada como o principio de algo
e ndo um fim em si prépria. Deve funcionar apenas como o “tiro de
partida” para uma discussao com os leitores" (CANAVILHAS, 2003, p. 69).

Exatamente por ser um "tiro de partida", segundo o autor, a
noticia na internet tem o potencial de ser reelaborada e reproduzida
diversas vezes e em varios formatos, a partir da dinamica dos
acontecimentos e na permanente relacdo entre jornalistas e todos os
agentes politicos, incorporando feedbacks em tempo real. Nesse sentido,
as noticias funcionam como rascunhos que podem ser modificados ao
sabor das interacdes e repercussoes instantaneas.

As novas possibilidades que emergem na rede (e em rede) tém
modificado a dindmica de apuracao, as rotinas produtivas, e desafiado a
propria constituicdo da profissao, fazendo com que os jornalistas atuem
em um contexto de fortes mudancas estruturais (ADGHIRNI e PEREIRA,
2011). Além disso, levam os profissionais a desenvolver formas diferentes
de construcdo de identidade profissional, a partir de uma énfase no
jornalismo de autor e de uma oposicdo entre a atividade técnica e a
intelectual, como mostraram os autores em texto anterior (ADGHIRNI e
PEREIRA, 2006), especialmente nos casos dos blogs.

Desse modo, fontes, jornalistas e audiéncia sdo todos
produtores de informacao, que pode ser enquadrada, contextualizada,
(res)significada, criticada ou apoiada por diferentes atores sociais,
constituindo um debate mais publico, horizontal e altamente propenso a
canalisar mudancas sociais em escala local e/ou global®. Os debates, por
sua vez, ndo sdao mais liderados apenas pelos atores sociais tradicionais
(politicos, jornalistas, intelectuais, governo, partidos, movimentos
sociais), mas outros grupos, movimentos ou individuos tornam publicas
suas interpretacoes e testemunhos dos fatos.

Dessa maneira, tentam intervir nas disputas politicas, uma
vez que a internet tornou mais barato o custo de producdo e de
publicacdo de informacdo em multiplos formatos tecnoldgicos (videos,
podcasts, textos etc.) (MASTRINI, 2012). Essa transformacao, apontam
Aldé e Chagas (2005), tende a pluralizar as relagdes de conhecimento
e autoridade presentes na construcdo das opinides e atitudes politicas
dos cidadaos e impacta diretamente na atuacao dos jornalistas, que ndo
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mais detém a prerrogativa profissional de interpretar os acontecimentos.

Mas, diante desse contexto, como os jornalistas-blogueiros,
especialmente, os conhecidos por assumirem explicitamente seus
posicionamentos politicos compreendem seu préprio trabalho? Neste
artigo, pretendemos analisar como se constitui a identidade profissional
de um grupo de jornalistas experientes e atuantes no mercado, que, ao
mesmo tempo, assinam blogs para expressar sua opinido politica e se
apresentam publicamente como "progressistas” ou "sujos".

Quando mencionamos blogueiros "progressistas" ou "sujos",
estamos nos referindo especificamente, neste artigo, aos jornalistas
entrevistados para esta pesquisa: Altamiro Borges, Luis Nassif, Luiz
Carlos Azenha, Paulo Henrique Amorim, Renato Rovai e Rodrigo Vianna'°,
os quais foram denominados pejorativamente de “sujos’ pelo entdo
candidato do Partido da Social Democracia Brasileira - PSDB a Presidéncia
da Republica, José Serra, em 2010, por alinharem-se a candidata do
Partido dos Trabalhadores - PT, Dilma Roussef, e a outros politicos ligados
a esquerda. Ja eram conhecidos na rede, mas passaram a organizar-se
coletivamente, em conjunto com outros blogueiros, naquele ano. Assim,
estabeleceram uma presenca mais ativa na blogosfera, especialmente ao
compartilhar contetidos textuais e audiovisuais, e ao construir narrativas
sobre a politica nacional de maneira alternativa as publicadas pela midia
tradicional.

Segundo um dos entrevistados, a origem da denominacdo
"sujos" surgiu quando os blogueiros comecaram a se reunir e articular
0 que viria a ser o | Encontro dos Blogueiros Progressistas durante a
campanha eleitoral presidencial de 2010".

[...] porque a gente aceitou essa designacdo dada pelo entdo
candidato a presidente da Republica José Serra, de forma bem
humorada. Quando a gente lancou o movimento dos blogueiros
progressistas, o Serra deu uma declaracio no mesmo dia, na
noite que a gente lancava o encontro, [...] de que blogueiros sujos
estavam se reunindo para defender o mensaldo e etc. A historia é até
curiosa, porque o que aconteceu é que eu, Nassif, Paulo Henrique,
Eduardo Guimaraes, Altamiro Borges, Maria Fr6, Conceicdao Lemes,
Rodrigo Vianna, enfim, os dez blogueiros nos reunimos durante
todo o periodo de constru¢do do encontro num bar em Sao Paulo,
na rua Consolagdo, que se chama “Sujinho”, que é o antigo “Bar
da Putas”, conhecido assim, porque é perto da Rua Augusta e ali
era um lugar onde trabalham muitas prostitutas, como ele ficava
aberto a noite, essa churrascaria, elas iam la jantar e ele foi por um
tempo conhecido desse jeito e hoje ele virou o “Sujinho”. Inclusive
0 nome é Sujinho mesmo'2.

De acordo com o entrevistado, o entdo candidato usou a
referéncia ao bar para ampliar o sentido negativo do adjetivo a uma
possivel acdo "suja" dos jornalistas-blogueiros como defensores ou
articuladores da candidatura oponente.
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A partir dessa e de outras narrativas dos entrevistados, foi
possivel perceber que a maioria dos blogueiros decidiu "brincar" com
0 nome e subverter a acusacdo, utilizando o termo para ressaltar
o0 posicionamento de seus blogs como lugar de contraposicdo as
interpretacdbes dominantes expressas na cobertura politica produzida
pela midia tradicional comercial (ou aos blogs "limpinhos"). Aos poucos,
os blogs "sujos" ou "progressistas" conquistaram espaco nas redes
sociais e entre militantes de movimentos sociais, e constituiram-se em
novos atores da cena publica'®.

A seguir, vamos tracar um brevissimo perfil dos jornalistas-
blogueiros entrevistados:

Altamiro Borges, jornalista vinculado ao Partido Comunista do
Brasil - PCdoB, mantém desde 2008 o Blog do Miro: uma trincheira na
luta contra a ditadura midiatica (http://altamiroborges.blogspot.com.
br/) na plataforma blogspot. De acordo com Borges, o blog sé passou a
funcionar efetivamente em 2010.

Luis Nassif, com mais de 40 anos de profissdo, é conhecido
jornalista econémico e antigo colaborador da Folha de S. Paulo, entre
outros jornais de circulacdo nacional. E o autor de Luis Nassif On line
(http://www.advivo.com.br/luisnassif/), vinculado ao portal Brasilianas.
org e hospedado no site de sua empresa Agéncia Dinheiro Vivo (Advivo)
(http://www.advivo.com.br/). O blog de Nassif funciona desde 2005,
mas segundo o jornalista, ele foi o primeiro a introduzir o jornalismo
eletrénico no pais com sua empresa, em 1988.

Luiz Carlos Azenha, experiente repérter de televisdo e ex-
jornalista de emissoras como Manchete, SBT e Globo, criou o blog
Viomundo (http://www.viomundo.com.br/) em 2002, quando era ainda
correspondente estrangeiro em Nova York pela TV Globo'.

O também experiente jornalista Paulo Henrique Amorim iniciou
sua carreira em 1961, no jornal A Noite, no Rio de Janeiro. Ex-repérter
da Rede Globo e atual apresentador da Rede Record, apds inumeras
passagens por veiculos da grande imprensa, é o criador do blog http://
www.conversaafiada.com.br/, que mantém desde 2006. Atualmente, o
blog é um diretério que comporta publicacdo de contedldo em vdrios
formatos.

Renato Rovai é o editor da Revista Forum (http://revistaforum.
com.br/) e o autor do Blog do Rovai (http://revistaforum.com.br/
blogdorovai/). Desde o inicio dos anos 2000, segundo Rovai, ele ja
mantinha "uma lista de email chamada ‘Lado B’ usada para divulgar a
revista impressa e outros textos (...) que ndo tinham perenidade pra
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sobreviver o tempo que a revista impressa impoe". De acordo com o
jornalista, o blog foi criado para "poder exercer o jornalismo, tanto do
ponto de vista de té-lo como uma coluna de opinido, como as vezes
produzir algumas reportagens que eu acho que sao mais para a Internet".

Ja Rodrigo Vianna foi jornalista da Folha de S. Paulo, repérter
de televisdo da TV Cultura e da Rede Globo e atualmente trabalha como
jornalista da Rede Record. Mantém o blog O Escrevinhador (http://www.
rodrigovianna.com.br/) desde 2008. De acordo com Vianna, a decisdo
de iniciar o blog ocorreu depois de sua saida da Globo, em 2006. Para
o jornalista, o blog "era uma ferramenta para intervir no debate, de
forma mais autoral, sem as condicionantes que o jornalismo corporativo
(industria da informacao) impde”.

Adiante, vamos discorrer sobre as escolhas tedrico-
metodoldgicas para a realizacdo da pesquisa e caracterizar com mais
detalhes a atua¢do dos jornalistas-blogueiros.

1 APONTAMENTOS TEORICO-METODOLOGICOS

Nosso objetivo neste artigo & compreender como esses
blogueiros definem e praticam o jornalismo em seus blogs, e como
entendem sua prépria atuacdo no contexto democratico. A partir de
entrevistas realizadas individualmente entre os meses de agosto de
2012 e abril de 2013'>, mapeamos as principais definicbes associadas
a profissdo e os valores jornalisticos expressos por eles, delineando
como se estabelece a identidade profissional de jornalistas-blogueiros
que defendem um jornalismo "que tem lado", isto é, de opinidao ou de
posicionamento politico explicito.

As perguntas tiveram como foco estruturador o que é o
jornalismo, quais as definicbes de jornalismo, quais as principais
funcdes do jornalismo politico, quais valores definem a atuacdo e sdo
constitutivos da subcultura profissional, e o que os blogueiros pensam
sobre a democracia e a politica brasileira, entre outras questdes
relevantes para a investigacao relativa as relacdes entre cultura politica
e subcultura jornalistica.

Também procuramos identificar as caracteristicas da trajetéria
pessoal e profissional desses jornalistas, a partir de perguntas relativas a
origem/local de nascimento, formacao escolar, experiéncia de trabalho,
tempo de carreira e outros aspectos relevantes sobre o processo de
producdo jornalistico para a internet.

Além das entrevistas, a equipe de pesquisa acompanhou os
blogs mencionados durante as semanas de 02/08/12 a 08/08/12 e de
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27/01/13 a 02/02/13 a fim de mapear o tipo de contelido postado, os
destaques, principais temas, publicacdes originais dos blogueiros (como
comentarios, noticias, colunas etc.) e/ou republicacdes (textos de outros
autores reproduzidos e muitas vezes comentados pelos autores dos
blogs), e os comentarios dos leitores.

Em seguida, construimos um quadro comparativo das principais
definicdes e valores em relacdo ao campo do jornalismo e da politica,
vis-a-vis suas percepcdes sobre democracia. Para este artigo, vamos
priorizar os resultados de nossas andlises qualitativas no que diz
respeito ao campo do jornalismo. Ainda que o campo da politica esteja
sempre presente no contexto de atuacao profissional desses jornalistas
e como pano de fundo de nossas observacdes, é a partir de um olhar
sobre jornalismo que vamos procurar compreender o trabalho desses
blogueiros. Obviamente, essa escolha metodolégica implica um recorte
nas inimeras dimensdes possiveis de andlise e ndo esgota o tema.

Para seguirmos adiante, & necessario mencionar alguns
aspectos teoricamente relevantes em nossa pesquisa. Em primeiro lugar,
entendemos que os jornalistas formam uma comunidade interpretativa
que compartilha valores especificos da profissao (ZELIZER, 1993). Esses
valores dizem respeito aos elementos mais amplos relacionados com
a cultura dominante, constituidos, como apontou Williams (1979), por
um complexo sistema de costumes, tradi¢des e habitos, ou como um
sistema simbolico que ocupa o centro de nossas vidas (HALL, 1997).

Referem-se também, particularmente, a cultura politica
dominante de uma sociedade, que pode ser percebida, a partir de
uma perspectiva culturalista, como um conjunto de ideias, habitos,
tradicOes, sentimentos e crencas que podem ser constantemente
renovados, reconstruidos e/ou realimentados na pratica cotidiana. Isso
implica no reconhecimento de um elemento ativo na construcdo e no
compartilhamento da cultura sobre politica, isto é, a partir das tensdes
e das contradicdes da vida da politica (GUAZINA, 2011).

Em segundo lugar, no caso dos jornalistas, em geral, os valores
compartilhados remetem a prépria subcultura profissional, caracterizada
notadamente pela énfase na desconfianca dos politicos (um dos valores
dominantes da cultura politica brasileira) e fundamentada na missdo de
fiscalizar e investigar os atos ocultos de governos (GUAZINA, 2011).

Vale ressaltar ainda que a subcultura jornalistica envolve a
crenca em valores relacionados com a objetividade, profissionalizacao,
imediatismo, ao poder de fiscalizacdo e vigilancia dos poderes. Os
jornalistas compartilham de um ethos especifico, uma identidade
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profissional aliada a um modo proprio de ver o mundo como testemunha,
e a0 mesmo tempo, como narrador dos fatos (TRAQUINA, 2001).

Trazemos essas consideracoes a fim de que nos auxiliem a
compreender o trabalho dos jornalistas-blogueiros "progressistas"
ou "sujos", uma vez que eles, em sua maioria, compartilham (ou
compartilharam) da experiéncia bem-sucedida do jornalismo de
mercado, ligada a grandes empresas de comunicacdo e, a partir de
determinado momento, expandiram suas habilidades adquiridas
enquanto profissionais para atuarem de maneira mais pessoal e direta
no debate politico da internet.

Interessante notar que, ao assumiram uma perspectiva mais
editorializada em seus blogs e publicarem textos de opinido, esses
jornalistas voltam a experiéncia de exercicio da autoria no jornalismo e
resgatam uma forma diferente de perceber a atuacao profissional, ndo
vinculada necessariamente ao padrdo da objetividade e neutralidade
reivindicado pelas empresas de comunicacdo como fatores exclusivos
de credibilidade.

Adiante, vamos detalhar algumas das principais caracteristicas
da trajetéria e da atuacdo profissional dos blogueiros, procurando
avancar para como eles definem e praticam o jornalismo em seus blogs.

2 TRAJETORIAS PROFISSIONAIS DOS BLOGUEIROS "PROGRESSISTAS" OU
"syjos"

Do ponto de vista da trajetéria pessoal e profissional, é possivel
dizer, a partir das entrevistas, que diferentemente do apontado como
o perfil do jornalista brasileiro (BERGAMO, MICK e LIMA, 2013), que
identifica mulheres em torno de 30 anos, formadas em faculdades
privadas e com pouca experiéncia no meio profissional, os blogueiros
pesquisados para este artigo constituem-se de homens com mais de
40 anos, com larga experiéncia e que, em sua maioria, desfrutam de
reconhecimento advindo fora de sua atuacdo na internet, especialmente
em jornais e em emissoras de televisdo de alcance nacional. A excecio
de Altamiro Borges, que tem uma trajetéria profissional voltada para
atuacdo exclusiva na chamada midia alternativa, os demais blogueiros
caracterizam-se por terem trabalhado (ou ainda trabalharem) nos
grandes meios de comunicacao.

Além disso, apesar das diferentes origens e formacdo escolar
(todos possuem nivel superior, mas em cursos diversos das Ciéncias
Humanas), os jornalistas-blogueiros moram no estado de Sdo Paulo e
acompanham a cobertura politica a partir do contetdo publicado nos
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veiculos nacionais e nos diferentes blogs, sites e midias sociais ligados a
uma vasta rede de leitores independentes e/ou vinculados a movimentos
sociais, partidos politicos e organizacdes da sociedade civil.

A maioria dos blogueiros "progressistas” iniciou sua experiéncia
na internet no inicio dos anos 2000 com publicacio de textos
editorializados, opinativos ou simplesmente impressdes sobre os
principais acontecimentos politicos cotidianos. Paulo Henrique Amorim,
por exemplo, participou das primeiras publicacbes em portais como
Zaz e Terra ainda no final da década de 1990. Como afirma um dos
entrevistados (E5), "antes de eu ter blog, eu blogava". A participacdo
politica na cena publica é uma das caracteristicas desse grupo de
blogueiros, independentemente do meio em que expressassem suas
opinioes.

A partir das entrevistas, é possivel dizer que a internet
possibilitou a oportunidade de expandir a participacdo politica restrita
para alcance nacional, uma vez que, especialmente para aqueles
vinculados aos grandes meios de comunicacdo, nao havia espaco
de alinhamento da atuacdo profissional cotidiana com as conviccoes
politicas e/ou ideoldgicas individuais. O blog foi uma forma de conciliar
com mais liberdade o exercicio da profissao jornalistica com a percepcao
sobre o mundo social, a politica e o proprio jornalismo.

Com base em nossa observacdo, também é possivel dizer que
os blogueiros "progressistas" nem sempre adotam posicdes exatamente
iguais sobre todos os temas politicos, mas fazem um esforco para apoiar-
se enquanto grupo, republicando textos ou comentando publicacdes
uns dos outros, bem como se articulando em eventos como o Encontro
Nacional dos Blogueiros, que teve sua terceira edicdo realizada em
Salvador, em maio de 2012. O evento reuniu ndo somente blogueiros
mas ainda uma variada audiéncia de jornalistas, militantes de partidos de
esquerda e de movimentos sociais, além de participantes e organizacoes
envolvidas no debate sobre democratizacdo da comunicacdo brasileira'®.

Apesar de ndo termos feito perguntas especificas sobre as
formas de financiamento dos blogs "progressistas ou sujos”, observamos
a partir dos textos publicados que os blogueiros mencionados neste
artigo nem sempre compartilham da mesma opinidao sobre as formas
de patrocinio e/ou de captacdo de recursos para financiamento de seus
blogs. Azenha, por exemplo, afirma em seu blog ndo aceitar patrocinio
de 6rgaos vinculados ao governo', ja o blog de Paulo Henrique Amorim
estampa banner de patrocinio de bancos publicos e privados.

De qualquer maneira, a discussdo sobre as formas de
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financiamento de blogs é polémica e aparece vez ou outra nos textos e
entrevistas, na medida em que o trabalho de apurar, editar, hierarquizar
e/ou simplesmente escrever os artigos, comentar textos alheios e
responder aos internautas exige tempo e dedicacdao dos jornalistas, e
implica em custos e estrutura.

Além disso, tal discussao remete ao préprio debate sobre
a capacidade de veiculos de comunicacdo de diferentes tonalidades
politico-ideoldgicas, particularmente os minoritarios ou independentes,
sobreviverem as condicdes de concentracio do mercado das
comunicacdes no Brasil sem precisar necessariamente de verbas
publicas, e de responderem a processos judiciais perpetrados por
grandes empresas de comunicacdao ou por outros grupos/individuos
citados criticamente nos textos'®.

Do ponto de vista do processo de producdo, é possivel dizer
que cada blogueiro mantém seu blog vinculado a estruturas diferentes
de trabalho. Alguns sdo donos de suas empresas e contam com
equipes e espaco fisico (redacdo), outros trabalham em colaboracdo
com os proprios leitores ou com colaboradores fixos e eventuais, e em
convergéncia com as demais tarefas profissionais.

A partir das entrevistas e dos textos publicados nos préprios
blogs, podemos dizer que os "blogs sujos" mantidos pelos jornalistas aqui
mencionados ndo comecaram ao mesmo tempo nem compartilharam
necessariamente dos mesmos objetivos inicialmente. A criacdo dos
blogs decorreu, entre outros fatores perceptiveis, da convergéncia entre
a trajetoéria profissional e pessoal de cada jornalista e 0 momento de
popularizacdo da internet no pais a partir dos anos 2000.

Ja o fortalecimento dos blogs e seu reconhecimento pelos
leitores da blogosfera ocorreu com o acirramento do debate publico
sobre politica, especialmente com a polarizacao de opinides depois
da crise politica de 2005 durante o governo Lula e das elei¢cdes
presidenciais de 2006 e 2010. A partir da campanha eleitoral de 2010, as
experiéncias individuais dos jornalistas-blogueiros ganharam contorno
mais acentuado de atuacdo coletiva e/ou colaborativa, compartilhando
da tendéncia de fortalecimento da participacao politica por meio das
redes sociais on e offline.

Apés analisarmos as entrevistas, foi possivel identificar
nos discursos dos jornalistas a conviccao de que é preciso fazer um
contraponto as interpretacdes da midia comercial tradicional (ou
dominante) e de que é dever pessoal e profissional intervir na agenda
politica nacional.
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Nessa perspectiva, a maioria dos jornalistas-blogueiros
afirma que produz jornalismo de opinido na internet, cujo trabalho é
fundamentado ndo somente na apuracao rigorosa dos fatos e producao
de noticias ou reportagens, mas principalmente na publicacdo de
colunas ou compartilhamento (republicacdo) de conteddo de terceiros
(inclusive de textos dos principais meios de comunicacdo comerciais)
devidamente "personalizados” (isto é, analisados e comentados pelo
jornalista blogueiro). Um dos entrevistados (E5), por exemplo, considera
que seu blog é "mais um espaco de colunismo, ele é jornalistico, mas
ele é colunismo. Ele é um espaco editorializado, ele ndo é um espaco de
reportagem".

Em geral, os blogueiros "progressistas” ou "sujos" publicamente
se identificam como jornalistas alinhados a uma visao politico-ideoldgica
de esquerda ou progressista (nos termos mencionados por MASTRINI,
2012), embora nem sempre diretamente ligada a partidos especificos ou
governos'®. Segundo outro entrevistado (E6), "os blogs podem participar
do debate tomando partido, mas sem perder a independéncia, fazendo
a critica - sempre que possivel, pela esquerda”.

De acordo com as entrevistas, a opcdo politica é entendida
no contexto do funcionamento da democracia brasileira. Um dos
entrevistados (E4) exemplifica esse ponto de vista ao definir como
funcdo de seu blog "oferecer ao leitor uma opinido diferente daquela
que os poderosos expressam no PIG (Partido da Imprensa Golpista)". Nas
palavras de outro entrevistado (E6), "o jornalismo opinativo dos blogs
permite influir de forma mais direta no debate, fazendo contraponto a
midia corporativa, que nés blogueiros chamamos de velha midia”. Os
jornalistas-blogueiros mencionaram a diversidade de interpretacoes e
pluralidade de vozes e opinides como requisitos fundamentais para o
pleno funcionamento da democracia, aproximando-se, em sua maioria,
da percepcdo de democracia radical definida por Miguel (2007), em
contraponto aos discursos da midia tradicional dominante.

Ainda nas entrevistas, a maioria apontou a falta de espaco na
midia tradicional para abordagens diferentes nas matérias sobre politica
e 0 "engessamento" do processo de producao comercial das noticias
como motivos para pensarem em produzir com mais liberdade em seus
blogs pessoais. De acordo com um dos blogueiros entrevistados, hoje
em dia ha menos diversidade no contetdo editorial e mais concentracao
do poder econdmico na experiéncia das grandes empresas de
comunicagao?.
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3 O QUE E JORNALISMO PARA OS BLOGUEIROS "PROGRESSISTAS" OU
"SUJOS"

Quando perguntados sobre o que é jornalismo, os entrevistados
convergiram em torno de definicbes que abrangessem a defesa do
interesse publico, o esclarecimento dos cidadaos por meio da informacao
mais plural, a promocdo do contraditério e a fiscalizacdo dos poderes,
inclusive o poder das grandes corporacdes de midia. Todos fizeram
andlises bastante criticas em relagdo ao jornalismo comercial praticado
hoje e a concentracdo de poder dos grandes grupos de comunicacdo
que limita a pluralidade de opinides no debate politico. Entretanto,
ressaltaram a profissio como fundamental para a construcdo da
democracia e da experiéncia de cidadania, por meio da capacidade de
analisar, esclarecer e informar que implica o fazer jornalistico.

Para um dos entrevistados (E6), por exemplo, o "jornalismo é
uma funcdo que, bem exercida, permite ao publico leitor/espectador
intervir no mundo de forma mais critica, com mais informacao. Esse é o
ideal. Na pratica, o jornalismo é uma ferramenta para disputa do poder.
Por meio dele, sdao impostas ideias ou valores - que podem servir a
diferentes projetos de sociedade”.

De acordo com outro entrevistado (E4), "jornalismo é informar
e permitir que o leitor/telespectador escolha dentro das possibilidades
de uma sociedade democratica". JA o entrevistado E3 afirma que o
jornalismo pode ser resumido "em trés palavras: defesa do interesse
publico". Para ele, no entanto, os interesses econdmicos e a tendéncia
das grandes corporacdes de midia em transformar as noticias em
entretenimento estdao alterando o carater do jornalismo: "o jornalismo
se transformou num show, e ele tem menos relevancia no debate das
questdes realmente importantes pro Brasil, da agenda politica, defesa
do interesse publico, acabou ficando mais distante do trabalho que a
gente faz".

Segundo outro entrevistado (E2), o jornalismo, em termos ideais,
é aquele que consegue "traduzir da forma mais isenta e didatica possivel
o discurso dos diversos agentes econdmicos e sociais". Ja o jornalismo
politico, diz ele, "sempre é o meio de disseminacao da politica, seja a
partidaria ou dos organismos sociais e econdmicos. O analista politico
deveria saber contextualizar os fatos do dia; o reporter, levantar os
fatos. Atualmente, estd sendo utilizado como arma politica de partidos".

Independentemente do tipo, no entanto, o entrevistado (E2)

ressalta que o bom jornalismo "é o que respeita os fatos. Fornece ao
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leitor todos os elementos inclusive para discordar das conclusdes finais,
promove o contraditério e da o direito de resposta”. Da mesma forma,
o entrevistado E6 afirma que bom jornalismo é aquele "que assume que
tem lado, que tem posicoes. Mas sem brigar com os fatos. Sem esconder
os fatos".

No que diz respeito as fung¢des do jornalismo na democracia,
o entrevistado E2 ressalta a defesa dos direitos sociais e individuais e
o controle dos demais poderes, incluindo o da prépria midia. Ja para
o jornalista-blogueiro E5, a principal funcdo é garantir o exercicio do
contraditorio e de expressar opinides diferentes em um ambiente
de liberdade de imprensa (ndo apenas liberdade das empresas de
comunicacdo). De acordo com outro entrevistado (E4), a principal funcao
do jornalismo é informar com isencdo e criticar os poderosos. Para
o entrevistado E1, as principais funcdes do jornalismo sdo "contribuir
para diminuir a miséria social e para superar qualquer tipo de opressao
- inclusive os preconceitos - e investigar os principais gargalos da
sociedade, evitando o jornalismo da escandalizacdo e dos factoides”.

Para o entrevistado E6, a principal funcdo do jornalismo "deveria
ser a formacdao de um publico bem informado, capaz de discernir
entre diversas propostas ou projetos em disputa. Na pratica, nao
funciona assim, uma vez que o jornalismo esta nas maos de familias ou
corporagdes que usam os meios para defender projetos, mas disfarcam
essa acdo sob um falso discurso de “objetividade” e “neutralidade”.

Por sua vez, o valor da neutralidade no jornalismo nao é
questionado por todos os jornalistas-blogueiros, mas é problematizado
pelos entrevistados E5 e E6. Para este ultimo, "ndo ha jornalismo neutro,
nao ha jornalistas neutros, ndo ha cidadaos neutros. O que pode haver
é um esforco para - partindo do principio de que todos temos posicdes
e ideologia - buscar a maior objetividade possivel. Ter opinido e posicao
nao significa torcer ou esconder a verdade factual. Essa deve ser
respeitada sempre". Para o entrevistado E4, uma maneira de informar é
oferecer uma opinido divergente.

Os valores associados ao jornalismo mais mencionados pelos
jornalistas-blogueiros foram o apego a verdade factual, promocdo e
defesa da democracia, garantia da pluralidade de informacdo por meio
da diversidade de opinides e permanente fiscalizacdo dos poderes
(compreendendo ndo somente a fiscalizacdao do governo como também
da midia e de empresas privadas) e honestidade?'.

80 | BBAZILIAN J[OUBNALISM BRESEARCH -volume 9- NUMero z- 2013



JORNALISMO QUETEM LADO

CONSIDERACOES PROVISORIAS

Como informamos no inicio deste trabalho, este € um recorte da
pesquisa sobre as relacdes entre cultura politica e subcultura profissional
a partir da observacdo sobre o trabalho dos jornalistas-blogueiros.
Portanto, entendemos nossas consideracdes como apontamentos e
nossas conclusdes como contribuicdes ao estudo do jornalismo politico
na internet.

Tendo como base as entrevistas, pudemos observar que os
jornalistas-blogueiros definem o jornalismo nos mesmos termos que
seus colegas que trabalham somente nos meios comerciais tradicionais,
isto é, a partir de valores geralmente apontados como constituintes
da profissdo (tais como defesa do interesse publico, esclarecimento,
fiscalizacdo do poder).

Porém, os jornalistas-blogueiros entendem esses e outros
termos associados com varidveis como a necessidade de ampliacdo do
pluralismo politico nos meios de comunicacdo, a critica ao jornalismo
comercial da "velha midia" (como definiu o entrevistado E6) e a
impossibilidade do exercicio jornalistico abrindo mao da participacao
politica?2.

A partir da andlise das entrevistas e das observacdes dos blogs
"sujos", & possivel afirmar que os jornalistas estudados consideram
seus blogs jornalisticos, lugar de expressao da diversidade de opinido
da midia tradicional, e que sua principal funcao, enquanto jornalistas,
é atuar de maneira vigilante em relacao a todos os poderes politicos,
incluindo a midia, vista como ator politico relevante e integrante do
poder (ainda que alguns trabalhem em grandes veiculos também).

Desse ponto de vista, entendemos que os jornalistas-blogueiros
atuam no sentido de articular interpretacbes (muitas vezes, contra-
hegemonicas em relacdo ao que é publicado pela midia tradicional) e
que sua nocao da profissdo, ainda que compartilhe do ethos profissional
dominante, é também constituida por variaveis do campo politico, o
que possibilita reconhecerem-se como sujeitos ativos do processo de
construcdo da politicaenquanto profissionais e cidadaos (GUAZINA, 2011).
Ao recorrerem ao jornalismo de autor, eminentemente editorializado
e opinativo, esses jornalistas assumem as tensdes e contradicoes do
debate politico e da propria pratica profissional.

Por fim, dois outros fatores sao interessantes de se observar no
caso dos blogueiros "progressistas ou "sujos". O primeiro é que a internet
pareceterrepresentado, paraalguns,apossibilidade de expressao politica
pessoal (e até mesmo de ativismo politico) em momento de esgotamento
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da experiéncia profissional em outros meios, mas ndo necessariamente
alterou o entendimento sobre jornalismo. Segundo, por terem assumido
a denominacao de "progressistas” e "sujos" e articularem encontros com
outros jornalistas-blogueiros, os profissionais estudados fortaleceram
novas redes de participacao politica, catalisando publicacées de outros
blogs, sites e midias sociais e assim influindo na agenda publica.

Nesse sentido, alias, ndo deixam de constituir uma espécie
de "elite" dos blogs jornalisticos sobre politica alinhados, em geral, a
pauta da esquerda. Assim, servem como guias da interpretacao dos
acontecimentos politicos, e constroem as narrativas que a internet
disponibiliza a cada minuto na disputa pela atencao de todos.

I NOTAS

! Esteartigo traz resultados parciais do projeto Cultura Politica e Subcultura

Jornalistica em tempos de Internet, desenvolvido entre 2012-2013
juntamente com as bolsistas de Iniciacdo Cientifica da Universidade de
Brasilia Luana Melody Brasil e Angela Oliveira. O principal objetivo era
comparar os valores relativos a politica e ao jornalismo expressos nas
narrativas pessoais e nos enquadramentos dados ao contetido dos blogs
de jornalistas da chamada midia "progressista" e da midia vinculada a
grandes portais de noticias. A A. agradece a equipe pelo levantamento de
dados e realizacao de entrevistas, e também ao estudante de graduacao
Guilherme Alves Pinheiro por sua colaboracdao. Parte do argumento
relativo as relacdes entre cultura politica e jornalismo foi desenvolvido
em Guazina (2011).
Obviamente, a disputa politica na internet ndo se resume ao que é
expresso em sites e blogs de carater jornalistico (ou que se apresentam
como tal a seus leitores). Como visto nas ultimas manifestacoes
populares no Brasil, engloba todo tipo de expressdo de opinido vinculada
a movimentos sociais, organizacdes e individuos em diferentes redes
sociais que se mobilizam de forma auténoma. No entanto, para fins deste
artigo, vamos nos ater as implicacdes relacionadas com o jornalismo.
3 Notadamente no que diz respeito as novas formas de participacdo
politica e de mobilizacdo social, inclusive em momentos eleitorais,
cf. Lima, 2007; Chimento, 2009; Teixeira, 2010; Sampaio, Azevedo e
Almada, 2011; Souza e Penteado, 2013; Araljo e Santos, 2013.
A partir dos anos 2000 surgiu a maior parte das interfaces e/ou
dispositivos "amigdveis" para publicacdo de textos, videos e audios na
internet. Ja redes sociais como You Tube e Facebook, que atualmente
constituem-se populares loci de manifestacdo de opinido politica,
iniciaram em 2005 e 2004, respectivamente (SCHUDSON, 2009).
5> Especialmente, o blog do jornalista Ricardo Noblat (http://oglobo.globo.
com/pais/noblat/), como lembram Adghirni e Pereira (2006).
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Entendemos os blogs jornalisticos nos termos apontados por Adghirni e
Pereira (2006).

Sobre tipologia e caracteristicas dos blogs, cf. Recuero (2003).

Sobre movimentos sociais, ativismo e internet, cf. Castells (2012) e Malini
e Antoun (2013).

Apesar de reconhecidamente controverso, o termo "progressista" é
mencionado aqui ndo somente porque é citado pelos blogueiros nas
entrevistas e em seus blogs, mas também porque eles o associam ao
termo elementos/ideias semelhantes aos definidos por Mastrini (2012)
ao referir-se a agenda das politicas de comunicacdo de governos de
esquerda na América Latina: especialmente a valorizacao do Estado como
ator politico capaz de garantir o equilibrio de interesses na sociedade, a
defesa do direito a comunicacdo e a critica a concentracdo dos meios de
comunicacao, entre outros.

Para este estudo, escolhemos os blogueiros mais conhecidos e
acessados atualmente na rede. Leandro Fortes, identificado por outros
jornalistas-blogueiros como "progressista" por sua atuagdo critica em
relacdo a midia tradicional, foi entrevistado para nossa pesquisa. No
entanto, ndo foi incluido neste artigo pois nado foi citado como parte do
grupo inicial dos blogueiros "sujos". Ja Luis Nassif ndo se autodenomina
como blogueiro "sujo”, mas foi incluido por ter sido citado como tendo
feito parte da articulacdo do | Encontro de Blogueiros Progressistas. De
acordo com o site http://www.alexa.com/, o blog de Luis Nassif € o mais
visitado, ocupando a 502a posicdo no ranking nacional. Paulo Henrique
Amorim é segundo o mais visitado, com a 665a posicdo. Em seguida,
vem o blog de Luiz Carlos Azenha na 1.277a posicdo, o de Altamiro
Borges, com o 3.243° lugar, o blog de Renato Rovai, com a 4.407a
posicao, e o de Rodrigo Vianna, na 5.523a posicao (Ultimo acesso em
22/04/2013). Além dos blogs, os blogueiros mantém contas no Twitter,
perfis no Facebook e fazem uso de links com outros sites.

O evento ocorreu em agosto daquele ano e marcou o inicio das
articulacdes de uma ampla rede de blogueiros ativistas alinhados, de
maneira geral, a diferentes movimentos ou grupos de esquerda no pais.
Maria Fr6 é o nome utilizado por Conceicdo Oliveira em seu blog (http://
mariafro.com/), que ocupa a 14.267 a posicdo no ranking nacional
(http://www.alexa.com/siteinfo/mariafro.com).

Souza e Penteado (2013) afirmam que os blogueiros "progressistas”
conseguiram, em episddios como da bolinha de papel jogada na
cabeca do entdo candidato a Presidéncia da Republica em 2010, José
Serra, contestar a cobertura dos meios de comunicacdo tradicionais,
especialmente das emissoras de TV como a Rede Globo, constituindo-se
em "rede de contrainformacdo" e ampliando o debate sobre as coberturas
eleitorais e os rumos do processo politico.

Tanto Luiz Carlos Azenha quanto Rodrigo Vianna trabalharam para a
Rede Globo e sairam da emissora ap6s episodios polémicos relacionados
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com divergéncias em relacdo a cobertura jornalistica da empresa
sobre as eleicbes presidenciais de 2006 (cf. LIMA, 2007). Na entrevista
concedida a jovem pesquisadora Luana Brasil, Azenha afirma que pediu
para antecipar seu contrato e que sua saida da Globo foi um momento
dificil de sua carreira. Recentemente, Azenha foi condenado a pagar
indenizacao a Rede Globo por contetido publicado em seu blog e quase
parou de atualiza-lo. Foi criada uma rede de colaboracdo (crowdfunding)
para ajuda-lo a pagar o valor decidido pela Justica e o jornalista decidiu
manter o blog ativo ap6s pedidos de leitores. De acordo com Azenha, o
Viomundo tém 40 mil seguidores no Twitter/Facebook. Cf. mais detalhes
em http://www.viomundo.com.br/opiniao-do-blog/o-leitor-que-me-fez-
mudar-de-ideia.html.

As entrevistas foram realizadas por e-mail, hangout (video do Google)
e por disponibilizacdo das perguntas em link de acesso dirigido na
ferramenta de pesquisa on-line Surveymonkey (http://pt.surveymonkey.
com/). No caso do hangout, foi possivel maior interacdo entre
entrevistador-entrevistado.

Cf. http://www.rodrigovianna.com.br/radar-da-midia/blogueiros-sujos-
de-uma-imprensa-limpa-nada-alem-da-constituicao.html (Gltimo acesso
em 15/04/2012).
http://www.viomundo.com.br/opiniao-do-blog/o-leitor-que-me-fez-
mudar-de-ideia.html

Ver http://www.viomundo.com.br/opiniao-do-blog/o-leitor-que-me-
fez-mudar-de-ideia.html (Gltimo acesso em 15/04/2013) e http://
www.conversaafiada.com.br/tv-afiada/2013/04/15/bernardo-nao-
mete-medo-a-globo-e-mete-nos-blogueiros-sujos/ (dltimo acesso em
15/04/2013). Além de Azenha, Rodrigo Vianna também foi condenado
a pagar indenizacdo a Rede Globo por contetdo publicado no blog. Cf.
http://www.rodrigovianna.com.br/palavra-minha/resposta-ao-uol-a-
represalia-e-da-globo.html.

A excecdo de Altamiro Borges, que se apresenta como jornalista,
presidente do Centro de Estudos da Midia Alternativa Barao de ltararé,
militante do PCdoB e autor do livro "A ditadura da midia", publicado em
20009.

Afalta de diversidade/pluralidade nos meios de comunicacao tradicionais
é uma das motiva¢des apontadas por varios autores para o uso dos
blogs como forma de expressdo/ atuacdo politica em varios paises (cf.
CANAVILHAS, 2004).

2'lEm termos comparativos, os resultados de pesquisa mostraram que

tanto os jornalistas-blogueiros chamados "progressistas" ou “sujos”
quanto os jornalistas-blogueiros ligados a portais da midia tradicional
compreendem a democracia brasileira, de modo geral, como ainda em
processo de amadurecimento e a desconfianca na politica como traco
relevante da cultura politica brasileira e da subcultura profissional.
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22 Miguel (2007) aponta, com razao, a ampliacdo do pluralismo como um
dos grandes desafios para o aprimoramento da democracia brasileira.
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