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RESUMO - A partir da caracterizacdo de um discurso normativo acerca do jornalismo, este
artigo busca investigar o papel desempenhado por midias metajornalisticas contemporaneas
que questionam dita normatividade. Com exemplos de uma publicacdo impressa argentina
e um programa de TV estadunidense, nos perguntamos como esses produtos se utilizam de
formas textuais e estratégias narrativas que poderiam ser reconhecidos como “tipicamente
jornalisticas” para enfrentar, por meio da ironia e da parddia, as formas em que meios
jornalisticos hegemonicos em seus respectivos paises configuram realidades. Nossa hipotese
é que as técnicas narrativas dessas publicacdes servem como indices de esgotamento dos
procedimentos da retérica da objetividade jornalistica.
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(CUAL ES EL ROL DE LAS NOTICIAS SIMULADAS? Periodismo norma-
tivo a través de las narraciones criticas de la revista Barcelona y de
The Daily Show

RESUMEN: A partir de la caracterizacion de un discurso normativo del periodismo, este
articulo busca investigar el papel desempefiado por algunos medios de comunicacion
meta-periodisticos contemporaneos que cuestionan esta normatividad. Con ejemplos
de una publicacién impresa argentina y un programa de television estadounidense, nos
preguntamos cémo estos productos utilizan formas textuales y estrategias narrativas
que podrian ser reconocidos como “tipicamente periodisticas” para enfrentar, desde la
ironia y la parodia, las formas en que los medios hegemonicos configuran sus realidades.
Nuestra hipotesis es que las técnicas narrativas de estas publicaciones sirven como
indices de un agotamiento de los procedimientos de la objetividad periodistica
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ABSTRACT - From the characterization of a normative discourse of journalism, this
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article seeks to investigate the role played by contemporary meta-journalistic
media outlets that question this normativity. With examples of an Argentine print
publication and an American TV show, we wonder how such products used textual
forms and narrative strategies that could be recognized as “typical journalistic” to
confront, through irony and parody, the ways in which the hegemonic journalistic
outlets configure their realities. Our hypothesis is that the narrative techniques
of these publications serve as indices of a depletion of journalistic objectivity
procedures.

Keywords: Normative Journalism. Meta-journalism. Barcelona. The Daily Show.
Parody.

Introducao

Nas ultimas décadas, é possivel perceber a emergéncia
de varios produtos na imprensa, na televisdo e, notadamente, na
internet que sdo capazes de criticar de um modo muito peculiar
alguns dos conceitos e praticas regulatorias que vém sustentando
normativamente o jornalismo como um “ismo” (NERONE, 2009,
2013) por mais de um século. Tais produtos, que podem ser
vislumbrados em diferentes paises com distintos ambientes
midiaticos e sistemas noticiosos diversos, possuem a peculiaridade
de construir noticias de uma maneira evidentemente ficcional,
mesclando fatos aparentemente absurdos com personagens reais
em narrativas com um forte apelo irénico. Para isso, lancam mao de
convencoes textuais que poderiam ser descritas como “tipicamente
jornalisticas”, o que gera duvidas acerca da veracidade ou ndao dos
eventos descritos, além de claramente propor uma outra relacdo
com a audiéncia. Isso porque ao invés de pretenderam relatar uma
verdade irrefutavel de um modo neutro e pedagogico, como sugerido
em alguns modelos normativos, a ironia clama por uma participacdo
mais ativa do espectador/leitor, além de possuir arestas avaliativas
(HUTCHEON, 1985) que combinam o dito e o ndo-dito para criar
novos sentidos bem distantes de uma ideia fixa de objetividade ou
de reproducdo da realidade.
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Nessa caracterizacdo inicial, parecem se encaixar alguns
produtos como a revista estadunidense the Onion e o programa
televisivo The Colbert Report, além de sites brasileiros como The
Piaui Herald e Sensacionalista, ou da pagina web venezuelana E/
Chigtiire Bipolar, além de varios outros. Ditas publicacdes, em maior
ou menor grau, utilizam-se de recursos expressivos como a parodia
e a ironia para satirizar figuras publicas, politicos, personalidades e
especialmente o jornalismo, sua agenda midiatica, suas convencdes
narrativas e seus modos de configurar realidades. Cabe aclarar
que paises como Brasil, Argentina e Estados Unidos possuem uma
ampla tradicdo de jornais satiricos ao longo de suas histoérias (o
que pode ser percebido em produtos como El Mosquito, O Pasquim,
O Binémio, The Great Moon Hoax etc.). E, até mesmo, na chamada
“midia tradicional” é possivel encontrar espacos consagrados —por
exemplo, as charges-, nos quais a ironia € amplamente utilizada para
caricaturar figuras poderosas. Entretanto, a “novidade” dos produtos
que pretendemos aqui analisar é que, diferentemente da maioria
dos seus predecessores, seu principal alvo parece ser o préprio
jornalismo, suas convencdes e seu monopolio das noticias do dia.

E nesse sentido que, neste artigo, nossas preocupacdes
estardo direcionadas a dois produtos mididticos que nos parecem
seminais para esse novo tipo de configuracdo narrativa nos Estados
Unidos e na América do Sul. Trata-se de The Daily Show with
Jon Stewart e da revista argentina Barcelona, respectivamente.
Ditas midias, apareceram quase simultaneamente (Barcelona foi
arquitetada em 2001 e oficialmente lancada em 2003, enquanto
Jon Stewart comandou o programa televisivo da Comedy Central de
1999 a 2015) e contam com pelo menos uma década de existéncia no
mercado midiatico. Nesse sentido, elas sdo capazes de ja ha algum
tempo problematizarem o jornalismo, ao utilizarem convencdes
textuais tipicas para pontuar dimensdes conflitivas e espacos de
incertezas existentes nas narrativas jornalisticas, operando o que
aqui chamaremos de metajornalismo critico.

Cabe aclarar que o conceito de metajornalismo, pese a
escassa literatura sobre o tema, vem sendo abordado por alguns
autores como Oliveira (2007, 2010), Paredes (2013), Campos-
Dominguez; Redondo-Garcia (2015). De uma maneira geral, a funcdo
metajornalistica é geralmente descrita por estes autores como uma
avaliacdo deontoldgica dos procedimentos jornalisticos e, por isso,
esta fortemente vinculada a um ideal de escrutinio publico da midia.
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Nessa perspectiva, o que é comumente entendido como o “meta”
no jornalismo tende a ser associado aquelas praticas e critérios de
julgamento das dimensdes procedimentais das noticias, propondo
correcdo dos desvios, identificando falhas nas coberturas ou indicando
outras maneiras entendidas como mais apropriadas para a apreensao
de determinadas realidades. Essa concepcdo de metajornalismo
possui uma forte impronta normativa e, por isso, é geralmente ligada
a dois principais tipos de produtos (tal como defende PAREDES, 2013,
p.7): aqueles especializados no debate do jornalismo (como sdo
exemplos: Editor&Publisher e Observatdrio da Imprensa), ou ainda
secbes especificas das midias informativas como o ombudsman,
as cartas dos leitores, ou a secdo “erramos”. Como aponta Oliveira
(2007, p.8), entendido dessa forma, o metajornalismo “visa aceder,
vigilante, aos abatimentos e aos cansacos do discurso midiatico”. Por
isso, a importante critica desse tipo de metajornalismo quase sempre
se utiliza dos valores profissionais e cédigos de ética para denunciar
as falhas de determinadas coberturas que ndo teriam seguido as
regras operacionais do “bom jornalismo”. Ha, quase sempre, um
reforco da concepcdo normativa entendida na funcdo do jornalismo
como watchdog, encarnada numa profunda crenca de sua capacidade
fiscalizadora e sua habilidade como um observador neutro e objetivo.

Entretanto, essa concepcdo mais convencional e estrita de
metajornalismo parece ndo ser capaz de caracterizar as estratégias
empregadas em Barcelona e The Daily Show with Jon Stewart. Como
ja adiantamos, esses produtos abordam criticamente convencodes
naturalizadas do jornalismo para rearranja-las, expondo fissuras e
contradicdes no espelho realista do jornalismo. Eles refutam uma
suposta capacidade purificadora do jornalismo, na medida em
questionam sistematicamente a realidade proposta pelos meios
de comunicacdo hegemonicos de seus respectivos paises. Assim,
buscando formas de ampliar o conceito de metajornalismo a partir
das experiéncias propostas por esse tipo especifico de midia,
estamos particularmente interessados na inversdao das convencoes
textuais realizadas por esses produtos e suas implicacdes para
ideais como objetividade e neutralidade que tém caracterizado
o entendimento moderno do jornalismo como uma disciplina
das noticias por exceléncia. Neste artigo, analisaremos algumas
estratégias metatextuais para lancar pistas acerca do papel ocupado
por esses produtos irénicos e sua relacdo com os discursos de
autolegitimacdo do jornalismo.
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O jornalismo “moderno”

Como postula John Nerone (2009, 2013), o que torna o
jornalismo um “ismo” é também um sistema de crencas que busca
definir quais seriam as praticas e valores mais apropriados tanto
para os profissionais da noticia, quanto para as midias e sistemas
noticiosos (NERONE, 2013, p. 447). Esse sistema de crencas, além
disso, busca ser capaz de criar uma espécie de barreira ao redor do
bom exercicio da profissdo, separando-o de praticas que deveriam
ser a todo custo, evitadas (como o sensacionalismo, o melodrama, a
tabloidizacao etc.). Por mais de um século, o entendimento “moderno”
do jornalismo tem sido parte de um sistema de crencas hegemonico,
cujas raizes podem ser encontradas, particularmente nos EUA, na
passagem do século XIX ao XX, num momento em que a imprensa vai
deixando seu modelo politico-partidario de informacao em direcao a
uma ética profissional e moderna (KAPLAN, 2010).

A palavra “moderna” assume aqui um tom muito importante,
tendo em vista que naquele momento, o jornalismo buscava
incorporar métodos cientificos para a apuracao dos fatos, buscando-o
reproduzi-los em suas paginas diarias com a maior exatidao possivel.
Como pontuam Latour (1993) e Sousa Santos (1995), o paradigma
dominante do conhecimento moderno estrutura-se na emergéncia de
uma aparente fissdo entre natureza e sociedade. E da dicotomia entre
o conhecimento dos fatos e as acdes politicas que esta edificada e
modernidade (LATOUR, 1993). Boaventura de Sousa Santos (1995)
e Mary Poovey (1998) argumentam ainda que essa nova episteme,
ancorada na racionalidade cientifica, é a responsavel pela ideia
moderna de fato. Na ciéncia, isso significa a separacdo entre duas
instancias: a condicdo inicial, na qual o cientista selecionaria o
fato a ser observado; e o reino da regularidade, as leis da natureza
aprendidas através de uma rigorosa e sistematica observacdo de
ditos fatos. Esse modelo de conhecimento comeca a se impor a
partir do século XVI, tendo sido desenvolvido primeiramente no
ambito das chamadas ciéncias da natureza. Somente no século XVIII
e proeminentemente no XIX é que ele foi estendido as ciéncias sociais
ainda emergentes (SOUSA SANTOS, 2003, p.10) num complexo
processo de sobreposicdes e rearranjos sociais.

Isso significa que “jornalismo”, como postula Nerone (2013) é
algo relativamente recente e, até mesmo, tardio. O vocabulo adquiriu
seu sentido “moderno” somente na primeira metade do século XX,
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quando passou a referir-se a “uma verificacdo e investigacdo ativa” e
a uma “disciplina da observacao e equilibrio” (NERONE, 2013, p.449).
Esse novo ethos foi possivel gracas a fatores sociais e econdmicos, tais
como um novo maquinario para impressao, abundantes espacos para
a propaganda, preco mais barato para o papel, criacdo de associacoes
de classe, industrializacao etc. (KAPLAN, 2002; SCHUDSON, 1978).
Nesse sentido, a profissionalizacdo do jornalismo e o aparecimento do
ideal da objetividade aparecem como respostas as criticas a chamada
yellow press, como os jornais sensacionalistas de circulacdo massiva
eram chamados nos EUA. De acordo com Nerone, os empresarios do
setor midiatico foram pressionados a “garantir independéncia as suas
praticas noticiosas, sendo forcados a criar barreiras para separar
os departamentos noticioso/editorial dos escritérios de negécios,
além de tornar publico um compromisso com a justica, equilibrio,
0 que viria a ser chamado de objetividade” (NERONE, 2009, p. 33).
Sob a égide da objetividade, jornalistas puderam adotar a pose de
cientistas (KAPLAN, 2002) e, ao utilizar técnicas e normas especificas,
acreditava-se que eles poderiam eliminar seus valores e crencas,
sendo capazes de, por isso, apurar os fatos sem viés e reproduzi-los
objetivamente nas paginas dos jornais.

Esse modelo normativo de jornalismo que tem na objetividade
seu componente mais controverso e caracteristico surgiu nos Estados
Unidos e foi entdo “exportado” e adaptado em varios paises, estando
associado a ideias como o “livre fluxo de informacdo” e o “livre
mercado de ideias” (BLANCHARD, 1986). A profissionalizacdo dos
jornalistas dos promovida através da criacdo de cursos superiores em
todo o mundo, alavancados por diversas associacdes e escritorios do
governo estadunidense (ROGERS, 1994). Especialmente na Américado
Sul, 0 “modelo americano de jornalismo” serviu como inspiracdo para
as chamadas modernizacdes dos sistemas jornalisticos de diversos
paises (MELLADO, 2010; RIBEIRO, 2002; ALBUQUERQUE, 2010).
Assim, remodelada de diferentes formas, essa versao “moderna”
do jornalismo possui uma clara existéncia internacional (NERONE,
2013) e pode ser entendido como uma commodity estadunidense
(KAPLAN, 2002; ROSEN, 2003). Jornalismo como um “ismo” é, ainda,
uma série de valores que também envolve determinadas convencodes
narrativas, formatos noticiosos e um discurso de autolegitimacao
associado a um ideal normativo. Nessa perspectiva, o compromisso
com a verdade, a competéncia e a expertise profissionais estdo
fundados numa retérica que clama a capacidade jornalistica de tecer
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uma realidade sem viés, e defende a noticia como um fragmento de
uma realidade externa e totalizavel. Nesse sentido, como apontado
em outro momento JACOME, 2015), essa ideia normativa moderna
de jornalismo pode ser observado em, pelo menos, trés niveis
complementares.

1) Numa concepgdo, que define o jornalismo por sua “natureza
objetiva” e seu apego ao “fato”, entendido como algo meramente
externo a sua acao de narrar. Assim, desvios a estética realista, como
o sensacionalismo e o melodrama, por exemplo, sdo tomados como
objetos de menor valor, descomprometidos.

2) Nessa concepcdo, observa-se uma série de valores
através dos quais o jornalismo pretende se distinguir de outras
modalidades narrativas por sua suposta habilidade em mostrar uma
verdade empiricamente determinavel. E nesse sentido que se advoga
separacdes totais entre ficcdo e jornalismo, jornalismo e literatura,
verdade e ficcao.

3) Concepcdo e valores estao engendrados em procedimentos
operacionais que regulam um certo modo do fazer jornalistico. Aliado
a isso, é possivel perceber configuracdes candnicas para uma forma
da noticia, que assegura unidade aos planos argumentativos através
de determinadas convencdes narrativas (como o lide, a piramide
invertida, a ideia de ouvir dois lados de uma querela etc.)

Os trés niveis acima citados acabam por engendrar a
objetividade como parametro do que seria o bom jornalismo, ao
permitir que os profissionais e midias noticiosas se apresentarem
como impessoais e imparciais, levando adiante uma verdadeira
obsessdo em reportar os fatos entendidos como realidades
reproduziveis, criando modelos normativos a serem seguidos.

Nesse sentido, em Normative Theories of the Media
(CHRISTIANS et al., 2009), por exemplo, somos apresentados a
diferentes modos de atuacdo do jornalismo que variam de acordo
com seu modelo de negécios, suas relacdes com o poder instituido e
com a prépria percepcdo de suas praticas. O livro parte da tentativa
de ampliar os modelos possiveis de jornalismo e seus entendimentos,
gue vém sendo pensados desde, pelo menos a década de 1950 com o
lancamento de Four Theories of the Press (PETERSON et al., 1956). Uma
ampliacdo dessas idealizagdes do jornalismo e de como ele deveria
ser sdo certamente importantes para caracterizar uma ampla ecologia
e propiciar a criacdo e reflexdo sobre ferramentas para entender
suas variadas facetas. Assim, o livro Christians et al. corresponde a
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um esforco relevante de propor ndo “teorias da imprensa”, mas de
tentar perceber distintos lugares ocupados por diferentes agentes
midiaticos. Assim, somos apresentados a determinados papeis como
o de monitoramento (fortemente associado ao watchdog), o de
facilitador (encarnado em fendmenos como o jornalismo comunitario
e publico), o radical (no qual o jornalista é geralmente confundido
com o papel de ativista) e o colaborativo (Que possui uma relacao de
colaboracdo com o Estado). Ditos modelos, entretanto, comungam
-de maneira mais ou menos entusiastica- o mesmo regime de crencas
do jornalismo moderno e a idealizacdo de uma realidade fixa (ainda
que complexa) a ser revelada.

E é precisamente nesse sentido que nos perguntamos como
proceder como uma estranha publicacdo quinzenal que aciona as
contradicdes no discurso jornalistico como seu ponto de partido e
atuacao, avisando ja em sua capa que “nem toda informacdo aqui
publicada foi devidamente apurada” E como analisar um outro
produto informativo que mescla critica midiatica em formato de
talk show, mesclando o estilo jornalistico num canal de comédia
e apresentado por um ancora eleito seguidamente como um dos
mais confidveis jornalistas do pais (TIME, 2009; ANDERSON &
KINCAID, 2013), ainda que ele negue seu rol como jornalista?
Esse é o caso de Barcelona e de The Daily Show with Jon Stewart,
respectivamente. Esses produtos midiaticos parecem nao se
encaixar facilmente em nenhum papel normativo. Entretanto,
eles possuem uma importante atuacdo no ambiente jornalistico,
satirizando e questionando as midias de referéncia. Assim, qual
seria o seu papel?

Noticias simuladas para uma “Solucao Europeia para os
problemas dos argentinos” e advindas “do quartel-general
mundial de noticias da Comedy Central”

Em abril de 2003, apareceu pela primeira vez nas bancas
argentinas uma publicacdo cuja capa claramente fazia referéncia ao
formato dos principais jornais impressos daquele pais (Clarin e La
Nacién), mas com manchetes como “Agora dizem que engolir esperma
emagrece” ou “a Argentina estaria indo a merda” inimaginaveis de
serem publicadas por um jornal tradicional. Entretanto, ao mesmo
tempo, o periédico possuia um tipo de disposicao visual e um modo
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de escritura bastante similar a outros produtos jornalisticos, na
mesma medida em que misturava imagens exageradas e visivelmente
alteradas. Trata-se de Barcelona, lancada de forma independente
e estruturada num misto de formatos, configurando-se entre uma
revista e o formato tabloide. Suas origens remontam a uma Argentina
em plena crise dos anos 2000, um dos periodos mais criticos na
histéria recente daquele pais, caracterizado por uma enorme
desconfianca nas instituicbes como o governo, os bancos, os juizes
e a midia. Assumindo desde sempre uma posicdo de descrenca,
Barcelona assume ja em seus primérdios, uma posicao sarcastica em
relacdo as “grandes verdades do mundo”, fazendo satira de inimeros
discursos institucionalizados (como a igreja, o poder executivo, os
empresarios). Nessa batalha contra as instituicdes e um sistema moral
estabelecido, um dos principais alvos da revista esta direcionado
a propria midia informativa. O subtitulo original da publicacdo
(“Uma solucdo europeia para os problemas dos argentinos”) é uma
clara referéncia ao entdo slogan do Clarin (Um toque de atencdo
para a solucdo argentina dos problemas argentinos). Além disso,
suas paginas emulam os jornais de referéncia em seus formatos
verbovisuais, e também os cita diretamente. Nao por acaso, uma secao
da revista intitulada “Dxt [esporte]” é dedicada a coletar material dos
préprios jornais de referéncia, destacando erros ortograficos, dados
infundados ou incorretos, contradicdes nos discursos, utilizacdo de
imagens repetidas, tudo isso com vistas a questionar uma alegada
imparcialidade e objetividade jornalistica. Assim, tal como assumido
por uma de suas editoras,

quando comegcamos o projeto, tinhamos vontade de fazer uma
revista politica. Encontramos no formato de Barcelona uma
maneira de fazer jornalismo sem ter que trabalhar demais,
ou seja, sem ter que sair a rua, fazer investigacdes ou checar
nenhum dado e mesmo assim continuar sendo jornalismo.
Sempre nos juntavamos para ler Clarin e La Nacién e, entre
risos e indignacdo, também surgiu como interessante a ideia
de fazer uma critica aos meios de comunicacdo a partir da
parédia. (BECK, Ingrid. Entrevistada por Phellipy Jaccome em
abril de 2012)

Uma edicdo regular de Barcelona é composta de 32 paginas e
todas as secoes funcionam como uma inversao parodica de um jornal
tradicional, associando, por exemplos, falas preconceituosas e, a
principio, absurdas, com discursos de politicos e de personalidades.
Barcelona simula ainda artigos de opinido, imagens e dados para
compor sua harratividade critica. A revista, no entanto, ao lancar
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mao do humor, é capaz de abordar assuntos sensiveis e complexos
como a ditadura, os abusos aos direitos humanos, neg6cios obscuros
entre empresas e o governo etc. Os tépicos discutidos na revista sao
sempre aqueles que estdo na agenda midiatica do pais, ou outros
“propositalmente” esquecidos pelas midias tradicionais.

Na América do Norte, uma voz over masculina anuncia a
data, que aparece visualmente na tela da televisdo sobrepondo-se
a um globo terrestre. As cores vermelha e azul sio predominantes
naquilo que aparenta ser uma abertura regular de um telejornal. O
globo entao se divide e nomes de variados paises e cidades aparecem,
enquanto a voz masculina anuncia “Do quartel-general mundial de
noticias da Comedy Central em Nova lorque, comeca agora The Daily
Show with Jon Stewart”. Até esse momento, a estrutura é a mesma
daquelas que poderiam sem encontradas em quase todo programa
televisivo noticioso de canais como Fox News, CNN ou Msnbc. Eis
que entdo um som mais roqueiro se impde, e somos levados a um
cenario que combina aquilo que pode ser descrito como uma mistura
entre um telejornal e um talk show (similar a The tonight show with
Jimmy Fallon, the O’Reilly factor, The Kelly File, J6 Soares, entre varios
outros). A plateia esta em polvorosa. Nesse momento, Jon Stewart
assume para conduzir seu programa com duracao de 30 minutos.

Cabe destacar que The Daily Show foi ao ar pela primeira
vez em 1996, sendo conduzido por Craig Killborn, mas s6 veio a
possuir influéncia politica quando Jon Stewart assumiu a bancada
em 1999 (ANDERSON & KINCAID, 2013). Desde entdo, o programa
da Comedy Central se tornou um constante ganhador de prémios
como o Emmy e o Peabody (ANDERSON & KINCAID, 2013). Além
disso, varias pesquisas e enquetes (PEW RESEARCH CENTER, 2007)
colocam Jon Stewart como um dos jornalistas mais admirados dos
Estados Unidos, ou atestam ainda que “audiéncias que s6 assistem
Fox News, CNN, ou MSNBC estdao menos informadas sobre assuntos
domeésticos e internacionais do que aqueles que somente assistem
ao programa de Stewart” (ANDERSON & KINCAID, 2013, p.2). Em
2015, The Daily Show comecou a ser comandando por Trevor Noah,
mantendo boa parte do formato de seu predecessor. Entretanto, é
notadamente com Jon Stewart que o programa atingiu um enorme
sucesso e credibilidade, na medida em que Stewart é listado quase
sempre como uma das personalidades mais confiaveis dos EUA, e,
por isso, serd aqui analisado.

O programa era estruturado em trés seguimentos principais,
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além de um pequeno encerramento. No primeiro bloco, Jon Stewart
fazia seu mondlogo, mas diferentemente de outros talk shows, ele
esta sentado atrds da bancada, como um verdadeiro ancora, enquanto
na tela bipartida vao se alternando imagens relacionadas ao que ele
diz. Além disso, sdo mostrados fragmentos de outros programas
noticiosos de emissoras diversas que vao dando suporte ao que é
dito por Stewart ou que sdo diretamente atacados por ele de uma
maneira muito irénica. Na edicao de 09 de dezembro de 2014, por
exemplo, o principal tépico da agenda midiatica estadunidense era a
divulgacdo de relatérios da CIA sobre praticas de tortura cometidas
pela organizacdo. Em seu seguimento, Jon Stewart utilizou-se de
imagens advindas de mais de seis diferentes canais e programas como
CNN, arquivos da Fox News, C-Span, CBS news, Al Jazeera, Msnbc.
Seu programa misturava imagens reais com outras visivelmente
manipuladas para, com isso, poder criticar os outros programas
jornalisticos, expondo a “realidade crua” das midias mainstream,
apontando suas varias incongruéncias. Nesse seguimento particular,
por exemplo, Stewart demonstra, a partir do relatério divulgado, que
o ex-presidente George W. Bush mentiu quando em 2007 ele afirmou
que o governo do seu pais ndo utilizava a tortura como método de
interrogatorio. O documento da CIA, ao contrario, prova que esses
métodos nao sé existiam como eram uma pratica regular da sua
administracdo. Por fim, Stewart compara os métodos da CIA com
aqueles empregados por paises autoritarios, questionando o ideal
americano de democracia. Nesse seguimento, Stewart conseguiu
burlar-se de dois presidentes, seis canais de televisdo, representantes
do governo, utilizando-se, para isso, de seus proprios discursos para
tecer a sua critica.

Outro bloco regular de The Daily Show é a presenca do
que seriam “correspondentes”. Alguns repérteres do programa vao
a diferentes partes do pais para revelar desde histérias hilarias a
assuntos importantes como conflitos e protestos. Para isso, eles
conduzem entrevistas com pessoas relacionadas a ditos assuntos,
mas de uma maneira bastante particular. Isso porque emulam
procedimentos jornalisticos, mas os utilizam de um modo absurdo,
na medida em que fazem perguntas desinteressadas, gestos
exagerados, usam palavroes etc. Além disso, o tipo de formato
escolhido para ditas entrevistas utiliza-se de duas cameras que
algumas vezes focam as costas do entrevistado e outras o perfil do
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entrevistador (as vezes, o contrario), mas que geram duvidas acerca
da utilizacao do chroma key, rompendo a ilusdo referencial tipica da
narrativa jornalistica, gerando opacidade e demonstrando a hatureza
ficcional e controlada de varios dos seus procedimentos. Algumas
vezes, os correspondentes aparecem ainda numa simulacdo de uma
participacdo ao vivo para comentar assuntos do momento, sempre
de maneira irénica.

O bloco das entrevistas por ser considerado como uma
das partes mais emblematicas e “sérias” de The Daily Show, Ainda
gue na maior parte do tempo, o humor e a ironia se mantém como
estratégia dominante do ancora (que, vale lembrar, se define como
humorista e ndo como jornalista). Nessa secdo diretores, musicos,
escritores, atores e personalidades sdao convidados a comentar seus
trabalhos. Algumas vezes politicos sdo convidados, o que ajuda a
aprofundar o clima e o contetdo das entrevistas. O bloco final é muito
pequeno, composto por um video engracado enquanto os créditos de
encerramento dao fim ao show.

Tal como Barcelona, a existéncia e o sucesso do formato de
The Daily Show pode ser parcialmente creditado a uma profunda crise
de credibilidade enfrentada pelo jornalismo e pela midia tradicional.
Vale lembrar o escandalo envolvendo o papel colaborativo dos jornais
estadunidenses no inicio dos anos 2000, especialmente o New York
Times, com o governo Bush, quando o jornal corroborou a tese da
existéncia de armas de destruicio em massa e que justificariam
uma invasdo armada ao lraque (o0 que depois se revelou uma farsa).
Além disso, o inicio de uma nova década trouxe tanto na argentina
guantos nos EUA (como também em outros paises como o Brasil) uma
maximizacao das disputas entre as midias e seus respectivos governos,
gerando uma polarizacao e um ambiente midiatico partidario.

Por isso, em nossa analise, gostariamos de enfatizar dois
exemplos especificos através dos quais Barcelona e The Daily Show
tratam de expor e questionar duas principais midias de seus paises
para ridicularizar as criticas em relacdo a algumas a¢des do governo.
No primeiro caso, a disputa envolvendo Clarin e a presidenta Cristina
Kirchner nos parece bastante interessante na medida em que o governo
propdés em 2010 uma lei com vistas a democratizacdo do acesso aos
meios de comunicacao (Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual
N° 25.222). Dita lei, entre outras coisas, limitava o nimero maximo
de licencas que poderiam estar a cargo de uma Unica empresa. Essa
medida afetava diretamente ao Clarin que teria que desfazer-se de
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varias emissoras do seu conglomerado midiatico e, consequentemente,
perder parte do seu poder de controle sobre a agenda politica e
midiatica. Clarin frequentemente acionou instituicdes internacionais
para denunciar o que acreditava ser um atendo do governo “para
silenciar as vozes independentes do pais”, classificando a Lei de Meios
como antidemocratica. JA no segundo caso, os ataques sistematicos
realizados pelo canal conservador Fox News a administracdo Obama
sdo frequentemente expostos ao ridiculo por Jon Stewart. As criticas
sdo possiveis na medida em que a Fox News, um dos mais importantes
canais jornalisticos daquele pais, e que deveria ser o bastido da
objetividade, estaria sistematicamente falhando nesse seu intento de
isencdo e imparcialidade, atuando como um canal partidario. Além
disso, e talvez mais importante, ambos os produtos desacreditam as
formas e convencdes que tornam um certo discurso de autolegitimacao
do jornalismo possivel. Ao usar das mesmas estratégias, Jon Stewart e
Barcelona denunciam a perda de valor da objetividade e seu discurso
como ferramenta para alcancar “a” verdade.

No caso da revista argentina, ela utiliza-se de recursos
verbais e visuais huma diagramacdao e num modo de narrar que
se assemelham a familiaridade dos planos verbovisuais tipicos
do jornalismo impresso, mas que através da ironia gera areas de
opacidade e estranhamento. Imagens notadamente truncadas,
manchetes e subtitulos que sdao desproporcionais em tamanho e em
forma, e uma maneira muito particular de atribuir falas a terceiros
sdo algumas das estratégias narrativas de inversao parddica. Além
disso, o formato tradicional do jornalismo impresso e a racionalizacdo
de seus recursos expressivos levam a modularizacdo de seus
seguimentos, orientada na repeticao da localizacdo de suas unidades
informativas para facilitar o percurso de leitura. Se compararmos
uma pagina especifica do New York Times, por exemplo, podemos
observar uma recorréncia da forma, do mesmo nimero de colunas
por pagina, substituidas diariamente por novos conteudos. Isso
facilita uma racionalizacao da pratica jornalistica e contribui para a
naturalizacdo das formas para os leitores, ajudando-os a interpretar
um determinado percurso noticioso. No caso de Barcelona, ha uma
inversdo dessa formula. Isso porque de uma pagina a outra podemos
observar diferentes padrdes de colunagem, o que torna a experiéncia
de leitura menos transparente e suave. Ademais, suas nharrativas
geralmente apontam para continuacdo de paginas inexistentes ou sao
“invadidas” por modulos informativos advindos de outras noticias.
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Isso tende a causar um desconforto na leitura ao mesmo tempo em
que demonstra o carater ficcional das convencdes através das quais
essas paginas e realidades estao configuradas.

Outra caracteristica bastante peculiar de Barcelona é a maneira
pela qual ela produz sua capa. O moédulo “nome do jornal”, como
ressalta Mouillaud (2002) é uma unidade informativa que funciona como
uma espécie de assinatura e marca o compromisso do jornal com seus
leitores e anunciantes. Figura hierarquica, acima de todas as outras, é
um rétulo que unifica todos os outros titulos do jornal. Em Barcelona,
entretanto, esse modulo informativo é ironicamente invertido.

FIGURA 1 - Barcelona remarca as relacbes entre o jornal
Clarin e a ditadura argentina
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Fonte: Capa da edicao de 23 de dezembro de 2011
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Como ja haviamos mencionado, o subtitulo que acompanha
0 nome de Barcelona é uma parddia do slogan do jornal Clarin.
Além disso, ao reposicionar criticamente uma postura nacionalista
e eleger o nome de uma cidade estrangeira, Barcelona é capaz de
remeter-se a todo um contexto histérico, na medida em que durante
a crise de 2001, milhares de argentinos deixavam o pais em busca
de melhores condi¢des de vida e viam na cidade catalda um futuro
desejavel. Assim, ao contrario de outros jornais nos quais um certo
senso de pertencimento local é posto em voga (como na Folha de
S.Paulo, Estado de Minas, La voz del interior, Chicago Tribune etc.),
na revista argentina altera-se esse sentido com vistas a uma inversao
irébnica. Ademais, o nome de Barcelona é escrito como o mesmo tipo
de fonte que o New York Times, o que também pode ser lido como
uma referéncia ao modelo americano de jornalismo. Como mais
um elemento dessa referéncia, podemos observar como Barcelona
se apropria do famoso lema do jornal nova-iorquino “All the News
That’s Fit to Print” para deslegitima-lo, propondo uma adverténcia
“Nem todo informacdo aqui publicada foi devidamente apurada” num
espaco similar ao do New York Times.

A credibilidade, que parece ser um fator determinante para
0 pacto de confianca entre leitores e midias informativas é, entao,
posta em questao ja no “nome do jornal” de Barcelona. A revista
rejeita, assim, um dogmatismo moral tendo em vista que se utiliza de
algumas estratégias textuais para desmascara-las. Sua adverténcia
“inspirada” pelo New York Times é seguida por uma referéncia a lei
23.444, o que pode ser interpretado como uma desestabilizacdo do
uso das unidades informativas. Isso porque uma primeira leitura
sugere que a falta de apuracido das informacdes poderia estar, de
alguma maneira, balizada por dita lei, tendo em vista que uma
memoria de leitura sugere que uma lei alocada como salvaguarda
de uma informacdo serviria para autentica-la ou permiti-la de alguma
forma. Surpresa nos é causada quando pesquisa-se que dita lei
ndo tem nada a ver com uma suposta autorizacdo para divulgacao
de noticias simuladas ou inventadas e, nem mesmo, com algo
relacionado a garantia da liberdade de expressao. Dita lei, na verdade,
se refere a regulacdo da publicidade de tabaco no radio e na televisao.
Nossa primeira interpretacdo é gerada, portanto, pelo mesmo gesto
narrativo que conecta uma lei a ideia de autenticacdo, na medida em
gue convencionalmente funciona como um discurso de autoridade,
capaz de restringir, permitir, confirmar etc. Agora que a unidade
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informativa “nome do jornal” foi apresentada, exploremos, pois, um
exemplo através do qual Barcelona mobiliza distintos elementos para
criticar modelos normativos de jornalismo, especialmente vinculados
ao Clarin. A capa de 23 de dezembro de 2011 (figura 1), por exemplo,
é significativa na medida em que faz referéncia a uma disputa entre o
jornal mais importante da argentina e o governo de Cristina Kirchner.

A capa é fruto de um contexto em que, durante os anos
1970, varios jornais latino-americanos sofriam com os elevados
precos do papel, motivo pelo qual o entdo governo argentino decidiu
apoiar a construcdo de uma fabrica para essa importante matéria-
prima. A fabrica, privada, foi expropriada alguns anos depois ja
durante a ditadura militar argentina, num episodio bastante turvo. A
administradora do empreendimento, Lidia Papaleo de Graiver, acusou
o governo militar de té-la torturado para obriga-la a ceder seu negocio
aos principais grupos midiaticos do pais: Clarin e La Nacion. Ambos
os conglomerados negam qualquer participacdao ou conhecimento no
episdédio de tortura, mas desde entdo gozam dos frutos de administrar
a Papel Prensa, controlando a producdo de papel da Argentina e, por
isso, obtendo os lucros e vantagens do empreendimento.

Foi entdo que em 2010, o governo de Cristina Kirchner
propds uma investigacdo detalhada para apurar o que de fato havia
acontecido naquele periodo. A pesquisa gerou um amplo relatério’
que, entre outras coisas, acusava o Clarin (entre outros jornais) de ter
participado ativamente do processo de expropriacdo da companhia
papeleira e de possuir estreitos vinculos politicos com o regime
militar. O relatério foi visto pelo Clarin e denunciado como mais
uma tentativa de censura e pressdo politica e econdmica contra o
grupo. Em um dos seus mais destacados protestos, o jornal foi as
bancas com uma capa (ver edicdo de 18 de dezembro de 2011) que
trazia, além do nome do jornal, o artigo da constituicao argentina
que proibia o governo de limitar a liberdade de expressao, como uma
metafora para denunciar o que considerava se tratar de censura.

Como podemos observar na capa acima de Barcelona, a revista
deslegitima as reclamacdes de Clarin ao expor seu rol colaborativo
com a ditadura dos anos 1970 e 1980. Com letras garrafais, temos
a manchete: Jornalismo Militante. Numa impronta irénica Barcelona
utiliza-se de pelo menos dois sentidos opostos da palavra militante:
de uma maneira mais literal, o termo pode ser entendido como um
jornalismo mais ativo, engajado politicamente contra os abusos do
governo e das elites (que poderia ser entendido como a acao do Clarin
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contra o governo Kirchner). Entretanto, um sentido figurado é agregado
pela relacao da palavra militante e a imagem simulada de uma capa do
Clarin. A fotografia (que é real) trata do dia em que o ditador Jorge Rafael
Videla transferia a Papel Prensa ao Clarin. Na foto, o ditador brinda com
a chefe-executiva do diario argentino, Ernestina del Noble, num claro
esforco cooperativo entre ambos. A palavra “militante”, entdo, também
se refere a “militar” e ao apoio do Clarin aos ditadores do pais.

O gesto de Barcelona, portanto, deslegitima a reclamacdo
vigente de Clarin, na medida em que revela que o grupo denuncia
ataques a democracia agora, mas que nao o fez durante a ditadura. Ao
contrario, Clarin foi parceiro de uma das ditaduras mais sangrentas
da histéria argentina, num modelo de poder completamente oposto
a qualquer forma de liberdade de expressdo. Por fim, o texto que
completa a capa faz referéncia ao monopdlio do Clarin e a defesa
de seus interesses econdémicos, ironicamente demonstrados pelos
“cupons de desconto” ofertados pelo grupo.

No caso do The Daily Show, a critica através da forma
jornalistica (como a inversdo de unidades informativas) é menos
explicita e mais evidente dos contornos das transformacdes
atravessadas pela televisdo. Varios autores (ECO, 1984; CASSETTI
& ODIN, 1990; IMBERT, 2003) demonstram a passagem de uma
televisao “transparente” e pedagodgica, na qual os conteudos e
formatos eram bem definidos e demarcados, para outro, no qual o
fluxo televisivo deslocava e borrava as fronteiras entre os distintos
géneros. Entretanto, o jornalismo sempre buscou diferenciar-se dos
outros produtos da emissora, mais relacionados ao entretenimento
e a ficcdo, postulando-se como um espaco nobre e “sério”. Nesse
sentido, Jon Stewart é ao mesmo tempo indice da hibridizacdo da
televisdao e seus formatos e conteidos, como também uma inversao
profana do espaco “sagrado” do telejornalismo. Afinal, tal como em
Barcelona, no programa estadunidense também ha um claro uso
exagerado e hiperbélico das estratégias jornalisticas para narrar a
realidade. Seus procedimentos sao similares aos empregados pelos
noticiarios tradicionais: a ida a cena dos eventos, investigacdao de
dados complementares, entrevistas etc. Entretanto, em Jon Stewart,
tudo isso é feito de maneira caricatural e critica, expondo ao ridiculo
diferentes personagens e instituicdes midiaticas. Nesse sentido, o
bloco mais direcionado aos meios de comunicacao tradicional e suas
formas de narrar o mundo pode ser percebidos nos acidos monélogos
de Stewart.
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Figura 2 - Jon Stewart e o cenario de The Daily Show
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Fonte: Publicidade de The Daily Show. Disponivel no site
oficial do programa

No programa especial de 27 de novembro de 2014,
logo apdés as comemoracdes pelo Dia de Acdo de Gracas, o
principal topico destacado no monélogo de Jon Stewart foi a
“denlncia” feita pela Fox News de que Barack Obama ndo havia
mencionado Deus no tradicional discurso de Thanksgiving. Em
sua fala, Stewart remarcou ironicamente que o discurso é uma
das tradicbes estadunidenses mais importantes quando, entdo,
um fragmento da fala de Obama é exibido. Quando voltamos ao
cenario do programa, Stewart é “flagrado” cochilando, numa clara
demonstracdo de desinteresse em relacdo ao pronunciamento
oficial, descrito pelo dncora como “muito inspirador”. Nesse
momento, ele compara o nimero de visualizacdes no youtube do
discurso de Obama e um outro video com pandas dorminhocos
(4.000 para o primeiro e 100.000 para o segundo), no que seria
uma demonstracdo de desinteresse geral. O video dos pandas é
exibido e quando acdmeraretorna paraJon ele parece “encantado”,
diferentemente da sua reacdo com o video presidencial. Ele entdo
faz uma pergunta imaginaria a audiéncia e responde “Nado, nés
ndao podemos ver os pandas pelo resto do programa”.

Logo em seguida, ele indica a reacdo ao pronunciamento
de Obama, exibindo diferentes fragmentos de programas da Fox
News que tratavam de denunciar enfaticamente que o presidente
havia deixado Deus de lado em seu discurso. A “auséncia” foi
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duramente criticada por varios jornalistas e comentaristas da Fox
gue ressaltavam que Obama tinha sido o primeiro presidente a ndo
mencionar Deus no discurso de Acdo de Gracas. No trecho final,
Kimberly Guilfoyle da Fox tratar de impor uma versdo idealizada
da Acdo de Gracas como uma celebracdo do contato pacifico entre
culturas, o que é desmascarado Stewart. Entdo o dncora se pergunta:
“E sério isso? Falhar na mencdo a Deus no discurso de Acdo de
Gracas. Um enorme ato falho para a Acdo de Gracas”, e completa,
“Eu acho meio estranho que Obama seja o primeiro presidente
na histoéria a ndao mencionar Deus no pronunciamento de Acao
de Gracas”. No mesmo instante, sdao exibidos outros fragmentos
noticiosos da Fox News, no qual Jamie Colby diz: “Presidente Obama
ndo é o Unico presidente em exercicio a deixar Deus de fora da Acdo
de Gracas” A imagem retorna para Jon Stewart que, surpreso, se
pergunta “E entdao”? A imagem retorna ao fluxo da Fox News que, na
sequéncia, demonstra a nimero de vezes em que Deus foi deixado
aparte durantes os discursos de Clinton, Bush e Obama. Tudo huma
presumida linguagem objetiva, tipicamente jornalistica.

Quando a imagem retorna ao cenario de The Daily Show a
expressao facial de Jon Stewart é de descrenca e enfado. Ele entdo
questiona, desautorizando a construcdo noticiosa que permeou
varios programas da Fox News: “Quem fez vocé ficar assistindo essa
merda durante todo o feriado?”. Entdo um novo fragmento da Fox
News aclara: “Obama sim mencionou Deus no seu discurso escrito”.
Nesse momento, Jon Stewart se revolta e diz “Obama nao s6 nao é a
primeira pessoa a ndo citar Deus no discurso de Thanksgiving, como
nem sequer ele fez isso...”

A exibicdo de diferentes fragmentos de distintos programas
da Fox expbe a critica realizada exaustivamente pela emissora ao
ridiculo, na medida em que sugere um forte apelo oposicionista
que, ao ser reaproveitado por The Daily Show, se converte num
discurso vazio. Além disso, Stewart desacredita a maneira pela
qual a informacao foi construida e exaustivamente repetida durante
todo o feriado. Eis que quando a falta de autocritica da Fox parece
ja ter atingido niveis absurdos, The Daily Show apresenta um novo
fragmento no qual um pastor foi convidado a explicar a “falha” de
Obama, e um outro em que o senador Steven Smith reza e agradece a
Deus por viver no “maior pais da terra”. Revoltado, Stewart pergunta
“Quando a Fox se tornou o 700club [programa religioso]? Querem
saber: f*da-se. Vamos ver os pandas pelo resto do programa”
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Desinteressado e enfadado pela informacdo incongruente da Fox,
Stewart sugere que as narrativas noticiosas da emissora sdo menos
relevantes que o video dos pandas...

Um metajornalismo critico

Ao fazerem referéncias explicitas e implicitas a outros
agentes jornalisticos, emulando seus procedimentos, a revista
argentina e o programa televisivo estadunidense parecem ser
capazes de confrontar todo um discurso jornalistico baseado
numa relacdo normativa, convocando nossa atencdo aos
processos de configuracdo da realidade tornados possiveis
pela acdo de narrar o mundo. O papel principal dessas midias
parece ser entdo o de produzir uma metarreflexdo acerca dos
processos e parametros do jornalismo. Mas diferentemente de
outras experiéncias metajornalisticas ja citadas, The Daily Show
e Barcelona nao buscam reparar uma crenca na capacidade
purificadora das técnicas jornalisticas (pelo menos ndo de uma
maneira normativa ou objetivadora). Ao contrario, eles criticam
essa crenca, simulando as convencdes da objetividade de forma
irdnica. Eis o que chamamos de metajornalismo critico. Entretanto,
ao mesmo tempo, esses produtos constituem suas identidades
num embate ambiguo, na medida em que suas existéncias soO
sdo possiveis gracas aos procedimentos da midia mainstream, as
mesmas por eles ridicularizadas. Nesse sentido, um desgaste no
discurso de autolegitimacdo do jornalismo como um “ismo” e seu
apreco a objetividade revelam que tanto Barcelona quanto The
Daily Show sdao consequéncias de um possivel esgotamento dos
modos normativos de conceber a atividade jornalistica.

Nesse sentido, o realismo jornalistico moderno e sua ideia
de purificacdo da realidade parecem propor a adaptacdo da escritura
a um unico plano temporal, o da atualidade, cujas fronteiras seriam
definidas por certas praticas e valores profissionais. Assim, uma
reflexdo acerca da narrativa tende a ser ignorada, na medida em
que sua funcdo é entendida frequentemente como técnica ou como
um veiculo para a transmissao de informacdo clara e concisa ao
espectador/leitor. Temos ai uma ideia de uma suposta transparéncia
textual, um tipo de mediacdo que deveria assegurar a objetividade
jornalistica. Eisso esta, como vimos, no cerne da narratividade critica
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promovida por Barcelona e The Daily show, indices contemporaneos
de um tipo de publicacdo que desdenha dos procedimentos e
convencgdes jornalisticas em suas empreitadas autorreflexivas. Isso
porque esse tipo de agente midiatico oferece um desnudamento
que releva e explicita os procedimentos operacionais existentes
do jornalismo, seu ato configurar, seu por-em-intriga, seu “como
se” (RICOEUR, 1994). E o fazem utilizando-se de elementos dos
jornais de referéncia, suas convencdes jornalisticas, seus formatos
consagrados, tornando-os opacos pela inversdo dos mesmos
elementos que lhe garantiriam transparéncia. Ao direcionar
seus esforcos a midia de referéncia, eles constrangem a suposta
realidade objetiva, mas nao para enganar os leitores/espectadores;
ao contrario, eles sao chamados a participar ativamente do jogo
irdbnico proposto. Barcelona e The Daily show, portanto, turvam a
ilusdo referencial, sugerindo que suas narrativas funcionam como
mascaras metaféricas para entender as outras midias.

Por isso, esse tipo de empreendimento nos oferece
importantes questdes sobre o papel do jornalismo como um
“ismo” nas sociedades contemporaneas. Afinal, chamam a
atencdo para aspectos ainda pouco problematizados pelas
pesquisas académicas: o papel configurador das narrativas, a
importancia das convencbes e aspectos de sua historicidade.
Talvez a existéncia de fendmenos como Barcelona e The Daily
Show ndo nos permitam intuir sobre o jornalismo que vira, mas
certamente nos da contornos de um jornalismo que, felizmente,
parece perder hegemonia.
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