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A dltima edicdo de 2016 da Brazilian Journalism
Research propde uma reflexdo sobre o jornalismo ancorada em
trés eixos: as observacOes das inovacdes da pratica jornalistica, a
aplicacao, adaptagao ou mesmo o desenvolvimento de metodologias
de pesquisa na area e a realizacdo de um debate sobre o papel do
jornalismo na sociedade.

Essas preocupacdes sdo de certa forma transversais
aos dez artigos que compdem a edicdo, incluindo aqueles que
fazem parte do dossié tematico “Profissionalismo jornalistico
na era digital”, coordenado pela professora Beate Josephi, da
Universidade de Sydney, na Australia. A proposta original deste
nimero especial era discutir o papel do profissionalismo na
gestdo das fronteiras do jornalismo, permanentemente desafiadas
nao sé por conta das inovacdes provocadas pela tecnologia,
mas pelas relacdes de colaboracdo, concorréncia, conflito entre
jornalistas e outros atores que participam de alguma forma dessa
pratica (como os publicos, as fontes, as assessorias de imprensa).
Esse pressuposto, ja explorado por Denis Ruellan (1993) em
outros trabalhos, serve como ponto de partida para questionar o
papel do discurso do profissionalismo na gestdo dessas relacdes
e entender como ele participa das dinamicas de mudanca e
permanéncia do jornalismo.
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Contudo, como a propria Josephi observou, a leitura
que os pesquisadores fizeram do tema do dossié deu énfase
sobretudo ao processo de aquisicdo ou de desenvolvimento de
novas habilidades no jornalismo por meio da apropriacdo das
potencialidades oferecidas pelas tecnologias digitais. Isso aponta,
por um lado, para uma tendéncia de reafirmacdo do discurso do
profissionalismo pelos pesquisadores deste dossié. De fato, eles
situam as inovacdes na pratica jornalistica como parte de um
processo de reforco do papel ocupado pelos profissionais da midia
na sociedade (e ndo o contrario).

Além disso, observam-se a multiplicacdo de andlises que
destacam as dinamicas de transformacdo do jornalismo. Este tipo
de perspectiva esta presente ndao sé no dossié, mas também em
alguns artigos de temas livres. E o caso dos trabalhos “A Reportagem
Multimidia Interativa: Inovacdo, Producao e Monetizacao”, de Liliane
de Lucena Ito e Mauro de Souza Ventura, e “A Audiéncia Potente e as
Mudancas no Jornalismo: Um Olhar para o Espanhol Lavanguardia.
com e para o Latino-Americano Diariodepernambuco.com”, de
Giovana Borges Mesquita. O primeiro analisa o investimento feito
por dois jornais de referéncia da cidade de Sdo Paulo na criacdo de
formatos especiais, como parte da estratégia de monetizacdo desses
veiculos. O segundo consiste em uma analise sobre a forma como
as interacdes com a audiéncia introduzem alteracdes em algumas
etapas do processo de producdo jornalistica.

Em comum, esses dois artigos se baseiam em metodologias
qualitativas de pesquisa — o que também estd presente nos
estudos de Francouer e Marques-Hayasaki et. al e que integram
o dossié tematico. Esta edicdo, por outro lado, é representativa
de varios aportes metodoldgicos, como as analises quantitativas
de contetdo (CARVALHO; MITOZO0), analises de discurso (GADRET;
REGINATO), estudos em sociologia visual (GRUSZYNSKI et. al.),
cartografias (QUEIROZ; BECKER). Esta diversidade parece apontar
para um movimento importante de ruptura de possiveis guetos
metodolégicos na pesquisa em jornalismo, particularmente
no Brasil. Sem cair no discurso do relativismo metodolégico, é
possivel mapear aqui uma tendéncia a escolha e adaptacdo de
métodos em funcdo dos objetos e interesses de pesquisa, que se
diversificam nos estudos de jornalismo, o que aponta para um
amadurecimento cientifico do campo. Prova disso é a proposta de
Guerra de promover a Pesquisa Aplicada em Jornalismo (PAJ), por
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meio do desenvolvimento de uma metodologia capaz de articular
saberes orientados ao saber jornalistico. A solucdo apresentada
em seu artigo é um Guia da Agenda Jornalistica (GAJ), que “visa
oferecer um instrumento que referencie e parametrize as decisodes
editoriais para selecdo de temas a compor a agenda jornalistica de
uma determinada organizacao”.

Finalmente, BJR tem se tornado cada vez mais um espaco
de discussdao sobre o papel do jornalismo na sociedade. Esta
preocupacdo esteve bastante presente na ultima edicdo, sobre
“Jornalismo e Democracia”, publicada em um momento bastante
delicado da historia politica brasileira. Mas essa articulacdao — entre
jornalismo e praticas sociais — é retomada em alguns artigos deste
nimero, que tratam da forma como o jornalismo promove o debate
politico-eleitoral (CARVALHO; MITOZO), constréi a agenda publica
(GUERRA) ou participa da difusdo da ciéncia junto ao publico leigo
(QUEIROZ; BECKER). Este ultimo caso consiste em uma analise das
iniciativas de jornalismo cientifico conduzidas pelas universidades
brasileiras com o objetivo de tornar acessiveis suas producdes
cientifico-tecnologicas. Como as autoras destacam, esse tipo de
iniciativa é extremamente relevante “para diminuir o analfabetismo
cientifico que ainda predomina no Brasil”.

Entretanto, ter conhecimento sobre o papel social do
jornalismo e os impactos que ele pode exercer nas sociedades
nao pode ser confundido com a pretensao da midia de se tornar a
Unica instancia de producdo da verdade. Desvelar a forma como
os veiculos desenvolvem estratégias para reforcar esse mito é o
objetivo do artigo de Gadret e Reginato, sobre como a verdade no
jornalismo é construida no discurso institucional da TV Globo. A
partir de analise de sete videos de uma campanha institucional,
as autoras mostram que o veiculo constréi sua propria imagem
como uma instituicao responsavel por mediar o acesso a verdade.
Nesse processo, o jornalismo emerge como uma pratica objetiva,
ignorando diferencas e individualidades. E a verdade torna-se um
valor inerente a pratica jornalistica e que resistiria, apesar das
mudancas na producdo da informacao.

A pluralidade de objetos, de abordagens tedricas e
metodoldgicas dos dez artigos que compdem esta edicdo é,
portanto, condizente com o trabalho publicado na BJR nos ultimos
anos em termos de diversidade tematica e geografica (nacional
como internacional). Esses valores orientam a nossa pratica como
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editores deste periédico, que tem sido a de buscar oferecer aos
leitores uma amostra representativa do que se produz de melhor
sobre a pesquisa em jornalismo.

Boa leitural

REFERENCIA

RUELLAN, Denis. Le Professionnalisme du Flou. Identité et savoir-
faire des journalistes francais. Grenoble: PUG, 1993.

BRAZILIAN JOURNALISM RESEARCH -Volume 12-NUmero 3- 201 (7‘| 7



