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As transformacodes ocorridas nos ultimos 25 anos de jornalismo geraram um novo cendrio
de comunicagdo cheio de oportunidades, mas também de desafios profissionais e éticos
(Salaverria, 2019). A tecnologia digital estda por trds de muitas das mutagdes que
ocorreram durante esse tempo e que impactaram os modelos de producdo, distribuicdo
e de rece¢dao de informagcdao. A metamorfose vivida a que se referem alguns autores
(Lépez-Garcia, 2010; Vazquez-Herrero et al., 2020) deu origem ao contexto atual:
convergente, mével e agora também ubiquo (Pavlik, 2001; Salaverria, 2015) .

Os meios de comunicac¢do estdo testemunhando a introducdo de um conjunto de altas
tecnologias em nosso dia a dia: 5G, a Internet das Coisas (loT), blockchain, realidade
virtual, realidade aumentada, realidade mista, assistentes virtuais inteligentes, entre
outros (Lopez- Garcia, 2019; Mosco, 2017). A sua introdugdo nas praticas jornalisticas deu
lugar ao que se denomina por jornalismo de alta tecnologia (Larrondo e Lopez-Garcia,
2020; Murcia e Ufarte, 2019; Pérez-Seijo et al., 2020; Salaverria, 2015; Ufarte et al. , 2020).
Esta categoria engloba diferentes tendéncias: uso de drones para cobertura de noticias
(Fischer, 2019); VR e videojornalismo de 360 graus (Mabrook e Singer, 2019), também
conhecido como jornalismo imersivo (De la Pefia et al., 2010); realidade aumentada para
noticias (Aitamurto et al., 2020); jornalismo automatizado, robdtico ou algoritmico
(Caswell e Dorr, 2018); e, entre outros, o uso de bots de conversacao - chatbots - em sitios
de noticias (Ford e Hutchinson, 2019; Jones e Jones, 2019).

Nesta edicdo, damos atencao especial as relagdes fluidas entre jornalismo, midia imersiva
e mundos virtuais, em particular ao hibridismo progressivo das rela¢gdes entre os mundos
fisico e tangivel e as formas emergentes de interacdo e imersdo por meio da midia digital.



Estamos testemunhando o surgimento da realidade aumentada e das realidades mistas
como nos géneros narrativos para o jornalismo (Pavlik e Bridges, 2013), tornando
insustentavel uma oposicdo entre mediacdo analdgica e digital dentro de uma cultura de
midia hibrida (Lindgren, 2014).

Tecnologias imersivas como RV, RV, RM ou mesmo video de 360 graus abrem caminho
para uma narrativa envolvente (Doyle, Gelman e Gill, 2016; Gynnild et al., 2019, Hardee
& McMahan, 2017), com o objetivo de oferecer ao usudrio uma primeira experiéncia
pessoal das histodrias e realidades representadas (De la Pefia et al., 2010; Pavlik, 2018). A
convergéncia tecnoldgica também permitiu o acesso mais disseminado a videos de 360
graus e experiéncias de RV, AR ou MR em dispositivos méveis e headsets (Aitamurto et
al., 2020; Paino-Ambrosio et al., 2019; Tejedor-Calvo et al.,, 2020). Aplicadas ao
jornalismo, as tecnologias imersivas introduzem hoje uma dimensdo "experiencial" no
consumo de noticias (Pavlik, 2019).

Com o objetivo de contribuir para um conhecimento de estado da arte, este dossié tem
como objetivo responder a questdes como as seguintes:

* Que perspetivas sao abertas pela adogao jornalistica de realidades mistas, holografia e
assistentes pessoais?

* Que questoes éticas surgem com a introducdo de tecnologias imersivas no jornalismo?
* Qual é o impacto do video em 360 graus, VR, AR ou MR nas redagdes?

e Até que ponto o uso de tecnologias imersivas, como video em 360 graus, RV, RA ou RM
reconfigura as estruturas jornalisticas tradicionais?

¢ Que desafios éticos essas novas tecnologias abrem para o jornalismo?

* Em que medida o uso de tecnologias imersivas contribui para uma melhor experiéncia
noticiosa e jornalistica?

e Até que ponto esses avangos tecnoldgicos aumentam a lacuna entre as marcas
estabelecidas e as novas midias digitais nativas?

e Como pode e deve o ensino de jornalismo se apropriar dessa integracdo tecnoldgica?

Este dossié acolhe trabalhos de investigacdo de dreas como Jornalismo, Comunicacao,
Interagdo Humano-Computador, Comunicacdo Humano-Mdaquina que contribuam para o
estudo do impacto das tecnologias de imersdo (video 360 graus, RV, RA, RM) nos media
e no jornalismo. Serdo aceitas propostas originais — tedricas e empiricas — que abordem
as seguintes linhas de pesquisa ou outras semelhantes:

e Producdo de narrativas nao ficcionais em realidade virtual, realidade aumentada e
realidades mistas

® RV e video jornalismo de 360 graus

® Experiéncia do usudrio em histdrias jornalisticas em video em 360 graus

® Experiéncia do usudrio em ambientes jornalisticos virtuais, aumentados e mistos

e Desafios no jornalismo imersivo



e Jornalismo imersivo e Etica

® Objetividade e precisdao em histdrias jornalisticas em video de 360 graus e RV
® Jornalismo de realidade aumentada

® Realidade aumentada para celular

e Modelos de negdcio emergentes para jornalismo imersivo

Os artigos, entre 40.000 e 55.000 caracteres com espacgos, devem ser submetidos até 30
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